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A ATUACAO DAS ASSESSORIAS DE IMPRENSA DE ENTIDADES
DE DEFESA DOS DIREITOS HUMANOS: ENTRE DISPUTAS NO
CAMPO MIDIATICO
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RESUMO: O objetivo deste artigo € discutir como as assessate imprensa de
entidades de defesa dos direitos humanos atuancoataxto de midiatizagcdo. Esta
reflexdo leva em conta as possibilidades de meelatgcnicas e a abertura de espacos
proprios de circulagdo de noticias. Apresentaresnasnceito de midiatizagdo de Muniz
Sodré (2006) e o conceito de poder simbdlico derd’Rourdieu (1989;2004). Por fim,
faremos uma analise conjuntural da atuacdo simbd@lestas entidades no contexto
midiatico atual e como este cenario pode particgamiformacdo da opiniao publica,
considerando o objeto de estudo — assessoria @ensgp— e 0S conceitos apresentados
no texto — midiatizag&o e poder simbalico.
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INTRODUCAO

Com a tecnologia determinando um novo modo de rp@dia obios midiatico
(SODRE, 2006, p.22) - surgem novas possibilidadesitulacio de noticias no meio
social. Sdo novas possibilidades de comunicar pgardlicos por meio destas
tecnologias, sem dispor — necessariamente — deegastruturas fisicas para produzir
e circular, por exemplo, contetdo jornalistico.aEstudanca em principio estrutural
aponta para uma reflexao teorica sobre como sauprodnalismo neste contexto cada
vez mais midiatizado e quais sdo 0s impactos ngagarnalistico. Refletiremos sobre
0 caso das assessorias de imprensa de entidaaldsslig defesa dos direitos humanos e
sua atuacdo midiatizada, tendo como perspectivariicipacdo destas estruturas na
formacao dos discursos no espaco publico.

Um dos objetivos € pensar como as instituicdesnatsianbolicamente, nao
somente do ponto de vista estruturado — se valeledmovas praticas e técnicas
disponiveis com a tecnologia — , mas, usando osioterde Bourdieu (1989),
estruturante, usando a noticia como um elementbddico capaz de se converter em 65
forca politica para determinada causa ou entiddta atuacdo mediada pela
tecnologia, cada vez mais presente, passa a detegrmiacdo do assessor de imprensa
em sua atividade pratica e tencionar o campo j@tiad, conjuntura que forja um
pratica especifica dentro de entidades como asetsal dos direitos humanos, que
necessitam da visibilidade de suas acdes e temapadiciparem de debates publicos.

Este artigo pretende debater como as possibilidestescas de mediacdo —
como sites e redes sociais, por exemplo — contribp@ra atuacdo das assessorias de
imprensa, como estas ferramentas sao utilizadasywarder' o produto das institui¢des,
levando em conta as tensfes do campo de disputpalose encontram. Ainda na
perspectiva bourdiana, refletiremos sobre comosasssorias atuam e 'fazem coisas
com palavras' (Bourdieu, 2004, p.166-167), comdigpam da disputa que constroi
determinado discurso publico, oferecendo uma argtagéo que representa parte da
sociedade, considerando este processo fundamamnsahgormacdo da opinido publica,

ou como potencialmente podem atuar.
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MIDIATIZAGAO E BIOS MIDIATICO

A circulacdo de informacdes atualmente passa aesdizada, também, por
diferentes tecnologias. Assim, se constitui umaanm®na informativa mundial, na qual
as interagbes acontecem cada vez mais através s béenicos. Este cenario é
conceituado por Muniz Sodré (2006) como o modo @eliagdo realizado por uma
tecnologia, feita através de uma protese tecna@ogimmmedium S&o tecnologias que
surgem em um novo contexto econdmico e politicagjuad se exige mais velocidade e

agilidade na comunicacgao, sobretudo como mecardenmoercado.

Trata-se de um dispositivo cultural historicameet@ergente no
momento em que 0 processo de comunicacdo € téomica
mercadologicamente redefinido pela informacgéo, i6topor um
produto e servico da lei estrutural do valor, tamtx®nhecida como
capital (SODRE, 2006, p. 20-21)

Midiatizacdo, portanto, se caracteriza como um égpecifico de interacao que
se realiza por meios tecnoldgicos. Diferente deiagéd, que se trata de um codigo, um
simbolo pelo qual ocorre a comunicacao oral ouitasgor exemplo, ndo um meio °°
fisico, mas simbdlico de troca de informacdes. rag@&o, por sua vez, € o modo
operativo da mediacédo (SODRE, 2006, p. 20).

Dentro desta oferta maior de modos de se comuwiaaneios tecnoldgicos —
interagir usando um meio tecnoldgico -, o autorné@oque cada vez as pessoas
valorizam as relagdes por meio das midias, criammeodo de existéncia humana de
acordo com estas tecnologias. Como uma consequéesta valorizacao, ele descreve
um novo modo de vida, umnios midiatico. Ele parte dos trésos conceituados por
Aristteles como existentes na Pdlis -bios theoretikogvida contemplativa)bios
politikos (vida politica) ebios apolaustikoqvida prazerosa) — para sugerir, com 0
advento da midiatizacdo, a vida em uma riaieg a midiatica (SODRE, 2006, p.22). O
autor sugere, entdo, uma mudanca acentuada neSe®laumanas, que agregam cada
vez mais meios tecnoldgicos e passam a realizaredifes tarefas através deles,
estabelecendo uma comunicagéo constante.

Nesta conjuntura, na qual as tecnologias tém papglonderante na vida

cotidiana das pessoas, podemos considerar difsrappectos de como esta ndwas
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ocorre e determina a sociedade, uma entrada poda peoducdo e circulagédo de
noticias, que passa a ser realizada livrementenelisgtes no ambiente midiatizado.
Uma das questdes apontadas por Sodré (2006) énprdia acerca da democratizacao
da midia, no sentido de desmonopolizar o contrelentbrmacéo com a existéncia de
meios técnicos acessiveis, que para ele ndo ocwoemente pela criacdo de novas
ferramentas de circulacdo de informacédo e de igderanas quais aparentemente os
‘pequenos’ se assemelham aos 'grandes’. Isso @otgaeocultura esta baseada em um
modelo de mercado e meios de comunicacdo (SODRIB, p®R23).

A percepcdo de que uma sociedade midiatizada e¥geEes uma
‘democratizacdo’ da circulacdo de ideias e de kwercicio da cidadania, pode ser
pensada como potencial, mas ndo ultrapassa umaesgzaulacdo quando se reflete a
realidade, como alerta Sodré (2006, p.23-24), derimdo a existéncia de uma
comunidade do gosto, que ¢é estatisticamente detedai Mesmo com as
possibilidades técnicas que mudam de fato o moddddesocial, o0 modo como esta
vida se organiza, sdo mantidas as desigualdadésissomom a prevaléncia de um
discurso hegemonico (SODRE, 2003, p.32-37). O psmde midiatizag&o ocorre por e 67
em funcdo de um liberalismo que se vale de outi@icps de operacdo, mas mantém
um cenario de desigualdades, um contexto econéenpmitico que determina o modo
como ocorrem as relacdes neste espaco midiatiapdoentemente sem controle.

Este cenario contextual de midiatizacdo nos ajudgr@nsar como emergem,
na cena informativa, novas possibilidades de inpier& exposicao publica, o que ocorre
aparentemente em ambiéncia horizontalizada e de &gesso. Assim como Sodré
(2006), reflete sobre 0 avanco do aparato técnapermanéncia de uma logica politica
e econdmica de maneira ampla, € possivel pensansraml producao e circulacdo de

noticias neste ambiente midiatizado.

ATUACAO SIMBOLICA DAS ASSESSORIAS DE IMPRENSA

Neste contexto midiatizado de interacdes, ou segdiacdo realizada por
dispositivos tecnolégicos, se mantém um servicosyuge com a expansao dos meios
de comunicagbes de massa: a assessoria de imp@rsavico nasce nos Estados
Unidos no inicio do século XX como uma estrutura gresta servigos para jornalistas

e empresas jornalisticas (WEY, 1985, p.31), atethol@os interesses do assessorado na
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producdo da noticia, com objetivo de controlarfarmacgéo que chega ao publico por

meio da imprensa de massa. No mosaico de posaib#edinformativas que se forma no
ambiente midiatizado, ou seja, de se comunicar fjgitos por meios tecnoldgicos, a
assessoria de imprensa ocupa também outros esgacasiacdo, ndo somente o de
assessorar a midia.

As possibilidades de realizar interagdes por dispos tecnoldgicos garantem
as assessorias uma entrada neste novo ambienieculegéio de noticias. Com esta
nova possibilidade técnica, de interagir por digp@s tecnoldgicos, as assessorias de
imprensa/organizagcdes passam a integrar uma redpratkicdo e circulacdo de
informacéo, caracterizada pelo modo como as netigaculam na internet,
possibilitando diferentes fluxos informativos (BRBN 2011). Esta expansdo na
circulacdo das noticias de determinada institu&g@mon fator que também determina a
relagdo com os meios de comunicacéo tradicionarsa-das 'principais' atribuicdes da
assessoria. Este ambiente aparentemente ilimitadpatencial de publico e espaco
(volume e quantidade) de interacdes é determinad@lgo que vai além da estrutura
de circulacdo da noticia, como no caso de sitdguci®nais nos quais se veiculam 68
noticias sem o filtro de meios de comunicacgéo rejstas externos a organizacao.

As mudancas tecnologicas representam novos esp@gosirculacdo de
noticias, como apontamos no tépico acima, mas re&terrdinam a participacao
simbdlica dos discursos que estdo disponiveis déenedies espacos. A reflexdo de
Pierre Bourdieu (2006;1987) sobre o poder simbd&éicsua abordagem metodoldgica
permite uma compreensao das complexas relacéessspode contribuir para entender
a relacéo de como as instituicbes aparecem nastardermativa.

Como uma pratica metodolégica, Bourdieu propdemit@de existéncia de
uma estrutura objetiva que de fato determina o nooaieo 0 mundo se organiza. Junto
a ela, existem elementos simbdlicos ndo matedajseles que ndo se pode ver, mas
que determinam o modo como a sociedade se org&8umadieu, apesar desta posicao,
claramente rompe com o estruturalismo, e oferet&oesstas duas maneiras de agir
metodologicamenfe se coloca como um estruturalista construtivistaconstrutivista

estruturalista. As duas fazem uma relagdo dialégica deve ser considerada no

3 Fernandez (2013) escreve sobre as raizes ddogpaiproposta por Bourdieu e como um de seus
objetivos romper com a interpretagéo dualista didade social.
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momento de se explicar as “lutas cotidianas, iddi&is ou coletivas, que visam
transformar ou conservar estas estruturas” (BOURDIP89, p.152).

Como uma abordagem mais estruturalista, se apegsems sistemas
simbdlicos estruturados. A estrutura estruturadlateealgo como 'o produto pronto’,
sdo “as estruturas objetivas que o socidlogo cdinstb momento objetivista”, e
continua, dizendo que estas “sdo o fundamento dpsegentacdes subjetivas e
constituem as coacfes estruturais que pesam nmamgdes”, (BOURDIEU, 2004,
p.152). Bourdieu recorre ao ternopus operatunireferéncia a algo ja feito, pronto,
concluido), para demonstrar sua oposi¢ao ao sistholiestruturante, que ndo pode ser
definido como objeto real e palpavel, o processsald¢azer algo (classificado como
modus operangli

Se atendo ao primeiro aspecto — estruturas esdasr-, as assessorias de
imprensa em contexto de midiatizagdo, operam cotrutesas diferentes daquela
anterior. Pode-se dizer, utilizando uma metafote, gs assessorias de imprensa antes
atuavam nos bastidores da producédo da noticia,estas novas estruturas, atuam no
mesmo palco que a imprensa tradicional. O potedeialcance destas assessorias seré9
determinado pela capacidade simbdlica de atuar. pharesso de expansao e sucesso
na tentativa de agendar os meios, 0s sites institais e redes sociais representam — na
perspectiva estruturante, a ultrapassagem de uite lqne sem as midias digitais era
mais dificilmente superada. No cenario atual deiatith¢do, a emissédo e producdo de
noticias est4 despolarizada e os meios ndo tem maisonopolio da producao
informativa.

Se do ponto de vista estruturado ocorre um avamgaiticipacdo na producao
e circulacdo de informacdes em ambiente midiatizads formas simbdlicas
estruturantes permanecem sendo algo mais sensdvaled alcancado, elas sdo o
‘processo’ de construcao de uma realidade soeialindinada por diferentes forcas que
atuam simbolicamente, sem serem notadas visiviBsicamente. Bourdieu toma como
partida, para falar em sistemas simbdlicos estntas, a tradicdo neo-kantiana que
trata as formas simbdlicas como sendo “instrumetiéosonhecimentos e construgéo do
mundo dos objetos” e de Durkhein, que considerformsas simbolicas particulares,
gue representam um grupo especifico e socialmefitédb, ndo as formas universais e

transcendentais. Com estas referéncias, Bourdieapsapria de ambos e avanca
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dizendo que “a objetividade do sentido do mundandede pela concordancia das
subjetividades estruturantes” (BOURDIEU, 1989, p.8)

Nesta perspectiva, dividindo a analise em duasydew vai apontar que 0s
agentes estdo dispostos no espaco social globatlums dimensdes: primeiro em
relacdo aos capitais que eles possuem em diferegpEies e, segundo: “de acordo
com a estrutura de seu capital, isto é, de acoodo @ peso relativo das diferentes
espécies de capital, econébmico e cultural, no velutotal de seu capital”,
(BOURDIEU, 2004, p.154). Presente no real, na ds@erexistencial e fenomenoldgica
do mundo, os capitais vao se convertendo em cagiitdddlico de acordo com 0 modo

como vao se internalizando na cultura de deternoiigaapo.

Cualquier especie de capital puede convertirseapitat simbdlico
cuando es percibida segun unas categorias de pincepe son, al
menos en parte, fruto de la incorporacion de lasi@sras de un
universo social o de un campo especifico dentr@&ld@~ernandez
Fernandez , 2013, p.36)

Em determinado campo de atuacgao, estes capitaréeim no modo como age
e se organiza os agentes e como se dao as rekedbsputa. Determinam, entdo, o 70
habitusde um grupo, entendido “ao mesmo tempo [como] istersa de esquemas de
producdo de préaticas e um sistema de esquemasapE@O e apreciacao de praticas”
(BOURDIEU, 2004, p.158). Por isso, expdem a posg@mal em que foi construido.
Em consequéncia, produz praticas e representagégsogiem ser classificadas, que sao
diferentes. Mas s0 serdo percebidas se 0 agemtedicodigo para compreendé-los,
quer dizer, serem entendido por alguém que dispéenadquire a capacidade de
compreender tal grupo. Assim, lmbitus oferece uma percep¢do do senso comum
evidente (BOURDIEU, 2004, p.159).

Interpretando Bourdieu, a leitura do atual cenédeoassessorias de imprensa
que atuam em espacos préprios e buscam consolidar participacdo na cena
informativa independente dos meios, depende nacassmte de condigbes adquiridas
por quem esta ‘falando’, ou, mais diretamente,nd#ituicdo e tema em questdo. Mas
nao se discute a possibilidade técnica que supestiagio anterior de meios de massa.
Este ambiente aparentemente ndo controlado nocgoalam as informacdes depende

de diversas variaveis, sem que alguém a controfpledtamente. Isso porque
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a legitimagdo da ordem social ndo € produto, coiguna acreditam,
de uma acao deliberadamente orientada de propagandae
imposicdo simbdlica; ela resulta do fato de quagentes aplicam as
estruturas objetivas do mundo social estruturaspdeepcdo e
apreciacdo do que sdo provenientes dessas esirutbjetivas e
tendem por isso a perceber o mundo como evidenBRJEDIEU,
2004, p.163)

Quem fala, ndo apenas o que e como fala, determmanodo como esta
mensagem sera aceita, utilizada, interpretadapacegublico. E a definicdo do capital
adquirido por determinado agente, que distintiMesp@ssui, ocorre em um pProcesso
anterior a acdo propriamente dita. O que Bourdiassidica como distintivos sdo como
elementos que compdem o poder simbdlico de detaduimtor social, capitais que
diferenciam determinado cidadao (ou, para aproxieanosso objeto, instituicdes) de
outros. Se dividem em objetivo, como um titulo &aito ou uma determinagéo
juridica, e subijetivo, algo que se conseguiu ‘pnole, por mérito, por exemplo
(BOURDIEU, 2004, p.161-164). Mais que estruturas tgcnicamente fazem a noticia
circular, o que determina a 'eficacia’ da absordaquilo que €& dito ndo sao
simplesmente as palavras. “O que faz o poder dasrpa e das palavras de ordem, 71
poder de manter a ordem ou de a subverter, € gacrenlegitimidade das palavras e
daquele que as pronuncia, crenga cuja producacé rée competéncia das palavras”
(BOURDIEU, 1989, p.15).

Todas as relacbes de comunicacdo sdo relacoesdee goe dependem da
forma e do conteldo, sdo estruturas estruturantsgreturadas, dependem do poder
acumulado de quem fala (BOURDIEU, 1989, p.11) emaampo de disputa, estes
poderes travam uma luta simbodlica de dominacdoesobdominado (BOURDIEU,
1989, p.12). O poder simbdlico é uma forca “irrdoerivel, transfigurada e
transformada” que transforma outros poderes emrsdadolico, quer dizer, em poder
que faz coisas objetivamente sem gastar energid REBDEU, 1989, p.15).

Ainda recorrendo a Bourdieu, é possivel questionajue as assessorias de
imprensa pretendem “fazer com as palavras” (BOURDIE04, p.166-167) em seus
sites e redes sociais? Mais do que dispor do espacoculacédo de informagao, como
agem simbolicamente para estruturar determinadoiidis ou modo de vida.

JORNALISMO COMO ESTRATEGIA
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Dentro do conceito dbabitus que torna praticas de determinada sociedade
naturalizadas, existem estratégias que o agenleargemra que de fato se construa
determinada realidade. A estratégia reproduz adigies dohabituse o ‘realimenta’,
por vezes de forma contraditéria (TRIGO, 1998, 32 pois como aponta Bourdieu,
a sociedade é dinamica e diferentes situacdesssesppam e exigem uma adaptacao do
agir.

N&o existe uma regra que determine como uma fuseéd realizada pelo
agente, chabitusé fundamental para este agir, mas, como dissentes@mente, a
realidade é dinamica. O esfor¢co de Bourdieu, comogdo de estratégia, é para
contrapor outra no¢ao, a de regra, vinda do es#ligmo. Ele reforca a estratégia como
um instrumento que da autonomia ao sujeito em unmpoade disputa. Isto elimina o
preestabelecido, de se prever e determinar exataroegue vai acontecer com base na
estrutura social.

A nocdo de estratégia € o instrumento de uma ragim o ponto de
vista objetivista e com a acdo sem agente quergt@stismo supde
(recorrendo, por exemplo, a nocdo de inconsciemf@s pode-se
recusar a ver a estratégia como 0 produto de ungrar@
inconsciente, sem fazer dela o produto de um célcahsciente e 72
racional. Ela € produto do senso pratico como demto jogo, de um

jogo social particular, historicamente definidoge adquire desde a
infancia (BOURDIEU, 2004, p.81)

Para ilustrar esta nocéo de estratégia, operadaresenso pratico, Bourdieu
(2004) utiliza a metafora do jogo. Esta nocdo nédrata de uma acao planejada e
totalmente controlada, imposta ou determinada poa wegra preestabelecida, é a
capacidade do jogador, de realizar, de acordo spossibilidades do jogo, agbes que
ele seja capaz de perceber e realizar, e estas @qigégor vezes ndo estao inscritas, mas
estabelecidas pelwbitus

O habitus como sentido do jogo é jogo social ino@oO,

transformado em natureza. Nada € simultaneamernselintea e mais

coagido do que a acédo do bom jogador. Ele ficaralatente no lugar
em que a bola vai cair, como se a bola o comandass®, desse
modo, ele comanda a bola.Mabituscomo social inscrito no corpo,
no individuo bioldgico, permite produzir a infinia de atos de jogo
gue estdo inscritos no jogo em estado de possibédisl e de
exigéncias objetivas; as coacdes e as exigéncigsgde ainda que
ndo estejam reunidas num codigo de regras, imp@eagseles e
somente aqueles que, por terem o sentido do jegEj 0 senso da

Revista ALTERJOR
Grupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



@Irteéﬁffjor

necessidade imanente do jogo, estdo preparadospperaebé-las e
realiza-las (BOURDIEU, 2004, p.82).

Esta nocdo de estratégias obedece a uma certanidgde, repeticdo, mas nao
no sentido de regras, que sempre determinaram o gmwdo ocorreram as acdes dos
sujeitos em determinada sociedade.

A nocéo de estratégia de Bourdieu, no contexto idéatizacdo, permite uma
reflexdo da ac&o de estruturas de assessoria densap A midiatizacao proporciona ao
assessor mais possibilidades de emissao de mesS@jeta com a metafora do jogo,
mais possibilidades de jogar), com ampliacdo deligmibe direcionamento das
mensagens a publicos especificos. Nao estd detefmiem regras como 0S espagos
tecnologicos devem ser usados para circulacdo adsias — no caso do jornalismo
institucional -, estes fluxos e apropriacbes depdiwl de como as assessorias
realizardo, dentro dos capitais que dispdem, usipatégicos dos meios disponiveis —
como sites e redes sociais.

N&o esta determinado, portanto, como estas estsutier producéo de contetdo
podem agir, mas existe uma légica de circulacdanttemacdes e funcionamento
dentro deste campo que orienta as estratégias skessarias de imprensa, seja
legitimando-as, seja as refutando e refazendo-as.gr@nde diferencial desta
possibilidade, pode-se dizer, estda em poder reairaediagcdo em estruturas que antes
nao eram acessiveis.

A formacdo de um discurso se apresenta como urpatdipermanente. Com
isso claro, os conceitos de Bourdieu apresentat®sagui contribuem para uma
reflexdo sobre a acdo das assessorias de imprensddias institucionais, espago que
possibilita a mediacdo por meio técnico, e na gudiscurso jornalistico se apresenta
como linguagem possivel de ser usada como estatégi sentido de disputar a

formacao de um discurso publico. Tentaremos eliex@® no topico a seguir.

O ESPACO MIDIATIZADO COMO CAMPO DE DISPUTA
Oferecer noticias produzidas pelas assessoriampiensa em sites e redes

sociais na Internet é uma pratica realizada enretifes instituicbes do terceiro setor
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que atuam na area de Direitos Humé&n&stes espacos de circulacdo das noticias se
realizam por meios técnicos que caracterizam aatmdicdo, ou, mediacdes realizadas
por dispositivos técnicos. Caracteriza, ainda, @oné Sodré (2006), a circulacdo em
uma nova esfera de existéncia humana, classificai@ bios midiatico. Estes espacos
permitem que as noticias produzidas por entidadgsnsveiculadas nestes espacos e
controladas — no sentido de que conteudo publicer formato utilizar, que critérios de
noticiabilidade e que fontes utilizar — pela prapnstituicao.

Considerando este dispositivo tecnicamente acésseimerelacdo a outras
formas de circulacdo de noticia — radio, televig@imais impressos, que exigem uma
concessao publica, ou aquisicdo de espaco, nadeasulio e televisao, ou de dispor de
suporte logistico para circulacdo de um produtor@sgo -, 0S sites institucionais e as
redes sociais na Internet se apresentam como wasufiaveis para setores que nao
dispdem de outros espacgos ou de grandes quantdaeeursos financeiros.

Aproximando-se com o que diz Bourdieu (1989;20@4)as midias sdo como
estruturas estruturadas, como uma primeira refer@ecleitura da organizacdo social.
Estas midias, ou o espago midiatizado, est4 digglopara diferentes sujeitos sem 24
necessariamente depender de grande capital ecanéhnggando um paralelo a partir
do que diz Sodré (2006, p.23), se apresentam, rgparente, como uma possibilidade
que torna grande e pequenos do mesmo tamanhontidosde garantir uma estrutura
de veiculacéo de informag&o nao garantida por suti@os.

Uma leitura do ponto de vista estruturante, ou, sjaiela que determina o
processo de construcdo das realidades sociais (BTEUR 1989, p.9), 0os espacos
ocupados em sites e redes sociais por estas igd3ttue determinado por seu poder
simbdlico — ou seja, capital econémico, social éucal adquiridos capazes de se
converter em poder simbdlico. Por esta perspectists ferramentas se colocam em
um campo de disputa no qual estas instituicbesyaa@io daquilo que realizam, se
encontra. A noticia, que passa a circular por dispos técnicos, se converte em

operacdo possivel de ser realizada pela instituigéie dentro de urhabitus — do

“ A pesquisa desenvolvida no &mbito do mestradoiselea e acompanha quatro entidades ligadas ao
tema — Terra de Direitos, Conectas Direitos Humaimesc e Justica Global — que oferecem o contetdo
produzido por suas assessorias de imprensa eninsitiéscionais e contelddo especifico para redes
sociais na Internet, conforme levantamentos jazadds pelo autor, mas ainda néo publicados.
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campo jornalistico — buscando participar da formad# um discurso publico, por suas
proprias ferramentas — site e redes sociais —easmnando a midia.

Dizer coisa é fazer coisas, na perspectiva de Bawi@004), o que coloca as
noticias como um reflexo do posicionamento dassld&s entidades que as produzem.
Dispor desta possibilidade pode se reverter emrtobedos meios de comunicacao,
desde que o conteddo va ao encontro do que é lestidloe como noticia por
determinado veiculo. A visibilidade no espaco mnide pode fazer com que a
instituicdo seja convocada como fonte ou que seteddo seja utilizado — na integra
ou em partes — por um jornal, ou ainda garantiengquadramento favoravel.

Especificamente sobre o tema Direitos Humanose mitcobertura midiatica
se restringe a superficialidade no uso dos corgeita reduzida utilizacdo de entidades
do terceiro setor ligadas ao tema. Um levantamesdbzado pela Andi (Agéncia de
Noticias dos Direitos das Criancas), SEDH (Sedeetsspecial de Direitos Humanos) e
Unesco (Organizacdo das Nacdes Unidas para Edycac&@éncias e a Cultura),
mapeia como o tema foi tratado por 57 jornais lEiaes no ano de 2084 O
diagndstico aponta que 75

50,8% dos textos analisados mencionam a expresséstob

Humanos e 80% citam a palavras direitos. Entretatimente 0,5%
do total traz um conceito explicito de Direitos Huras, além do que
nada menos de 62% das matérias que usam a expuisséoem

sobre Direitos Humanos em geral. Ou seja, de narggral, a

cobertura ndo aborda direitos especificos contidoBeclaracdo e/ou
em outros instrumentos legais (ANDI, 2005, p.302).

Nos 1315 textos analisados 36,5% apresentam falémntes oficiais, referentes
aos poderes constituidos, 9,2% séo de organizat®esociedade civil representam,
1,9% Conselhos e 3% as populagbes. Os textos r@@entr fontes claramente
identificadas, em 28,5% (ANDI, 2005, p.305). Das térias analisadas no
levantamento, 11% s&o as que apresentam opinidegentes, mesmo que 36,7% dos

textos tenha mais que uma fonte consultada (AN@052p.305).

® Trata-se de um levantamento realizado pela ANSeeretaria Especial dos Direitos Humanos (SEDH)
e a Unesco, sobre a cobertura da midia impressidina na area dos Direitos Humanos. A pesquisa
analisou 1.315 textos, (matérias, artigos, edi®rieolunas e entrevistas) veiculados por 57 diadie
todas as unidades da federacdo ao longo de 20€=t.0Pter os textos que integraram a investigacao,
usou-se a metodologia do més composto. Conforneeneétodo de selecdo amostral, sorteiam-se 31 dias
entre os 365 do ano, de forma a que todos os need@s da semana estejam representados de modo
proporcional.
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Neste contexto, 0s sites também se apresentam attemnativa a cobertura
midiatica, conquistando publicos interna e extemr@m Dados obtidos via
questionario fechado preenchidos por assessoréstensd de trés entidades que
atuam no setor de Direitos Humanos, mostram quéoldds entidades pretende com o
site informar o publico interno da entidade, Infarne pablico externo e contribuir em
discussbes politicas. A pesquisa ndo mede o alcdasepublicacdes, trata-se da
expectativa do assessor de imprensa. Este resuttagmtanto, demonstra que o espaco
também é utilizado pelas entidades para circuldfcias sem ter como objetivo
principal atender a demanda das midias tradicioAasevisdo de alcance de publicos
externos e internos e a contribuicdo em discuspOdticas € realizada no espaco
midiatizado, sem a participacdo da imprensa tradatj se constituindo como uma
ferramenta que possibilita a participacdo das adéd na divulgagéo de noticias.

O sucesso na expectativa de informar os publicternos, externos e de
formacao da opinido publica, depende dos capitaigctal, econdmico e cultural- que
garantem poder simbolico de “fazer coisas com pati(BOURDIEU, 2004).

76
CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a sociedade midiatizada e a permarnetatesimbdlica que
ocorre em diferentes campos sociais, como 0s quelvem os direitos humanos, os
sites e redes sociais na Internet se apresentarma gora possibilidade de atuacdo de
entidades do terceiro setor. Esta atuacédo, porépendera do capital simbdlico ja
adquirido pela instituicdo e de como ocorrem apulas, que outras forcas compdem o
campo.

Se por um lado a ferramenta por si ndo basta, depdo de outras
possibilidades simbodlicas para sua atuacdo efiodp, se pode desconsiderar a
potencialidade das mediacdes técnicas que detarmoala vez mais, 0 modo como se

organizam as sociedades.

® Dado obtido em levantamento realizado pelo autorseia pesquisa de mestrado. Os assessores
entrevistados sdo da Conectas Direitos Humanosa Ter Direitos e Justica Global. Trata-se de um
resultado parcial de material ainda ndo publicado.
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Ao analisar o modo como se constitui midiaticamengeciedade atual e como
as assessorias de imprensa atuam nela, podemdsraparm um novo cenario de luta
simbdlica no campo jornalistico, na busca pelabilidade no espaco publico mas
também na busca de melhor espaco na midia e espagatisticos hegemonicos,
através de tecnologias que compdem a sociedadeatinédia. Estes espacos
tecnicamente mediados, permitem as entidades ussbpmlade de apresentar seus
discursos por meios das assessorias de imprensalingquagem jornalistica. Ocorre,
com este movimento, uma tensao no campo jornalistita uma ferramenta de disputa
da opinido publica por parte das entidades que tedo cobertura sistematica da

imprensa.
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