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RESUMO: O ser humano, na contemporaneidade, desfruta deasce facilidades de conforto
nunca vivido antes na historia. Revela-se, a0 mewmpo, insatisfeito, cultivando uma
diversidade de inversdes de valores, e receoser@emoxima vitima da violéncia urbana. Vive
no paraiso tecnoldgico. Basta clicar um botdo eavarios lugares, sem sair do mesmo lugar.
Parece dispor de uma onipresenca divinal. Dispdendecesso informativo singular. Possui
Réadio, Televisao e Internet, celular, porém podensstrar desinformado. O ser pés-moderno
respira a massificagdo da Cultura da Autoajuda, mpasece envolvido pelo sentimento do
desamparo. Pode se sentir s6, mesmo em meio adawjlttaminhando, sem rumo, por
descaminhos. Talvez, lhe falte 0 necessério sedddada.
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ABSTRACT: A human, in contemporary, enjoys access and fasilibf comfort never
experienced before in history. It is, at the sameet dissatisfied, cultivating a diversity of
investments securities, and afraid of being the mEtim of urban violence. Lives in paradise
technology. Just click a button and go to variolasgs, without leaving the same place. Seems
to have a divine omnipresence. It has a uniquesacagormation. It has Radio, TV and
Internet, mobile phone, but may prove uninformedein§ postmodern breathes the
massification of culture of self-help, but seem$éenveloped by the feeling of helplessness.
You may feel alone even in a crowd, walking aimigss hindsight. Perhaps it lacks the
necessary sense of life.
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Introducao

Vivemos e convivemos em uma contemporaneidade,atiare demarcada por
conflitos. Respiramos a sua complexidade cotidiamen Somos libertos e reféns de
um avanco admiravel da tecnologia. Parecemos der ¢y ao mesmo tempo, podemos
nos sentir em legitimos filhos do quase nada eada.n

A Comunicacdo, talvez, seja um dos simbolos per@se do espectro
contemporaneo. Estamos conectados com o mundo eocautro. Nao ha mais
distancia, que nos separe. Os conceitos de teng®espaco mudaram. A geografia

parece nao ser mais a mesma.

McLuhan (1969) observou a existéncia da Aldeia @lodinda, no século XX.
Projetou o avanco tecnolOgico, sobretudo, das Mijdimpressa e eletronica,
reescrevendo o tamanho do mundo. Todo conectadujoag interagindo, como se
fosse uma aldeia globalizada.

A precocidade da ideia ndo tardou a se materialib@&ixou de ser uma
premonicdo, aos auspicios da ficcdo cientifica. 2280, a CNN entrou no ar nos g3
Estados Unidos, como uma emissora, dedicada araf@o durante 24 horas por dia.
Comecou a alterar o significado da Noticia, quealeide ser um fato atual, para se

tornar um fato em tempo real.

A nomeacao de McLuhan tinha um sentido verossilogava com dois termos
opostos e unificados em uma expressdo —‘Aldeia’Geolal”. Tal Antitese, como
Figura de Linguagem de Palavras, tem e faz sentdoblematiza os conflitos

econbmicos, sociais, politicos e culturais.

O meérito de McLuhan foi acompanhado de um deméRaduziu a realidade
apenas a uma operacao tecnoldgica. Nao viu e ni&ovqu outras dimensodes, que
contracenam com ela. Ainda assim, a abordagem eagstabelecer um sintoma

contemporaneo. E o reducionismo objetivante.

A contemporaneidade parece ser uma areia movdghcantra-se em constante
movimento. A verdade, de hoje, pode ser a inverddamanha. As novas tecnologias

se somam, a cada dia, ao nosso cotidiano. Tudo gg@eonunciar pela fluidez e pela

rapidez.
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O cotidiano, em sua singularidade, adquire, gragatente, mais complexidade.

Os espacos de lazer e de trabalho, antes, sepacadoimpida nitidez; hoje, de forma

crescente, se simbiotizam. Mesclam-se, como serfossa Unica e simples realidade.

Algumas teorias e alguns métodos se esfacelangutdlum castelo de areia.
Parecem ndo dar mais conta da realidade, em suilidadée diaria, cuja ambiglidade
modula cores e os tons. A imprevisibilidade sedorconstante. Articula os aspectos do

passado e do presente, com uma volUpia quaseanfini

A saida, mais facil, pode ser o aprisionamentoed €m nimeros, que dao
certezas. Fixam as quantidades. Sdo modeladorggedesdo. Quando os usamos,
podemos ficar mais préximos da imagem e semelhdingzas. Perdemos o sentido de
nossa historicidade e ganhamos uma pose ahist®ds@amos, como pequenos deuses

de um Olimpo on-line.

Morin (2005, p. 7) concebe as praticas do Pensan&ntplificador:

“(...) Idealizar (crer que a realidade pode realEose na ideia, que so

o inteligivel é real); racionalizar (querer enceaaealidade na ordem 184
e na coeréncia de um sistema, proibi-la de tradsbopara fora do
sistema, precisa justificar a existéncia do mumdnferindo-lhe um
certificado de racionalidade); normalizar (ist@éminar o estranho, o
irredutivel, o mistério)”.

Maffesoli (1988), através da Sociologia Compreemsiwltada para o cotidiano,
contemplando a subjetividade, tem uma leitura dé8pac V€& e codifica a
contemporaneidade, por intermédio de uma nocaayltsineamente, singular e plural. E
a P6s-Modernidade.

A Pdés-Modernidade articula o arcaico, como moldimapretérito, conjugado
com as revolucdes tecnoldgicas presentes. Tal tesdporal adquire um estilo obtuso,
paradoxal, conflituoso, que se especifica, atraeéBarroco, que tem, em seu discurso,
um significante essencial. E a Antitese, como FEigler Linguagem.

Outro significante primordial da Pés-Modernidade lehagem, que tece, em sua
impositividade, a concretude das aparéncias. @ gisttransforma em quase sinénimo
de real e verdadeiro. O homem pds-moderno pardtieatluma vocacgédo explicita de

Sao Tomé. O ver é o seu crer inabalavel.
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A Imagem possui algumas caracteristicas fundansentaonsegue driblar

diferencas culturais, sociais e econdmicas. E aadss perspectiva massiva. Pode ser
democratizante. Informa o maximo, com um minimongensagem. Tem um apelo,
dirigido a viséo.

Debray (1994, p. 92-100) fixa algumas caractedstlzasicas da Imagem:

“Imagem é emocdo Mais do que a ideia, ela pbe diddes em
movimento (...) uma imagem viaja melhor do que wwtd —

s

aparentemente, € mais leve (..) salta por cimafroleteiras. E
econbmica encurta demonstracbes e abrevia explisa¢d.). E
prética, porque inculca, com menos despesas (...)".

Vale observarmos, nesse sentido, que a Imagem rditgtisa. Oferece uma
variedade de informacdes em um tempo abreviado. u@gan com as questdes
capitalistas de producéo e de acumulacdo, comcefic@ indicio passa a substituir a

ocorréncia. E o reino da superficialidade, exprgsdo presenteismo das aparéncias.

A concisao é uma de suas qualidades. Reproduzesymostos do capitalismo.
Produz um maximo de significacdo em um tempo egespdanimos. O tempo se torna 185

dinheiro. Converte-se em mais uma mercadoria asligo das vitrines do mercado.

Freud (1987) evidenciou que a Linguagem do Incemsei e,
predominantemente, imaginaria. O sonho, por exenplfilmico. Apresenta cenas,
tomas e determinadas sequencias. Mesmo com asngassele Condensacdes e

Deslocamentos, existe uma narrativa, pautada pegkenmonia dos significantes visuais.

O senso comum, em sua sabedoria simples e, pcs,\&zéica, consegue, a seu
modo, grifar a essencialidade da visdo. Tem praoduméaximas, tais como: “Olho
grande”; “Olho gordo”; “Comi, com os olhos”; “Vepara crer”; “Olhos, janelas da
alma”; “O que os olhos na veem; o0 coracdo nao Sentémor a primeira vista”, entre
outras. Todas, em suas particularidades, referemlégica. E a importancia da vis&o

na percepgao e condicionamento dos mecanismossicieotes.

A supremacia da Imagem articula algumas realidadessiséo se torna
essencial, como percepcdo. O objetivo, ainda quesap®er a consciéncia, esta
comprometido com 0s processos inconscientes. Exp® desejos reprimidos, com o

discurso imagético, que impde a significacdo de sdneez.
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Cultura da Autoajuda

A Cultura, em Barthes (s.d., p. 84-94) se sonor&ano uma pronuncia
quotidiana. Sao as “nossas leituras, as nossasasUlsias nossas conversas”, ou seja, €
uma questao intertextual. A recorréncia, agor&itd i uma ex-aluna, Julia Kristeva.
Dela, o semidlogo resgata a categoria de Interteodmo o “banco de influéncias”

textuais, que determinam um texto.

Nesse sentido, a Cultura € o Intertexto. Nao eXx&ta, sem um paradigma. O
Ego é tecido pela Linguagem, tendo um outro, cogferéncia. O sentido psicanalitico
parece ter invariancia. Representa a possibilideldeesgate das questdes, relativas a

subjetividade.

O Ego s0 existe, através de um Alterego. E o bin@nire criador e criatura,
unidos pelo corddo umbilical linguistico, estabeten, a imagem e a semelhanca, as
amarras imaginarias e simbdlicas. A relacdo pamadliga produz a condi¢cdo de

sujeito.

A Cultura barthesiana se singulariza, por algurscos. Possui uma qgg
abordagem, inscrita e circunscrita na subjetividalecontra-se impregnada pelo
sentido psicanalitico. Vale lembrar a categoriaefujformulada por Lacan (1987). E o

gue um significante — os pais — representou para significante — o filho (a).

Na perspectiva lacaniana, a construcdo da sulgjatiei possui uma etapa
singular. E o Estadio do Espelho — a relacdo doleemae e filho, nutrida pela
ambivaléncia do amor e do 6dio. A mae representaspelho para o filho. Concede-
lhe visibilidade, mas, também, ocultaces. E orsérencial do mundo — a sua nogao
de criador — e ele, a criatura. A imagem e a seanelnsdo os seus corddes umbilicais
imaginarios. A interdependéncia enseja relacbeamder e de odio, como fases da

mesma moeda da simbiose.

Tal simbiose € ungida pela Repeticdo. Lacan (1%@®ljinha que repetir ndo &
a copia, absoluta. Nao esta moldadapsis literis Significa, todavia, o igual, que se
reproduz, com diferenca. Faz conviver uma parcen&re 0 antigo € 0 novo,

simbiotizados, como uma realidade Unica.
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A Cultura, em Barthes, tem, como protagonistassupsitos lacanianos. Sao
criaturas, instauradas a luz de um criador. E @distdo Espelho, que se repete,
conjugando textos, movidos pela invariancia, pedgd Intertextualidade. Existem, aos
auspicios das relacdes paradigmaticas. E, portanta, categoria, com 0s seus lacos
interdisciplinares especificos. Dialoga com a Rsilise, para contemplar a

subjetividade, como agente e paciente, do partarall

A Autoajuda parece acompanhar os passos humanosna@s diferentes
épocas nos mais variados espacos sociais. E unstéiquegue pode estar relacionada
com a sobrevivéncia humana. Apresenta uma invaaiague desconhece e ultrapassa

fronteiras temporais e espaciais.

Das cavernas a contemporaneidade, mantém-se setendds formas de
expressdo. Esta materializado, como um fendmenoCamunicacdo. Habitou a
Oralidade, porém ganhou o sentido da massificaa@wetudo, a partir da criacdo dos

tipos méveis por Johannes Gutemberg em 1455.

Um dos fenbmenos comunicacionais de Auto-ajudas maircantes. tem sido o
187
os Almanaques. Vém atravessando o tempo e asdraragfoes sociais. Afirma um tipo
de conhecimento muito préprio do Senso Comum, st#te pelos aspectos empiricos

e, por vezes, superficiais e acriticos.

O romancista Eca de Queirds (1981, p. 385) escreviete a permanéncia e a
universalidade. “O Almanaque contém essas verdademis, que a humanidade
necessita saber e, constantemente, rememorar,gpara sua existéncia, entre uma

natureza, que a nao favorece e nao ensina, semhanse regularize e se perpetue”.

Ao longo do século XX, sobretudo, a partir da déca@ 60, o mundo
experimentou um conjunto de alteracées. Uma delas freconfiguracdo do papel
social da mulher. Deixou de ser uma dona-de-cama [mgressar no mercado de
trabalhando, ocupando diferentes func¢des, redimmeasdo a estrutura familiar.

Tal caminhada possuiu, na Imprensa Feminina, umr femportante. As
Revistas, segmentadas em torno da mulher, em swias caracteristicas e interpelas,

se pautaram por um estilo e por uma logica. Dealinase a Autoajuda. Foi o caso da
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Revista Claudia, que mantém uma linha editoriat@mo do comportamento desde os

anos 60, do século XX.

A Autoajuda vem ganhando énfase, especialmenteocavanco da Ideologia
do Neoliberalismo. As posi¢cées neoliberais foramméntadas durante uma longa
discussdo tedrica, que comecou a partir de 1930atrQudécadas depois, se
materializaram em praticas governamentais, comowsrgos de Ronald Reagan, nos

Estados Unidos, Margaret Thatcher, na Inglatenaeeutros.

A Terceira Revolucdo Industrial, com as marcas tagi da l|deologia
neoliberal, trouxe os processos de Automatizag@ddrabotizacdo e de Informatica no
curso da década de 70. A maquina, gradativameptefumdou a substituicdo da

atividade humana no mercado de trabalho.

O Neoliberalismo, com a sua tese do Estado Mininta enaximizagdo do
mercado, tem contribuido, para a exacerbacdo aesa® individualismo. O que
repercutiu, de forma enfatica, na Literatura deoAjutda, e alcancou, sobretudo, as

Midias eletronicas — Radio, Televisao e Interngbrncipalmente, no século XXI. -
1

Furtado (2006, p. 130) desenvolveu um estudo sobralk Show, Casos de
Familia, do SBT, Colheu evidéncias importantes es@gbcomplexidade da Auto-ajuda
na discursividade do programa, ancorado pela jetaalRegina Volpato. Cabe

destacarmos:

“(...) A Autoajuda procura, em sua grande maiasfarecer caminhos
prontos, aconselhar, superficialmente, generaligam respeitar a
originalidade dos conflitos humanos, negar as feuliaridades
Unicas e que deverdo ser contextualizadas”.

Quem faz Autoajuda, em geral, apresenta um argumbasico. O seu
funcionamento e eficacia ocorrem, como um procdSsTecessario que o receptor, no
caso, possua um acompanhamento constante, paea oslbevidos frutos, introjetando
informacdes e transformacdes de habitos.

N&o devemos conviver com as interpretacdes dosregts. Dizer que a Auto-
ajuda nao serve, para nada é uma generalizac@ogeriTambém, afirmar que ela pode
resolver qualquer problema significa outro modaude generalizar absolutizado, sem

consisténcia histérica.

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



@revista.
Iter jor

Ha a possibilidade de prestar informacdes, paraeserd/olvimento do
autoconhecimento, porém nao sao magicas. Nao posausapacidade de solucionar

impasses psiquicos, como se fossem um simples @ninecritual de exorcismo.

Quando se propde a isso, pode se tornar uma legistificacao.

Por vezes, se consagra pela sua rasa linearidadprdgrama, “Estrelas” da
Rede Globo, em 02 de janeiro de 2010, a ancoraliaggsmnfigurou um belo exemplo.

Pediu, em Angra dos Reis, a um chef, que |he esstna forma de quebrar um ovo. E

uma questao filosofica essencial, para os camialiescaminhos da humanidade.

Outra ancora, So6nia Abréo, do programa, “A Tardu& da Rede TV”, na
edicdo de 26 de fevereiro de 2010, evidenciou avegacao de fazer suspenses de
liquidacéo. Ficou por mais de trés horas, anunciangresenca de Ainda, mée de Ana
Angélica, eliminada “Big Brother Brasil’, para fazeandentes revela¢fes. Quando
chegou a hora da entrevista, houve um pequenogmablFaltavam trés minutos, para

o término do programa. Ficou tudo, para 1° de marco

O Brasil perdeu um grande e imemoravel momentdaks da méae, de Ana -
1
Angélica, possivelmente, seriam definitivas. Resodm, como passe de mégica, todos
0s graves e agravados problemas nacionais. Nadaabem trés minutos. Ocorreu um

superdimensionamento da promessa, para ser esyamasku cumprimento.

Quem promete e exaspera a promessa, para nao dampem uma
designacdo psicanalitica. E um procedimento, mareademarcado pelo seu sentido
histérico. E um privilégio deste programa, que egié sozinho nesta patologia. Parece

gue vivemos uma contemporaneidade sob o signostartdi.

Independente da caracteristica, a Autoajuda apgeesen enfoque essencial.
Esta centrada e concentrada na perspectiva dadodlismo. Transmite a ideia de que
o individuo pode resolver as suas questdes, confosse apenas um ato magico e
exorcizante de um roteiro espetacular de boas @ames intengbes. Superdimensiona,

em geral, o papel da consciéncia, marginalizandoreas dos processos inconscientes.

Barthes (s.d.) caracteriza a Cultura, como Intérte®&o as nossas leituras, as

nossas conversas, as nossas musicas, ou sejasas famtes. Todo aquele conjunto de
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textos, que esta colado, implicita e explicitameate nosso texto, influenciando-o e

determinando-o.

Logo, nas livrarias, no Radio, na Televisdo e rtarihet, encontramos uma
diversidade de produc¢fes, que se singularizam gmlocarater de Autoajuda. Existe
uma massificacdo da Cultura da Auto-ajuda, de bode ema qualidade, porém

cumpliciada com a exacerbacéo do individualisméppa da Ideologia neoliberal.

Espelhos Narcisicos

Na Mitologia grega, Narciso filho do deus Céfisala ninfa Liriope, possuia
uma beleza rara. Acabou se apaixonando pela spagmhagem, refletida num espelho
de agua. Morreu afogado, ao mergulhar no rio, telataabracar a si mesmo (Franchini e
Seganfredo, 2003).

Freud (Ibidem.) concebeu dois tipos de Narcisis@dPrimario € uma etapa
normal do desenvolvimento. Nele, a crianca pensaeste, e com satisfacdo em si
mesma. O Secundario se especifica na capacidade delacionar com os outros, del90

investir a Libido nos outros.

Em algumas patologias, como Hipocondrias, Parareiasquizofrenia, podem
acontecer a perda, no adulto, do Narcisismo Seconda investimento nos outros da
lugar a uma regressao. Existe um regresso ao @stdgntil do Narcisismo Primario,
sublinha Freud (lbidem.).

O ser pés-moderno possui apenas olhos e uma cagliaitte dos espelhos,
onde reina e é subjugado. Encontra-se num jardirEddm, um espaco do Narcisismo
Primario, ensimesmado, sem conhecer a si mesmaosfoeda em individualismo.

Talvez, conceba a galaxia, sintetizada no propribigo.

As imagens se somam e se multiplicam, como um &dpelsistivel. A vida
pode ser apenas incontaveis espelhos, de varies # configuracbes. Ha os
propriamente ditos e existem, também, os eletr@nitodos seduzem e capturam 0s

diferentes Narcisos.
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O Narciso, da Mitologia grega, inebriado pela pigpmagem, refletida na

agua, nao perdeu a pose. Mantém o seu halo deabeédletido em outros espelhos
menos naturais e mais tecnolégicos. Revigora-sentexrpelacdes do Imaginario, como

a suprema fonte de legitimagé&o do ser.

Em uma época, onde a Imagem é um significante h@zagem Nao faltam
Narcisos, de todos os naipes e calibres. A beleza é@pelo basico. Tudo parece se
inscrever e circunscrever na territorialidade aicéi. E a dimens&o, que interessa aos
olhos e aos olhares, sendo uma das medidas deevdgavalia do ser. Prolifera uma
indUstria, que se ocupa e se preocupa apenas catag® curvas corporeas. O sentido

somente tem sentido na exterioridade.

A quest&o ndo é preocupar-se com o corpo. E desticarom exclusividade,
ao corpo, sem se ater a outras dimensdes. Alienaosslimites e fronteiras da matéria,
talvez, seja indicial. Pode significar a fragmeéta¢do prépria e tdo cara da Pos-

Modernidade, nomeada como Esquizofrenizacéo, piesti (Ibidem.).

Podemos observar a Esquizofrenizacédo, associaddaemsismo. Ha uma L1
tendéncia de regressdo ao Narcisismo Primarioupmada por um egocentrismo, que
parece sem limites. A reducdo do Narcisismo Sewmimgode se particular por um
desvio, onde os investimentos deixam de acontezeiontros, para se concentrar nos

objetos, através do consumo.

O relato biblico sobre a adoracao do Bezerro d® Pade se repetir em uma
versdo pos-moderna. O culto as mercadorias, comotuah consumista compulsivo e
obsessivo, sem medidas entre o essencial e o lupérdlvez, enseje uma outra
consequéncia. O ser pos-moderno ganha aparéncéatielos sendo a imagem e a

semelhanca das mercadorias.

Marx (1983) evidenciou o mecanismo ideoldgico, ¢hresmo do Objeto, no
qual existe uma distorcao, propria da falsa cons@é Os objetos se humanizam.
Transformam-se em sujeitos, enquanto que os ssljedio reduzidos a condicdo de

objetos, de meras realidades mercantis.

A Publicidade assume uma retorica particular. Nfniaistra mais a venda de

um produto, enfatizando as suas caracteristicasidgdes e fun¢gdes. Concede-lhe uma
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humanizacéo, impregnando-o de desejos e aspiragiexientes e, principalmente,

inconscientes das subjetividades.

As relagcbes humanas se pautam, com mais intensidkadro de uma
tendéncia. Estdo esvaziadas pelas esséncias htasansendo preenchidas pela
simbolizacdo mercantil. Tudo parece assumir umlogpwm peso, uma medida e um

valor, estipulado pelo mercado.

A territorialidade do ser possui uma Unica embatagé somente matéria.
Viva o corpo, cultuado e modelado, com medidas gulas perfeitos. Existe a
necessidade de se submeter a oferta e a proaanssatio rétulo material. A alma pode

ser marginalizada e alienada, sem qualquer imghkessensciéncia.

O consumo pode ser um labirinto, sem saida. Quaatse consumimos, mais
estamos propensos a consumir. A satisfacdo plemesarthega. Pode existir um vazio,
que a compulsividade n&o resolve. E uma insatisfapie pode aumentar, sem motivos

aparentes.

Quando substituimos a subjetividade pela objetdedabsolutizada, corremos 1g5
um risco ndo calculado. Nao h& mercadoria, por maititora e compensadora, que
possa dar passaporte, para a plenitude da satisf@&icd@a que priorizada, ndo consegue

compensar os investimentos afetivos nao priorizados

Torna-se um circulo vicioso. Quanto mais investimosconsumo; menos
possibilidades de um retorno compativel com asmdicsacdes subjetivas. O que, a
priori, deveria ser prazeroso perde o seu siguificdransforma-se em desprazer. E o
vazio da Histeria, outra énfase patoldgica da Péddvhidade.

O Narcisismo, a Esquizofrenia e a Histeria pos-muate N&o sdo frutos do
acaso, nem acontecem gratuitamente. Dialogam cdaeaogia Neoliberal, em seu
receituario de produgdo e consumo econdmicos. HEreorse simbiotizadas social e
psicologicamente.

O Neoliberalismo esta vocacionado, para uma aberdaggpecifica. Luta pela
felicidade do sistema. A economia de mercado paesgs vendida, como democratica e
agente da liberdade. O ser humano é detalhe. Rotgressa. A maquina produtiva é

gue precisa funcionar.
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As ideias neoliberais ndo se divorciaram do penstomde Taylor. O que

conta é produzir cada vez mais, em nome do luero,feeios e histérico. O ser humano

e fetichizado somente como mais um fator da pramjue&luzido a condicdo de objeto.

A proliferacdo de Narcisos, esquizofrénicos e h=té é bem-vinda. A
maioridade da infelicidade humana quer dizer maisessidade de investimento no
trabalho e na ascensao profissional. Significa hai®s e o desenvolvimento crescente

do capital.

O prioritario € que as relacbes de producdo sejasepsadas e ampliadas. A
dominacéo, a exploragdo e o consumo precisam sefuagados. E a garantia da

certeza da riqueza farta e ostensiva de uma glieegxporta o ideal do Bem Comum.

O crescimento das patologias, da violéncia e daigfacdo humana sdo meros
efeitos colaterais, porém tém solucdo. Basta nieessid Cultura da Autoajuda, como
uma nova mercadoria nos balaios, em liquidacdand@ado. Tudo esta resolvido. E

um fator de novos lucros.

O relevante € que o Estado deve ser minimo. Nae devintrometer no 193
mercado, concorrendo com o capital privado. Asgrfedades da Saude e da Educacao

podem ser resolvidas pela excelsa qualidade dgsggmas da Midia eletronica.

O Rédio, a Televiséo e a Internet estao ai. Nacgaréer. O livro, inclusive, é
responsavel pelo desmatamento global. Pode n&oeselpgicamente, correto. A
Imagem é mais econbmica e persuasiva. Faz a cal@ganassas. As aparéncias

bastam.

A Midia eletrénica e impressa cumpre a sua funchwiravelmente. Vende o
invendavel. Torna o supérfluo em artigo de primeeaessidade. Informa, com tanta
quantidade, que acaba sendo responsavel pela @smlesnografica da desinformacéao.
Traca o desenho da imagem, que temos sobre aa@ali@ banho da atriz, protagonista

da telenovela, é uma manchete imprescindivel, paradestinos e o futuro da

nacionalidade.

A Midia parece ser uma organizacao sintese. E Isinguconcomitantemente,

plural. Tece, com 0s seus discursos escritos, eraiggeticos a tessitura da realidade.
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Configura o seu conceito, com uma capacidade deegeptar, de nomear e de

renomear, com admiravel l6gica com os seus inteses@terpelacées de consumo.

Mas, para que nos preocuparmos? Tudo e todos kbstio O sistema esta
sempre ganhando. Trocam governos. Mudam os nomes eobrenomes dos
governantes. A estrutura se mantém. Os problensesgd@m em se repetir e as solucdes

sdo, em geral, promessas histéricas, feitas, @araerem cumpridas.

Portanto, o desenvolvimento tecnoldgico e a infsa#® humana crescentes
sdo faces da mesma moeda. O ser pdés-moderno, igaraeequizofrénico, histérico e
narcisista vive e convive com conflitos permanentesinscrito e circunscrito as
informacdes e as desinformacdes midiaticas. Praancantrar o verdadeiro e legitimo
sentido da vida. Nao teve tempo, ainda, para lersericdo do Templo de Delfos:

“Conhece-te a ti mesmo”.

Referéncias 194

BARTHES, Roland.Escritores, Intelectuais, Professores e outros mssalisboa:
Editora Presencga, s.d..

DEBRAY, Régis.Vida e Morte da Imagenketropolis: Vozes, 1994.
FREUD, SigmundObras CompletasRio de Janeiro: Imago, 1987.

FURTADO, Nina Rosa.Comunicacdo e Mentira em Casos de Familia: uma
abordagem psicanalitica e complexa de um programa d Porto Alegre, Tese de
Doutorado, PUCRS, Famecos, 2006.

MAFFESOLI, Michel. O Conhecimento Comum - Compéndio de Sociologia
CompreensivaSao Paulo: Brasiliense, 1988.

MARX, Karl. O Capital Sdo Paulo; Abril Cultural, 1988.

MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunicacdo como extensbes do hosam.
Paulo: Cultrix, 1969.

MORIN, Edgar.Introducédo ao Pensamento CompleRorto Alegre: Sulina, 2005.
QUEIROS, EcaNotas Contemporaneakisboa: Circulo de Leitores, 1981.

SEGANFREDO, Carmen e FRANCHINI, A. SAs 100 melhores Histérias da
Mitologia. Porto Alegre: L&PM, 2003.

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 01 Edigaon Janeiro-Junho de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020



