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APONTAMENTOS DA PAUTA AMBIENTAL NO JORNALISMO
BRASILEIRO

Melissa Cerozzit

RESUMO: Este artigo pretende fazer um exercicio de apontamento sobre os temas que
podem contribuir para a construcdo da pauta ambiental. Numa tentativa de compreensao
da formacdo da noticia ambiental no jornalismo, este artigo trabalha com conceitos
sobre meio ambiente que permeiam o campo da Sociologia e da Comunicacgéo,
enfatizando o papel desta Gltima ciéncia na divulgacdo de tais noticias. Buscamos
também apontar a especializa¢do dos profissionais de jornalismo que cobrem os temas
ambientais. Por fim, tentaremos apontar como a formacéo jornalistica pode contribuir
para qualificacdo da abordagem da pauta ambiental na midia.
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Introducéo

E preciso preservar o meio ambiente, zelar pelos recursos naturais e assim,
assegurar a vida das geracdes futuras. Este é o discurso que prolifera, incessantemente
na midia, em reportagens de revistas, jornais, programas de radio e televisdo, na
internet, enfim, em escala mundial. Nao ha mais duvidas de que a palavra “meio
ambiente” integrou-se ao jornalismo de tal forma que este ndo pode mais tratar o
assunto de maneira superficial, ou deixando o tema apenas para os especialistas na
questdo preencherem a coluna dos jornais para 0s quais escrevem aos finais de semana,
ou apenas em ocasides especiais, como a comemoracdo do Dia Mundial da Agua, da
Arvore ou do Meio Ambiente.

As questdes que permeiam 0 meio ambiente estdo em todos os campos do
jornalismo, seja no generalista? ou no especializado. Todavia, com o intuito de atender
demandas do mercado e de publico, uma nova area comecgou a ganhar espaco no final
do século XX: o jornalismo especializado. Numa época em que as noticias proliferam
quase que instantaneamente — como a realidade da informagdo atual — o jornalismo
especializado atende as demandas individuais por noticias mais aprofundadas e

contextualizadas.

No entanto, a especializacdo no jornalismo se origina geralmente como resultado
de uma realidade complexa. Em Cémo tratar la noticia medioambiental, a diretora,
professora e pesquisadora da Universidade de Moron, na Argentina, e presidente da
Associacdo Americana e da Associacdo Argentina de Jornalismo Cientifico, Diana
Cazaux (s/d)’, comenta que durante muito tempo as redacdes eram inchadas por
especialistas colaboradores que tinham conhecimento técnico e cientifico sobre

determinados temas, mas eram profissionais advindos de outras areas que ndo da

’Entende-se por generalista o campo do jornalismo com a ambic#o relatar todos os fatos e acontecimentos
que relevantes, no que compreende a vida humana e natural(ABIAHY apud PRIOLI, 2000, p. 11).
Disponivel em: http://www.bocc.ubi.pt/pag/abiahy-ana-jornalismo-especializado.pdf Acesso em 15 de
maio de 2015.

*Disponivel em: http://www.razonypalabra.org.mx/periodismocientifico/dcasaux2.htmlAcesso em 26 de
maio de 2015.
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comunicacdo. Esta situacdo levou muitos desses profissionais a se tornarem jornalistas
de fato. Outro ponto colocado pela autora é que no jornalismo a especializacdo acontece
porque o profissional se “acostuma” a escrever sobre um determinado tema e seus
assuntos relacionados (por exemplo, a questdo ambiental e 0s assuntos que permeiam o
tema, como sustentabilidade, meio ambiente, agua, agricultura, poluicdo, etc). Para a
autora, o profissional especializado precisa também ter uma base cientifica, pois como

se consegue um bom jornalista especializado com uma cultura cientifica empobrecida?

Sin embargo, lo habitual en nuestros paises es que la especializacion
se adquiera por la via de acudir siempre a un determinado tipo de
acontecimientos informativos que tienen que ver con un contenido
similar, ya sea en el &mbito de la sanidad, la educacion, la ciencia, la
politica, la religion o el deporte.

El periodista, por tanto, sélo se limita a conocer quiénes son los
responsables de esas areas en las distintas administraciones publicas y
privadas, y a disponer de una agenda de expertos — profesores
universitarios, investigadores de centros oficiales, jefes de prensa de
determinados organismos, directores generales, jefes de servicio,
etcétera-. Es cierto que, con el paso del tiempo, se puede acostumbrar
a redactar sobre ese tema, pero... ;Sera capaz de realizar un verdadero
periodismo especializado? ¢Podra realmente divulgar? (CAZAUX,
s/d).

A lacuna da formacdo cientifica do jornalista para cobertura de temas
especializados também ¢é levantada pela jornalista, professora e pesquisadora em
Jornalismo Cientifico, Eliana de Souza Lima (2002) e pelo jornalista especializado na
cobertura de temas ambientais, pesquisador e professor universitario do Programa de
Pds-Graduacdo em Comunicacdo Social da UMESP, Wilson da Costa Bueno (2007)4.
Em entrevista concedida para este trabalho, Bueno relata que nas faltam espaco
especificos nas universidades brasileiras para introduzir, aos alunos, uma concepgéo
sobre a cobertura da pauta ambiental e defende que para uma cobertura de qualidade do
tema, na midia, esses espacos na formacao académica tornam-se essenciais.

No Brasil hd poucas universidades de jornalismo que trazem este
espaco como optativo, quase nunca é obrigatorio. A questdo do

jornalismo ambiental nas faculdades é muito rara. O préprio
jornalismo cientifico, que é mais amplo, parece enfrentar uma

* Disponivel em:
http://www.portalimprensa.com.br/noticias/wilson+da+costa+bueno/78/jornalismo+marketing+verde+e+t
ransparencia. Acesso em 28 de maio de 2015
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resisténcia e o ambiental, mais ainda. Isso pode fazer com que o
jornalista que esteja saindo da graduagéo e entrando para o mercado
de trabalho ndo tenha uma perspectiva mais critica, mais abrangente
sobre a questio ambiental. (BUENO, 2015)°

Ao mesmo tempo, 0s autores se debrucam sobre questdes da cobertura de temas
ambientais na imprensa, como o controle dos veiculos de comunicagédo e também pouca
identificagéo por parte da sociedade e dos leitores.

Muitas vezes ndo se tem esta visdo mais ampla, porque a midia,
sobretudo os veiculos hegemdnicos, cobre o tema de uma firma que
cria um distanciamento do assunto para o publico. O que é importante
frisar é que a pauta ambiental € muito mais ampla do que o
desmatamento, o aquecimento global, a poluicdo, extin¢do de animais,
recursos hidricos e parece que a discussdo fica distante dos grandes
centros urbanos. E ela é isso também, mas ndo s6 isso. A pauta
ambiental é o uso de &gua para producdo de alimentos, a questdao dos
transgénicos, seguranca alimentar, é tudo o que afeta o nosso dia a dia
e tem impacto direto no social, no cultural e no econémico (BUENO,
2015)°.

Apesar da relevancia, o tema meio ambiente abrange um universo de assuntos
que estdo correlacionados entre si, todos com a devida importancia. Neste universo,
cabe ao profissional de imprensa uma tarefa dificil, uma selecdo dos temas mais
relevantes para a composicao dos assuntos que serdo pauta jornalistica sobre a cobertura
ambiental. Seja no generalista ou especializado, o fato € que o jornalista é o responsavel
por entender, organizar e mediar o didlogo entre 0 mundo e o individuo. Para Miquel
Rodrigo Alsina (2009, p. 191), uma das questdes mais importantes da producao
jornalistica é a tematizacdo, ou seja, a escolha de um tema no qual a midia tem a funcéo
ndo apenas de transmiti-lo, mas também de fazé-lo compreensivel, aproximando-o no
centro do debate e da atencdo publica. No entendimento do autor a tematizacéo € a
primeira etapa da formagé&o da noticia e revela um dos papéis mais importantes da midia

na contribuicdo para a construgéo social da realidade. Alsina mostra que a selecdo dos

SEntrevista concedida para a autora deste trabalho em agosto de 2015

®idem
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temas obedece a critérios de composicdo que se aproximam da agenda-setting’
(ALSINA, p. 194, 195).

Embora o autor faca referéncia ao conceito de tematizacdo apenas a noticia,
optou-se por ndo dissociar noticia de pauta nesta investigacdo, pois entende-se que a
pauta ambiental para a qual se insere neste trabalho esta desenhada dentro da teoria de
agenda-setting, que sdo os grandes fatos cobertos pela midia e de grande interesse
nacional e internacional, como os que estdo relacionados a vida em coletividade, como
questdes socioecondmica, culturais, politica, moral etc. A partir deste pressuposto ousa-
se dizer que a pauta ambiental é uma das especificidades da tematizacdo e que cada vez
mais ¢ tratada de forma especial na midia, seja na generalista ou especializada. “De fato,
a tematizacdo serve para que a opinido publica diminua a complexidade social e faz com
que seja possivel a comunicacao entre os diversos sujeitos, destacando os temas comuns
mais importantes” (ALSINA, 2009, p. 191).

A abordagem que se apresenta dara subsidios para investigar a construcdo da
pauta ambiental no jornalismo, que é a proposta deste trabalho. Para isso, este trabalho
parte do pensamento do socidlogo John Hannigan, observando como os estudos da
sociologia cléssica, a partir de Emile Durkheim, Karl Marx e Max Weber,contribuiram
para a observacdo da problematica ambiental pelos socidlogos. Por isso 0s
apontamentos serdo feitos a partir de algumas discussdes sobre o conceito de meio

ambiente que permeiam o campo da Sociologia e 0 da Comunicacéo.

Tem-se consciéncia de que a abordagem sobre o que é pauta ambiental é uma
discussdo inesgotavel e que € necessaria de uma investigacdo mais aprofundada e
interdisciplinar com diferentes areas cientificas, como a Biologia, Ciéncias Agrarias,
Economia, Direito, Arquitetura, entre outras possiveis. N&o se trata de discutir o tema
isoladamente com apenas duas areas das Ciéncias Humanas, porém, entende-se que para
a proposta deste artigo, o conceito de sociologia ambiental, abarcado pela Sociologia, é

0 que melhor nos d& subsidios para observar quais sdo o0s assuntos discutidos na pauta

"Em linhas gerais, a teoria da agenda-setting (ou teoria do agendamento), propde conceitos de
noticiabilidade que permitem compreenséo de como as noticias chegam a midia (ALSINA apud
AGOSTINI, 2009; MARTINO, 2012, p. 203-204; TRAQUINA, 2000)
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ambiental do jornalismo e como o jornalismo contribui para a divulgacdo dessas

noticias.

A complexidade sobre a cobertura dos temas ambientais por parte do
profissional de imprensa e o papel do jornalismo especializado amparado por uma base

cientifica serdo tratados nas proximas paginas deste trabalho.

A questdo ambiental: novas discuss@es para um novo cenario

A década de 1970 é considerada o ponto de partida para a discussdo dos
problemas ambientais abarcados pela Sociologia. A época soci6logos reuniram-se numa
acao sem precedentes, em torno de teorias ou pesquisas que 0s guariam em direcdo ao
entendimento das relagdes entre sociedade e meio ambiente. O “Dia da Terra 1970 é
tido como o “Dia 1” do novo ambientalismo, conceito que foi incorporado pela midia de

massa americana, inaugurando a “Década Ambiental” (HANNIGAN, 2009).

O debate sobre as questfes ambientais ganhou forca em 1972 com a realizagéo
de dois eventos mundiais, a publicacdo do Relatério de Roma sobre os Limites do
Crescimento e a Conferéncia das OrganizacGes das NacBes Unidas (ONU) em
Estocolmo. N&o demorou muito e logo os temas relacionados ao meio ambiente
comecaram a ganhar espacos na midia mundial. Ambientalistas, cientistas, politicos,
pesquisadores, organizacbes  nao  governamentais  (ONGs)  conhecidas
internacionalmente e instituicbes sociais e religiosas levantavam uma bandeira pelo
meio ambiente, influenciando milhdes de pessoas a favor ou contra 0 movimento. A
influéncia de movimentos ecologicos em prol da sociologia ambiental, seja como foco
de pesquisa ou como um estimulo de engajamento de alguns socidlogos para as
questdes ambientais, acendeu uma luz vermelha de que a relacdo sociedade-ambiente
culminaria num desequilibrio em grandes proporc¢des, reflexo de um rompimento de
expansdo econdmica, movida pelo capitalismo, industrializacdo e falta de consciéncia

humana.

Entre as linhas que compBem a corrente da sociologia ambiental, a do sociologo
canadense John A. Hannigan pode ser considerada uma das mais influentes, pois parte

de um olhar construcionista para o0 modelo relacional-cognitivo que observa a
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construcdo de significado da relacdo dos atores sociais com 0 0S meios que estdo
inseridos. Para Hannigan, a observacédo construcionista permite dizer que os problemas
ambientais ndo estdo dissociados dos problemas sociais. Ao contrério, eles sdo um
desdobramento das questdes sociais e, por ndo serem estaticos, ou seja, Sao
consequéncia processos sociais de multiplas abordagens, o progresso destes problemas
tem relacdo direta com o resultado do sucesso ou ndo dos individuos com eles
envolvidos, uma vez que este mesmo agente determina sua relacdo e classifica a
importancia do seu mundo. Porém, Hannigan pontua a diferenca entre o discurso e
entendimento dos problemas sociais para 0s ambientais no entendimento do individuo e
da aceitacdo da comunidade.
Os problemas ambientais sdo similares em muitas formas aos
problemas sociais em geral. H&, entretanto, algumas diferencas
importantes. Apesar de 0s problemas sociais frequentemente
atravessarem de um discurso médico para as arenas do discurso
publico e da acdo (RITTENHOUSE, 1991:412), assim mesmo 0 poder
de retdrica deriva mais dos seus argumentos morais do que dos fatos.
Por outro lado, problemas ambientais tais como a contaminagdo por
pesticida ou o aquecimento global sdo mais ligados as descobertas
cientificas (YEARLEY, 1992:117). Além disso, apesar de serem
detectados por agentes humanos, os problemas ambientais tém uma
base fisica mais contundente do que os problemas sociais, 0s quais sdo

mais enraizados em problemas pessoais convertidos em questdes
pUblicas (MILLS, 1959). (HANNIGAN, 2009, p. 99)

Com a intencdo de salvar a natureza das acGes que levam a degradacdo, cabe a
sociologia ambiental abarcar estratégias que tentam dar conta de implantar uma
consciéncia de preservacdo ao sujeito. Para os jornalistas especializados na cobertura
ambiental e mestres em comunicacdo pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(RS), Carine Massierer e Reges Toni Schwaab (2006)8, o atual cenario de desigualdades
é o reflexo de um comportamento e uma visdo social obsoleta sobre as questdes
ambientais € que ndo atende mais os tempos modernos, um “mundo globalmente

interligado, no qual os fendmenos biologicos, psicoldgicos, sociais e ambientais estéo

®Disponivel em:
http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/ind_carine_massierer_e_reges_schwaab.pdf
Acesso em: 27 de maio de 2015.
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todos interligados” (MASSIERER; SCHWAAB, 2006apud CAPRA, 1982, p.14)°. E

uma dessas estratégias € por meio do discurso da sustentabilidade.

Se a sociologia ambiental trata do estudo dos “valores culturas e crencas que
motivam as pessoas a usarem o meio ambiente num sentido particular” (FLEURY;
ALMEIDA; PREMEBIDA, 2014 apud BUTTEL, p. 37, grifo do autor), Schwaab(2008,
p. 74), entende que o discurso da sustentabilidade “adjetiva um modelo socioeconémico
capaz de gerar riqueza e bem-estar enquanto impede a destrui¢do da natureza”,sendo um
dos principais eixos de debate da problematica ambiental na midia. Concorda-se com o
autor quanto a forca do discurso da sustentabilidade, entendendo que esta tematizacao
compreende a pauta ambiental.

Do entendimento do jornalismo a tematizacdo da pauta

Uma das mais importantes atribuicfes da midia é a contribuicdo para o debate
publico por meio dos assuntos tratado pelo jornalismo, logo o jornalista é responsavel
pela construcdo da noticia, contribuindo assim para a formacdo de uma realidade social.
Dessa forma, considera-se como uma das principais obrigacdes do jornalismo a
apuracdo de fatos, bem como ampliar a divulgacao dos acontecimentos com veracidade,
dando subsidios a formacdo do debate em sociedade. Neste sentido, a producdo da
noticia é uma Ciéncia que necessita de técnicas para sua construcdo (VIZEU, 2014 apud
BAHIA, 1990)%.

Apesar de critérios subjetivos sobre o que é noticia, como ja abordado
anteriormente, a construcdo passa pelo crivo da tematizagcdo, processo este que se
aproxima da teoria de agenda-setting (ou do agendamento) e tornam-se 0s principais

assuntos repercutidos pela midia.

® MASSIERER; SCHWAAB, 2006 apud CAPRA, 1982, p.14. In: IV Encontro Nacional dos
Pesquisadores em Jornalismo, 2006, Porto Alegre. Anais do IV Encontro Nacional dos Pesquisadores em
Jornalismo, 2006. Disponivel em:
http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/ind_carine_massierer_e_reges_schwaab.pdf
Acesso em 27 de maio de 2015.

Disponivel em: https://books.google.com.br/books?id=8STPBAAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=pt-
BR&source=ghs_ge summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false. Acesso em: 25 de maio de 2015.

Revista ALTERJOR
Qrupo de Estudos Alterjor: Jornalismo Popular e Alternativo (ECA-USP)
Ano 06 Volume 02  Edi¢do12 Junho-Dezembro de 2015

Avenida Professor Lucio Martins Rodrigues, 443, Cidade Universitaria, Sao Paulo, CEP: 05508-020

156


http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/ind_carine_massierer_e_reges_schwaab.pdf
https://books.google.com.br/books?id=8STPBAAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=pt-BR&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false
https://books.google.com.br/books?id=8STPBAAAQBAJ&printsec=frontcover&hl=pt-BR&source=gbs_ge_summary_r&cad=0#v=onepage&q&f=false

revista,

Iterjor

(ﬁ)

Numa tentativa de elucidar os conceitos de construcdo da noticia e de agenda-
setting, a partir do proposto por Galtung e Ruge (CORREIA, 2011, p. 149-151),
entende-se que no jornalismo os assuntos sdo classificados em factuais (inesperados,
imprevistos) e da atualidade (os que tém uma importancia no contexto, mas nao exigem
uma urgéncia na veiculacdo, ao contrario dos factuais). Nesse contexto, existem doze
elementos sobre a tipificacdo de valores-noticia: frequéncia ou momento do
acontecimento; magnitude do acontecimento; clareza; significacdo; correspondéncia ou
consonancia; o inesperado; a continuidade; a composicéo; referéncia a nacgdes de elite;
referéncia a pessoas de elite; personificacdo; e a negatividade. Assim, quanto mais
elementos, maior a chance de a noticia ganhar repercussdo na agenda da midia. Porém,
mais que isto. A teoria do agendamento ndo sé indica 0s assuntos que serdo repercutidos
na midia como tende a influenciar os cidaddos sobre o que eles vao pensar e dizer ao

conversarem com outras pessoas.

No caso da pauta ambiental e sua repercussdao na midia, considera-se que 0s
critérios atendem a um tema da atualidade e os fatores de noticiabilidade estdo

relacionados a frequéncia, magnitude, continuidade, significacdo e personificacéo.

Fazendo uma aproximacdo entre as propostas dos autores até este ponto, pode-se
dizer que na construcdo da pauta ambiental, e consequentemente da noticia, seja no
jornalismo generalista ou especializado, a tematizacdo é uma técnica que ampara 0
jornalista na selecdo dos assuntos que fardo parte da agenda setting, de acordo com 0s
critérios de classificacdo e elementos de valores-noticia da cobertura da midia. Também
entendemos que este processo ndo se limita a escolha do tema-noticia, mas divide-se no
que classificaremos como “subtemas”™** (grifo nosso), ou seja, a tematizacdo da pauta
bem como da noticia desdobra-se dentro de um mesmo assunto que por sua vez, ira

compor aagenda-setting.

Como exemplo de um subtema da tematizacdo ambiental, é possivel citar a

discussdo sobre a votagdo do novo texto do Codigo Florestal, em maio de 2011, quando

YTermo proposto pela autora deste artigo a partir da compreensio do conceito sobre tematizagao de
Alsina (2009), entendendo que na construgdo da pauta e da noticia jornalistica o processo de tematizacéo
e subtemas nao obedece numa linearidade regular e finita, mas sempre estdo submetidos aos critérios de
agenda setting
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voltou com forca a imprensa, pautando a midia. Um dos temas que mais chamou a
atencdo dentro do novo Cddigo Florestal a epoca foi com relagdo ao uso da agua: a
recomposi¢do de matas as margens de rios, reservatorios, topos de morros, encostas

para o plantio de culturas como café, magd, uva e pastoreio.

O debate em torno do novo Codigo Florestal, que se deu por mais de uma
década entre analistas e politicos, provocou discussdes entre ruralistas, empresarios do
setor, governos estaduais e federal, associacfes agricolas, pesquisadores, cientistas e
ativistas em prol do meio ambiente, como as organizac6es nao governamentais (ONGS)
além da Organizacgao das Nag¢Bes Unidas (ONU), dividindo dois importantes setores do
Brasil: a producdo de alimentos e a preservagdo do meio ambiente. Somente em outubro

de 2012 o novo texto teve sua versdo final sancionada com adequacdes e vetos.

Os entraves da cobertura do jornalismo ambiental no Brasil: da formacéo do
profissional a (ndo) especializacédo

Como ja abordado neste trabalho, dois eventos mundiais, no inicio de 1970,
publicacdo do Relatério de Roma sobre os Limites do Crescimento e a Conferéncia da
ONU, em Estocolmo, praticamente inauguraram a discussao sobre os temas ambientais
no campo da Sociologia, fazendo surgir a sociologia ambiental. Porém, Roberto Villar
(1997) destaca a Conferéncia da Bioesfera, em Paris, e a primeira entidade de
jornalismo ambiental, na Franca, ambos em 1968, como o marco inicial no campo da
cobertura jornalistica especializada sobre o tema, na Europa. Todavia, por mais
representatividade que os eventos tiveram a época, a cobertura pela grande midia ndo

teve 0 mesmo ritmo.

No Brasil, apesar do pioneirismo do jornalista Randau Marques na cobertura
ambiental ainda em 1968, Roberto Villar (1997) observa que a midia deu os primeiros
passos nesta direcdo a partir de 1980, com a cobertura sobre o buraco da camada de
ozOnio e as primeiras ocorréncias das acbes do homem na degradacdo do meio

ambiente. Na mesma década, houve um engajamento dos movimentos ambientais com a

2Disponivel em http://www.agirazul.com.br/artigos/jorental.htm. Acesso em: 15 de junho de 2015.
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adesdo de ambientalistas, cientistas, politicos, pesquisadores, organizacbes ndo
governamentais (ONGS) e outros atores sociais. A partir de entdo é que os profissionais
da &rea langaram um olhar mais atencioso sobre o tema.Mas foi com a Eco-92 (ou Rio-
92), realizada em junho de 1992 no Rio de Janeiro, que as discussdes ambientais no
Brasil ganharam amplitude numa das grandes preocupacdes sobre o futuro. Desde
entdo, 0 meio ambiente se tornou objeto de investigacdo e hoje ndo ha um veiculo, seja
impresso ou eletrdnico, que ndo noticie os acontecimentos da esfera global.(BUENO,
2007).

A movimentacdo do debate sobre possiveis solucGes para a chamada crise
climéatica mundial tem levado os veiculos de comunicagdo a procurar cada vez mais
respaldo deste assunto, para informar melhor a populacdo. E de certa forma, a
problematica ambiental tem exigido mais jornalistas qualificados no Brasil, 0 que nao
acontece, pois os cursos formam jornalistas generalistas, ndo havendo possibilidade de

especializar o profissional em determinado tema.

Mas se a pergunta a cobertura ambiental for “serd que ha um preparo cientifico e
académico dos jornalistas de imprensa que se dedicam a cobrir este tema?” a reposta
pode ndo ser apenas sim ou ndo. Ela depende de uma série de fatores que védo da
formacdo académica, ao proprio interesse do jornalista no tema sobre o qual escreve
frequentemente, limitacdo do conhecimento do tema e de suas fontes, aprofundamento
cientifico dos temas e, porque nao dizer, a relevancia da pauta ambiental na cobertura da
agenda da midia.Para a pesquisadora de jornalismo Cientifico e Ambiental Dione e

B “jornalismo e meio

professora associada a Universidade de Brasilia, Moura (2011)
ambiente parecem tdo estranhos que precisem ser reapresentados entre si e batizados

COmo um terceiro setor — jornalismo ambiental ou socioambiental”.

O cineasta André D’Elia, produtor e diretor do documentario A Lei da Agua
[Novo Cddigo Florestal] (Brasil, 2014, 78') argumenta que embora a pauta ambiental
seja um tema importante e presente, ha pouca fluidez no tratamento desta matéria pela

grande imprensa.

BDisponivel em http://www2.eca.usp.br/pjbr/arquivos/monografiasl4c.htm. Acesso em 3 de junho de
2015
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Quem antes ignorava e ndo tinha interesse por assuntos como indio,
floresta, entre outros, estd mudando de ideia. E os meios [midia] s&o
responsaveis por essa comunicacdo. E como é um assunto amplo, vocé
pode abordar de varias formas, opinides distintas e, claro, que vocé
pode incomodar muita gente também. Mas entendo que este é um
tempo de transigdo do tema e dele com midia (D’ELIA, 2015)"
Produzido pela Cinelandia em Coprodugdo com a O2 Filem, o documentario
aborda a temética ambiental, com foco na conservacgéo das florestas para preservagdo
dos recursos hidricos no Brasil, ao mesmo tempo em que problematiza questdes sobre o
novo Cadigo Florestal, aprovado pelo no Congresso em 2012, no ecossistema e na vida

da populacéo.

Cazaux™descreve em artigo sobre jornalismo e meio ambienteque a falta de
especializacdo para determinados temas, passa tanto pelas empresas de comunicagéo
quanto da formacédo académica e cientifica e que a especializacdo dentro das redacdes
acontece quase que por acaso, pois o profissional se acostuma a escrever sobe 0 mesmo
assunto e seus com contetdos relacionados (por exemplo, a questdo ambiental e os
assuntos que permeiam o tema, como sustentabilidade, meio ambiente, agua,
agricultura, poluicéo, etc). Além disso, o jornalista limita-se a conhecer os especialistas
em suas areas e dispde de uma agenda de fontes que sdo sempre as mesmas. Um
terceiro ponto colocado pela pesquisadora € que a busca pela especializacdo também
depende muito do interesse do profissional pelo tema.

A segunda critica € com relacdo a formacdo cientifica e académica. Como
professora universitaria, Cazaux revela que entre os estudantes de jornalismo que
chegam as universidades, ja hd uma tendéncia de partir para areas de esporte, literatura e
politica, mas 0 mesmo ndo é percebido em outras areas como da ciéncia, medicina e

ambiental. Para a autora, o profissional especializado tambeém precisa ter uma base

“Entrevista concedida para a autora deste artigo em 30 de junho de 2015, em S#o Paulo.

YDisponivel em: http://www.razonypalabra.org.mx/periodismocientifico/dcasaux2.html Acesso em 26 de
maio de 2015
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cientifica “pois como se consegue um bom jornalista especializado com uma cultura

cientifica empobrecida?” (CAZAUX, s/d, p. 2 - traducéo nossa) °.

Fato semelhante também acontece no Brasil. Para Lima, nem sempre a culpa da
falha da comunicacédo é do jornalista. A estudiosa admite que na atualidade ¢é cada vez
maior a exigéncia do mercado de trabalho para profissionais especializados em
determinados temas — como no caso, 0 meio ambiente — mas que na maior parte das
vezes e ainda que ndo sejam especializados na questdo que tratam, os jornalistas
ambientais reproduzem — e com certo grau de clareza — o0 que os especialistas na area
ambiental sabem sobre o tema. Para a autora, este € uma questdo que esta presente nas
universidades do curso de comunicacao.

Muitos erros e deturpagdes apresentados pelas fontes seriam
corrigidos ou mostrados criticamente, se jornalistas tivesse
especializagdo nos setores que cobrem. Aliada as melhores
concepcoes éticas e politicas, a especializacdo € uma garantia de um

jornalismo a servi¢co da populacdo. Temos inumeros exemplos em
nossa imprensa.

[.]

Distribuir aos alunos iniciantes nos cursos de jornalismo a ilusdo que
de que a simples frequéncia as aulas os transformara em jornalistas do
mais alto nivel pedido pelo mercado é um ato que s6 contribui para

alimentar insatisfacdes futuras. (LIMA, 2002)
Outros autores que se debrucam sobre o estudo da cobertura dos temas
ambientais no jornalismo também fazem observacdes sobre a falta de especializacdo e
conhecimento cientifico, embora admitam que a discussdo ambiental esteja mais

presente na midia brasileira face ao inicio dos anos de 1980.

Segundo Bueno (2007)'" a discussdo e cobertura sobre a pauta ambiental no
Brasil é tdo superficial quanto o entendimento que a audiéncia (leitores, telespectadores,
ouvintes etc.,) faz destes assuntos. Jornalistas especializados na cobertura da pauta
ambiental, ele argumenta que apesar do aumento de noticias ambientais na midia e de

que tais temas estdo diretamente ligados aos problemas sociais — e, portanto, afetam a

'®Disponivel em: http://www.razronypalabra.org.mx/periodismocientifico/dcasaux2.html Acesso em 26
de maio de 2015.

YDisponivel em:
http://www.jornalismocientifico.com.br/jornalismocientifico/artigos/jornalismo_ambiental/artigo2.php
Acesso em 28 de maio de 2015.
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vida do homem - o proprio cidaddo nédo se identifica com a proximidade dos temas, néo
sente que este € um problema que afeta diretamente sua vida. Uma das hipdteses para
este distanciamento é que no geral, as pautas ou noticias ndo tratam de problemas locais,
mas sim com abordagens mais amplas, como o desmatamento da Floresta Amazonica, a
discussdo sobre transgénicos e entre outros temas que distanciam o meio ambiente da

economia, da politica, da cultura e da sociedade.

Embora a imprensa no Brasil tenha jornalistas especializados nos
temas ambientais que tém feito 6timo trabalho, a cobertura sobre os
assuntos ainda € muito fragmentada e precisa ser discutida. Nos temos
um grupo bom de profissionais nesta area que estdo localizados em
algumas universidades, em alguns nucleos de jornalismo ambiental
muito forte pelo Brasil, como no Rio Grande do Sul, por exemplo.
Mas a preocupacdo € a de que fiqgue um discurso para 0s proprios
jornalistas e interessados na cobertura do tema. Ou seja, de nds para
nds mesmos.

No6s temos uma cobertura pontual, onde a grande imprensa nao coloca
0 dedo na ferida, ndo vai a fundo, muitas vezes ndo avanga na
problematica da discussdo da pauta. Além da questdo da formacédo do
jornalista, outro entrave é com relagdo a forma como assunto é
pautado e é repercutido na midia. Muitas vezes 0 que acontece na
midia hegeménica, se da de maneira isolada, em canais fechados e em
horarios que ndo sdo aqueles de grande audiéncia. Isso dificulta muito
o didlogo com o publico. E complicado trabalhar com programas desta
abordagem quando estes programas competem, por exemplo, com
horério do futebol. Onde est4 o dialogo? (BUENO, 2015)*®

Além disso, para Lima (2002), apesar de importante para a construcdo da
realidade social e amento de conscientizagdo da populacdo, o jornalismo praticado no
dia a dia ndo pode ser comparado ao jornalismo cientifico, pois por estarem concentrado

a questdes do dia a dia, nem sempre revelam o cuidado necessario dos detalhes que

prendem a pontos cientificos.

Embora esta argumentacdo pareca distanciar a discussdo do jornalismo com a
corrente da sociologia ambiental, entendemos que ao colocarem tais pontos, 0s autores
chamam a atencdo para que estes temas (politica, economia, cultura, sustentabilidade),

discutidos dentro da pauta ambiental, ganhe uma proximidade com a audiéncia e isso

®Entrevista concedida & autora deste trabalho em agosto de 2015
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seria possivel através de noticias que sejam locais ou regionais, se aproximando da

realidade do cidaddo.

Com relagdo a qualificagdo do jornalismo ambiental, uma das questdes mais
sensiveis e importantes para a constru¢do da pauta ambiental e, consequentemente da
noticia, os autores afirmam que esta competéncia deve passar obrigatoriamente pela
prépria profissdo, ou seja, o0 envolvimento de editores e empresarios da midia, pela
liberdade editorial dos veiculos. Bueno é categérico em afirmar que para uma cobertura
ambiental responsavel e de qualidade, é preciso abandonar o que ele mesmo chama de

“jornalismo light”, pois:

O jornalismo ambiental auténtico deve construir-se antes de tudo em
uma militncia civica [...] O jornalismo ambiental precisa estar
radicalmente comprometido com a superacdo das desigualdades, com
a alteracdo dramética dos padrbes de consumo, com a preservagdo dos
recursos naturais, com as solugdes que nao excluam as minorias e que
respeitem as diversidades (BUENO, 2007).

Moura (2011) e Vilmar Berna (2010) endossam a ideia sobre a qualidade e
competéncia da cobertura do jornalismo ambiental, dentro e fora das faculdades e que a
abordagem de temas que permeiem as discussfes ambientais pela midia de forma clara

e com qualidade sdo ferramentas indispensaveis para a mobilizacdo da cidadania.

A informacdo ambiental de qualidade e em quantidade suficiente é
ferramenta indispensavel para a formacéo e mobilizacdo da cidadania
ambiental. [..] A democratizagdo da informacdo ambiental é
fundamental para o exercicio pleno da cidadania critica e participativa,
pois quando as pessoas, 0 povo, ou as organizacdes nao dispdem de
informacGes de qualidade, fica comprometida a capacidade de fazer
escolhas entre as diferentes alternativas e caminhos. (BERNA, 2010)

Sobre a formacéo cientifica e especializacdo do tema, Lima (2002) destaca:

1) Ma formacdo humanistica e falta de cultura geral dos formados em
cursos de comunicacdo social; 2) Informacdo incorreta das fontes; 3)
Auto-censura da informagdo cientifica; 4) Falta de preocupacédo pela
informacéo cientifica. Da constatacdo de todas estas deficiéncias da
informacdo cientifica encontradas na imprensa, incluindo a Internet,
concluo que é necessario e urgente dar novo tratamento a tudo o que
se refere a conceitos cientificos em qualquer 6rgdo de divulgacdo,
principalmente para que a informacdo cientifica, como qualquer outra
informacdo, tenha o objetivo ndo sé de informar, mas de formar e
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colaborar com a melhoria da qualidade de vida da sociedade. Este é
um trabalho que ndo depende exclusivamente do jornalista, mas
também de suas fontes de informacdo, e principalmente, dos que
geram a informagcéo cientifica (LIMA, 2002).

Por fim, a autora enfatiza que o meio ambiente é importante demais para que a

midia o ignore. “Espero somente que ndo seja mais um modismo.” (LIMA, 2002).

Consideracoes finais

As questdes ambientais proliferam no jornalismo numa escala mundial. O tema
estd presente nos veiculos de comunicacdo como uma das principais abordagens do
jornalismo, e ja faz parte da pauta da midia hegeménica. O jornalismo ambiental € uma
realidade irreversivel e crescente em todo o mundo. A pratica do jornalismo na
promocdo de uma reflexdo, oferecendo modelos de percepcdo de uma realidade social
para 0s agentes sociais, por meio da informacdo, colabora para mudar a préatica da
realidade social.

Se a realidade social € o cerne da pauta jornalistica, o surgimento da sociologia
ambiental, a partir de 1972, legitima as discussdes sobre a pauta ambiental na midia
mundo a fora, ao revelar que os problemas ambientais se aproximam dos entraves
sociais gerais, haja vista que o homem é responsavel tanto pela preservacdo do meio

ambiente quanto pela sua destruicéo.

Mas, a questdo que parece ser um dos pontos de incomodo desta discusséo da
midia é com relacdo a especializacdo do jornalista para abordagem do tema. A formacéo
e a atuacdo profissional em qualquer area precisam dialogar com os desafios de sua
atualidade, entdo com o jornalismo e os temas ambientais ndo poderia ser diferente.
Sem jornalistas especializados e com aprofundamento nos temas, as noticias ambientais
podem ndo sair de uma discussdo superficial, e consequentemente, 0 sujeito-receptor
pode ndo se identificar com o tema ambiental. Se a sociologia ambiental é a responsavel
por articular estratégias para implantar uma consciéncia de preservacdo no sujeito,
atribui-se ao jornalismo a funcéo de contribuir para a construcdo da realidade social a
partir da divulgacdo e contextualizacdo dos fatos e acontecimentos que permeiam a

sociedade.
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