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Resumo

Esse artigo traz os resultados da analise da campanha de Carol Dartora (PT-PR) para o
cargo de deputada federal nas eleicbes de 2022, este conquistado pela candidata. Para
basear a andlise, foram escolhidos 5 materiais, incluindo um Jingle, materiais audiovisuais
e postagens para a rede digital. Utilizando da teoria de representacdo de arquétipos
femininos em candidaturas de mulheres (Panke, 2016), foi possivel determinar a
predominéncia do arquétipo da mulher guerreira durante a campanha. O artigo também
corrobora este resultado a partir da analise dos cddigos iconico, linguistico e sonoro (Eco
apud Panke, 1993), bem como pelas provas de persuasdo da comunicacdo (Santos, 2020),

identificando elementos que se associam a lideranca e a luta.
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INTRODUCAO

Em 2022, um novo ciclo eleitoral se iniciou com as campanhas para os cargos de
Presidente da Republica, governador, senador, deputado federal e deputado estadual. Na
movimentacdo popular para a escolha de seus representantes politicos, as urnas eleitorais
receberam grande parte dos brasileiros durante os dias de primeiro e segundo turno. Com
dados recolhidos apos a realizacdo do segundo turno eleitoral, dos 156.454.011 eleitores
habilitados para a votacao, 124.252.796 participaram da decisdo democratica (TSE, 2022).

Em um total de 79,41% dos brasileiros ativamente presentes no cenério politico
(TSE, 2022), compreende-se a importancia do momento eleitoral para ambas as partes,
eleitores e candidatos. Assim, pode-se igualmente imaginar que, na tentativa de conquistar
eleitores e converter votos na urna, os candidatos contam com uma estratégia extensa,
desenvolvida por uma equipe comunicadora preparada, para uma apresentacdo de ideais
positivos e marcantes ao eleitorado. E nesse processo eleitoral competitivo que se
destacam campanhas politicas de alguns candidatos, seja pela sua efetividade,
provavelmente convertida a elei¢do, ou inefetividade, resultante no fracasso para com seu
objetivo principal.

Uma das campanhas eleitorais desenvolvidas para as elei¢fes de 2022 no cargo de
deputada federal, foi a da candidata Carol Dartora, eleita pelo Partido dos Trabalhadores,
no estado do Parand. Nas responsabilidades de um deputado federal enquadra-se a
necessaria presenca na Camara dos Deputados para a participacdo ativa na elaboracéo de
leis (TRE-MT, 2022). O cargo é igualmente responsavel pela fiscalizacdo do Poder
Executivo, sendo formado pela unido de deputados representantes de seus Estados - no
qual a quantidade de eleitos selecionados por Estado € relativa ao nimero de habitantes de
cada regido (TRE-MT, 2022). Esse é o cenario politico que Dartora desejava atingir,
através das eleicdes de 2022.

Com uma campanha politica consistente durante todo o periodo de propaganda
politica-eleitoral, Carol Dartora foi eleita para o cargo federal, sendo a representante na
Camara do Estado do Parana e a primeira pessoa negra a ocupar esse papel. Mesmo com
esse marco, atualmente ha apenas 107 deputados federais pardos, e 27 negros,
representando 28% das 513 cadeiras ocupadas na Camara (Souza, 2022).

Quanto a sua trajetoria, Dartora € formada em historia e chegou a trabalhar como

servidora na rede publica estadual antes de comegar sua carreira politica (Dartora, 2023).
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No ano de 2020, ela alcangou o titulo de primeira vereadora negra na cidade de Curitiba e,
dois anos depois, repetiu o feito ao se eleger para o cargo de deputada federal.

A, agora deputada, faz parte do Partido dos Trabalhadores (PT) e, durante o
processo eleitoral de 2022, conquistou 130.654 votos (Dartora, 2023). Ideologicamente,
Dartora levanta questbes de igualdade frente a espagos politicos e realidades sociais,
voltando-se principalmente as pautas de género, raca e classe. Suas a¢des favoraveis as
causas comecaram ainda na sua época de vereadora, com a aprovacdo de duas leis. A Lei
15.931/21° que propde a implementacio de cotas para a populacdo negra e povos
indigenas em concursos publicos, e a Lei 15.973/22°, que busca o atendimento prioritario
para mulheres vitimas de violéncia.

Dessa forma, pode-se identificar uma posicdo de destaque nas estratégias
comunicacionais desenvolvidas para a campanha da candidata. Primeiro, entende-se que
sua participacdo politica e suas campanhas realizadas, em especial a de 2022, foram
efetivas para que a candidata em questdo alcancasse o cargo desejado. Além disso, a
campanha eleitoral de Dartora brilha sobre a luz do rompimento de uma barreira
representativa em género e raca, ao que diz respeito as conquistas como vereadora e
deputada federal por uma mulher negra.

Assim, enfatiza-se ndo apenas a importancia da conquista popular pelo candidato
em uma disputa politica, mas a efetividade que Carol Dartora e sua equipe tiveram nas
campanhas. Por isso, esse trabalho optou por analisar a campanha politica de Dartora para
o0 cargo de deputada federal, em 2022, buscando entender, através dos materiais veiculados
ao longo do periodo de propaganda eleitoral, como deu-se o sucesso da candidata para a
reversao positiva de votos nas urnas.

Ao longo deste artigo, serdo analisados cinco materiais comunicacionais de
propaganda: um jingle, dois videos e dois posts para redes sociais. Os materiais de
campanha foram analisados a partir da teoria de representacdo de arquétipos femininos na
politica (Panke, 2016). Assim, o entendimento da campanha, considerada bem sucedida, da

candidata em 2022 sera possivel.

5 Disponivel em: https://caroldartora.com.br/conheca/
¢ Disponivel em: https://caroldartora.com.br/conheca/
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COMUNICACAD ELEITORAL

No que diz respeito aos elementos basicos que formam uma comunicacao eleitoral,
se pode afirmar que todos nascem a partir da existéncia de um processo democratico de
votacdo, o qual, por necessidade estratégica e fundamentalismo relacional, clama uma
comunicacgdo intrinseca. No processo para a eleicdo de novos agentes politicos ao cenario
publico, em uma disputa de candidatos, a comunicacdo desperta como uma figura chave,
que engloba uma série de campos préprios ao resultar em um contato eficiente com a
campanha do candidato politico para a qual foi desenvolvida.

Assim, € possivel notar que uma comunicacdo eleitoral se desdobra em um
principio fundamental: € composta por uma amdalgama comunicativa que culmina
coletivamente na estratégia eleitoral. Dessa forma, se entende que a comunicacdo, como
uma area de trabalho ampla, ndo se restringe a apenas uma de suas ramificacfes durante a
construcdo estratégica politica. Pelo contrério, ela se fortifica a partir do uso conjunto de
estratégias em areas de comunicacdo informativa (jornalismo), comunicacdo persuasiva
(publicidade e propaganda) e comunicacao institucional (relacdes publicas) (Panke In
Souza, et al., 2020: 178).

Nesses construtos, a comunicacao eleitoral € solidificada, ndo apenas pela peca de
comunicacdo escolhida, entre tantas opcOes, para utilizagdo, mas pelo que essa peca
simboliza na construgdo macro de uma campanha eleitoral. E na significacdo do texto,
som, imagem, daquilo que é dito e daquilo que é silenciado (Panke In Souza, et al., 2020:
178) que a comunicacdo propria ao cenario eleitoral emite o simbolismo necessério para a
concretizacdo objetiva da campanha. Logo, a campanha eleitoral, principalmente a
comunicacdo nela utilizada, funda-se no objetivo, direto ou indireto, de converter ou
aproximar a entdo candidata politica em uma eleita através da sua unido de campos
comunicacionais e na traducao de sentido simbélico em suas pecas.

Um dos elementos marcantes de uma comunicacgdo eleitoral é a sua temética. As
escolhas tematicas feitas por candidatos em suas campanhas sdo um dos principais fatores
responsaveis pela formacao de sua imagem puablica durante a elei¢do (Panke, Cervi, 2011:
391). Por isso, sdo capazes de revelar prioridades e posicionamentos de cada candidatura.
As categorias tematicas podem ser adaptadas, conforme o contexto politico-social de cada
eleicdo, mas as principais sdo: saude, educacdo, seguranca, religido, infraestrutura, meio-
ambiente, economia, politico-sociais, relacdes internacionais, Brasil, o proprio candidato, e

desqualificacdo de outros candidatos.
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Essas ferramentas de expressdo de posicionamento politico sdo unidas a
ferramentas de persuasdo. A persuasdo é essencial em uma campanha eleitoral, afinal, os
candidatos tém o objetivo de induzir suavemente o eleitorado a aderir a sua ideia (Santos,
2020). O recurso persuasivo a ser analisado € a retorica. O propdsito da retdrica € fornecer
provas de que o que se estd dizendo é verdade, mas sem 0 uso de elementos externos
(como documentos escritos e testemunhos) e sim utilizando somente o discurso. Apesar do
discurso ser geralmente associado somente a linguagem verbal, ele também pode ser
expresso através de outros codigos. Eco (apud Panke, 1993) considera trés codigos
comunicacionais principais: iconico, referente & imagem visual; linguistico, referente a
linguagem verbal; e sonoro, referente & imagem auditiva.

As provas de persuasdo utilizadas pela retérica podem ser divididas em trés
categorias: ethos (carater), pathos (emocdo) e logos (razdo). Segundo Santos (2020), a
construcdo de um discurso ethos se baseia em “esteredtipos ligados aos mundos éticos”,
que podem variar de acordo com cada publico e situacdo. Ha também o uso das emocdes,
que é uma forma de conectar locutor e audiéncia, por isso, pathos pode ser um argumento
eficaz se bem alinhado ao publico. Ja um discurso pautado no logos utiliza de argumentos
I6gicos e objetivos, e diferente do pathos e ethos, ndo dependem do publico ou contexto
em que estdo inseridos. Apesar das diferencgas entre ethos, pathos e logos, eles podem ser

utilizados em conjunto para fortalecer a persuasdo (Santos, 2020).

METODOLOGIA

Para realizar a analise das pecas selecionadas da campanha de 2022 de Carol
Dartora para deputada federal pelo estado do Parana, foi utilizado como parametro a teoria
de representacdo de arquétipos femininos utilizados em candidaturas de mulheres (Panke,
2016).

Segundo Panke (2016), existem trés arquétipos femininos politicos principais: a
guerreira, a maternal, e a profissional. As candidatas guerreiras sdo lideres, associadas a
luta e quebra de regras sociais. J& as maternais se relacionam & ideia de protecdo, emocao e
sensibilidade social. A figura materna € considerada sagrada e respeitada, em especial na
America Latina (Panke, 2016:139). Por fim, a profissional é aquela que destaca sua
carreira e conquistas profissionais e/ou académicas, na intencdo de revelar competéncia e
nutrir a confianga do eleitorado. O comum é que esses arquétipos sejam utilizados em

conjunto, de forma a se complementar em momentos diferentes de campanha.
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A identificacdo de arquétipos femininos predominantes nas campanhas é um forte
indicativo de posicionamento, publico e imagem publica da candidatura, e se da pela
juncéo de analise de diversas linguagens, como a verbal, visual, sonora e corporal (Panke,
2016). Por isso, a analise conjunta de materiais de naturezas diferentes, como produtos
audiovisuais, materiais graficos e jingle, traz uma perspectiva mais completa do

posicionamento alcangado pela candidata nas elei¢cdes de 2022.

JINGLE ‘UEM COm A CAROL Y

O jingle’ da campanha de 2022 de Carol Dartora possui um minuto de duracéo, e
explora os trés codigos comunicacionais (Eco apud Panke, 1993). Porém, os codigos
sonoro e linguistico se tornam mais relevantes nesse formato e receberdo mais atengéo
nessa secdo, considerando meios tradicionais de veiculacdo de jingles. O jingle faz uso do
pathos como ferramenta de persuasdo, se apoiando na paixdo pela causa de eleger uma
mulher negra como deputada federal.

Em relacdo ao balanco tematico, a peca tem a prépria candidata como principal
foco. Outros temas que aparecem sdo o Parand, duas vezes, e uma ideia de esperanca,
falando sobre um futuro melhor, também duas vezes. O foco do jingle na prépria Carol
Dartora esta alinhado a um dos principais ganchos da campanha desde do langcamento de
sua pré-candidatura: a possibilidade de Dartora ser a primeira mulher negra deputada
federal eleita pelo estado do Parana. Os dois momentos em que o Parana aparece como
tema, no cddigo linguistico, também reforcam a mesma ideia, trazendo o protagonismo
dessa conquista, ainda latente no periodo de veiculacdo, para o eleitorado paranaense.

O arquétipo feminino que pode ser associado ao jingle é o da mulher guerreira, pois
retrata Dartora como uma figura ativa e batalhadora, através de palavras como “resolver”,
“reagir” e “construir”’. Ainda no assunto do codigo linguistico, o jingle repete o nimero da
candidata, 1363, 10 vezes, na intencdo de gerar fixacdo. A letra também traz um senso de
coletividade com o eleitorado, usando termos como “O Parana também ¢é nosso” ¢ “Vem
com a gente”.

Partindo para o codigo sonoro, a musica traz uma combinacdo de dois géneros
joviais, vibrantes e bem brasileiros: o funk e a pisadinha. A escolha dos géneros indica o

publico-alvo da campanha como sendo jovens e pessoas que valorizam a cultura nacional.

’ Disponivel em: https://youtu.be/8_Oe7tamJ9s.
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A escolha da voz utilizada no jingle também diz muito sobre a campanha. Quem canta a
masica é Janine Mathias, uma sambista negra de Brasilia radicada em Curitiba. Mathias é
ativista de causas como o movimento negro e diversidade religiosa, causas também
defendidas pela campanha de Carol Dartora. O jingle encerra com a voz da propria
candidata, em um tom mais sério que o de Janine Mathias, convocando o ouvinte a fazer

parte da campanha.

PECAS AUDIOUISUAIS

“Vamos construir hoje um novo amanha”, ¢ um video de 37 segundos, feito para
veiculacdo na Internet. Na peca audiovisual, Carol Dartora se apresenta, no momento ainda
como pré-candidata a deputada federal, para o publico paranaense. Para se conectar com a
imagem do Parang, Dartora utiliza o cddigo visual do frio e do movimento. O video foi
gravado em uma estrada pouco movimentada, trazendo uma das paisagens do estado
paranaense que pode ser comum tanto para pessoas que moram em centros urbanos, quanto
para moradores rurais. Na peca, a candidata anda enquanto fala, demonstrando sua
proatividade. O cddigo sonoro complementa a sensacdo, trazendo uma mdusica agitada na
maior parte do video, que reduz a velocidade no final, em um momento de call to action.

Voltando ao visual, Carol Dartora utiliza roupas pesadas de inverno, destacando
subjetivamente uma caracteristica paranaense, e também usa esmalte e box braids em tons
de azul, usando a cor fria para compor o conceito de inverno. O codigo visual se utiliza de
um argumento de persuasdo pathos, pois busca criar uma ligagdo emocional com a

audiéncia através de um elemento em comum.

Figura 1 — Frame do video “Vamos Construir Hoje um Novo Amanha”

FCAROL
L

PREE - CANDIDATA &
DEPUTIDA F=EDERA

e estou pré-candidata’

Fonte: Canal no Youtube de Carol Datora.
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A partir do cddigo linguistico, as tematicas do video sdo apresentadas. Os temas
aparecem tanto na fala de Dartora quanto em letterings na tela. O balango temético (Panke,
Cervi, 2011: 397) traz principalmente questdes politico-sociais, e um pouco sobre a propria
candidata. A pe¢a audiovisual comeca com o questionamento “Vocé sabia que o Parana
nunca elegeu uma pessoa negra para a Camara dos Deputados?”, trazendo pela primeira
vez um dos principais argumentos da campanha, e construindo seu posicionamento
enquanto uma personalidade que quebra normas sociais e abre espaco em lugares ainda
nédo alcangados, se enquadrando novamente no arquétipo feminino da guerreira.

Na utilizacdo desse material de propaganda, Dartora e sua equipe tiveram
um objetivo direto: se comunicar explicitamente com eleitoras mulheres, expondo suas
realidades frente a sociedade e a representacdo politica e as convidando a mudanga - feita,

implicitamente, pelo voto na candidata.

Figura 2 — Capa do video “Mulheres no Poder: uma nova cultura politica”

'CAROL

DEPUI’ADﬂ FEIERAL

Fonte: Canal do Youtube de Carol Dartora.

Comecando por uma analise no discurso sonoro, presente no video, observa-se uma
progressdo quanto aos assuntos apresentados. No video, de 54 segundos, a candidata a
deputada federal introduz a situacdo atual do Brasil, a qual ela afirma ser mais dificil para
as mulheres pelo impacto sofrido na alta dos precos e pela falta de uma politica igualitaria
e representativa de género.

Nessa construcdo de discurso, Dartora expde primeiro a realidade atual das
mulheres, se baseando em alguns fatores sociais que as atingem normalmente. Depois, a
candidata instiga uma mudanca nesse panorama como algo necessario e possivel de ser
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feito pelas médos das mulheres com as quais ela se comunica diretamente, e, s6 entédo, ela
coloca a sua eleicdo como deputada federal como a solucdo daquela realidade apresentada,
divulgando seu nome e nimero de urna.

Seguindo essa estrutura, Dartora primeiramente cita algumas dificuldades sociais da
mulher, como a presenca no mundo machista, a comum atribui¢&o da responsabilidade ao
cuidado do lar, sobrecarga trabalhista e salarios menores. A seguir, ela parte para a
possivel mudanca desse cendrio prejudicial, incluindo a participacdo da mulher na politica
como algo essencial, através da construcdo de politicas publicas e tomada dos espagos
politicos. Assim, ela evoca o publico feminino para a tomada de agBes protagonistas na
alteracdo desse cendrio em duas falas que resumem esse chamado: “Bora, mulheres” e
“Reaja”.

Na finalizacdo do discurso, Dartora introduz a data das elei¢ces, convidando o
publico, ja apresentado a realidade e incentivado a muda-la, para votar na primeira mulher
negra no cargo de deputada federal do Parand — a propria Carol Dartora —, no simbolismo
de que ela, em sua posi¢do de mulher negra, corrobora com os interesses revolucionarios
anteriormente citados. Na despedida, ela relembra as eleitoras de seu nome e namero.

Nessa construgdo de discurso falado, podemos notar a presenca principal de uma
pauta importante para a candidata: a representacdo de género e raca. Assim, conseguimos,
a partir da analise de balanco tematico da campanha (Panke, Cervi, 2011: 397), identificar
0 video de Carol Dartora como a categoria politico-social, uma vez que exprime os ideais
da candidata, estabelecendo um dialogo direto com o publico que compartilha dos mesmos
conceitos e enxerga na Dartora uma agente da luta favoravel aos seus direitos.

Segundo para a andlise do arquétipo feminino (Panke, 2016), encontra-se no video
0 mesmo arquétipo da mulher guerreira. Partindo do discurso utilizado, é possivel percebé-
lo nas falas que convocam os eleitores para realizarem mudancgas sociais grandiosas,
enquanto a candidata se mantém no papel de lidera-los nesta conquista de direitos. Isso é
perceptivel durante todo o discurso falado no video, contudo, a maior énfase esta na
convocagao do publico, como na frase “Bora, mulheres”, ¢ na entonagdo utilizada pela
candidata - a qual se prevalece com forga, clara, direta e empolgante nos momentos de
chamada do eleitorado e das propostas de solugdes para o problema apresentado.

No discurso mencionado, a tematica, assim como a maneira pela qual ela é
enunciada, sdo as principais responsaveis para o convencimento do eleitor. Porém,

tamanha técnica persuasiva ndo se mantém apenas no discurso sonoro, naquilo que
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ouvimos a candidata falar, e linguistico, no reforco textual daquilo que foi dito ao longo do
video, mas se estende ao simbolismo iconico (Eco apud Panke, 1993).

Na associacdo do discurso linguistico ao iconico, pode-se notar a fortificacdo do
segundo a partir do primeiro. Assim, frases que devem ser destacadas da comunicacao
sonora aparecem em forma escrita na tela, em caixas que chamam a atengdo do espectador
e enriquecem o visual.

Além disso, é possivel notar um espelhamento das falas inclusivas nas imagens do
video, ao perceber a legenda simultanea e a presenca de uma intérprete de libras. Quanto a
coloragéo, as caixas de texto que aparecem e os layouts iniciais e finais, que reforcam o
namero da urna de Dartora, seguem as cores da sua campanha: essencialmente roxo e com
alguns itens em verde e amarelo. A vibracdo chamativa das cores também sugere uma
aproximacdo ao publico jovem e, ao falar sobre os angulos utilizados, vemos uma
aproximacdo da candidata ao publico na escolha por angulos proximos e em primeiro
plano, sempre com Dartora olhando e gesticulando diretamente ao eleitor.

Assim, a construcdo persuasiva do video de Carol Dartora é feita apoiando-se na
emocao do publico, no pathos (Santos, 2020), ao buscar engaja-lo na construcdo de um

discurso revolucionario frente aos seus ideais, igualmente compartilhados pela candidata.

POSTS PARA REDES SOCIAIS DIGITAIS
Na veiculacdo de um post Unico, compartilhado na pagina oficial da Carol Dartora
no Instagram, pode-se notar um objetivo geral, igualmente presente no video acima, de

estabelecer dialogo com um publico especifico e questiona-los sobre seus ideais.
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Figura 3 — Post sobre candidaturas para redes sociais digitais
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A publicacgdo se direciona ao publico jovem, questionando sobre quais candidaturas
o0 defendem através de uma unica frase. Nesse caso, ndo ha a presenca do discurso sonoro
de Eco (apud Panke, 1993), contudo, existe a prevaléncia complementar dos demais. Ao
que diz respeito ao discurso linguistico, a Unica frase presente é responsavel por evocar 0s
eleitores jovens e o0s confrontar com uma pergunta-reflexiva em “quais candidaturas
defendem vocé?”.

Essa é a maneira pela qual Dartora expbe o seu proprio ideal politico, baseado na
representacdo em género, raca e classe, logo, compativeis ao eleitorado, através de sua
presenca nos espacos politicos. Nesta curta frase, seu discurso faz os eleitores refletirem
sobre o cenario politico atual e, com a chance de mudancas frente as proximas eleicdes,
optar por depositar seu voto em Dartora. Essa ideia € complementada pelos simbolos
iconicos da imagem, divididos entre fotografia e elementos gréaficos.

Quanto a foto de Carol Dartora no meio de um grupo de jovens, todos fazendo a
letra “C” de seu nome com as maos, reflete-se, justamente, a busca pelo contato com tal
publico. Além disso, enfatiza a proximidade, no caso fotogréfico, fisica de Dartora com 0s
jovens, 0 que se expande ao imaginario para uma aproximacdo também conceitual.

Assim, imagina-se que Carol Dartora seja uma figura ja acolhida pelos jovens e que
compartilha dos mesmos ideais que eles — e, por isso, pode persuadir outro eleitor desse
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publico ao seu voto. E o que reforca a analise de balanco tematica da campanha (Panke,
Cervi, 2011) de Dartora em sua classificacdo politico-social, na criacdo de uma identidade
da candidata que é ativa em causas sociais importantes, ndo apenas para ela, mas para seus
eleitores.

Seguindo para a segunda parte, os elementos visuais, pode-se notar a presenca de
itens que chamam a atengdo visual e destacam informacdes-chaves, como as palavras
“jovem” e “defendem”, assim como o circulo com o nome e o numero de urna da
candidata. As cores correspondem a paleta vibrante da campanha, em um refor¢co do
objetivo de estabelecer uma relagéo direta com o jovem. Na forca de expresséo visual, na
atencdo e no contato ideoldgico tangivel no discurso, é possivel identificar, novamente, o
arquétipo feminino da mulher guerreira (Panke, 2016), que luta pela reforma social e lidera
seus eleitores nessa mudanca.

Dessa forma, Carol Dartora utiliza esse post para estabelecer um contato direito
com o publico desejado, 0 jovem, mantendo a exposicdo de seus ideais na chamada para a
acao popular e politica através da evocacao do discurso da paixdo, phatos (Santos, 2020),
para a persuasao do eleitorado.

Em outro post unico veiculado pela entdo candidata, a tematica aborda o retorno do
Brasil ao mapa da fome em 2022 (Fao, 2022), com a explosdo dos precos de alimentos

basicos e constantes inflacoes.

Figura 4 — Post sobre fome para redes sociais digitais
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Fonte: Perfil oficial de Carol Dartora no Instagram
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Para intensificar o impacto, a imagem destoa das outras publicagfes do perfil, que
costumavam ser coloridas, repletas de colagens e protagonizadas por pessoas (Dartora e
outras pessoas representando seu eleitorado). A publicacdo, mais minimalista, revela um
prato vazio em um fundo preto, com as frases “O Brasil tem fome”, em destaque, e “ta
tudo caro”, em segundo plano. Os codigos iconico e linguistico (Eco apud Panke, 1993)
predominam e, juntos, criam o sentido completo da publicagéo.

A categoria tematica trabalhada é a politico-social (Panke, Cervi, 2011: 397), com
enfoque na inseguranca alimentar por tratar-se de um tema muito discutido durante as
elei¢des, considerando o periodo de constantes inflagcdes, altas nos precos do leite e da
carne e o retorno do Brasil ao mapa da fome. Além disso, esta é uma pauta muito associada
ao PT, considerando a saida do Brasil do mapa da fome durante o governo Petista. A
estratégia consistiu na utilizacdo da emocéo, pathos (Santos, 2020), para impactar o eleitor
e buscar identificacdo com ele. Afinal, as falas soam como um protesto do povo brasileiro,
compativel com a realidade de seu eleitorado.

O arquétipo feminino da mulher guerreira (Panke, 2016: 122) se mantém presente,
ao demonstrar uma candidata que luta pelos direitos dos cidaddos e que ndo se conforma
com a realidade da fome no pais.

E possivel afirmar que a estratégia da publicacdo buscou o choque ao apresentar
elementos minimos (rompendo com a identidade visual maximalista de Dartora), ao tratar
de um tema doloroso aos brasileiros e ao fazer um protesto, indicando a luta da vereadora

contra a fome.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo da analise foi possivel perceber que a campanha da Carol Dartora foi
construida em pautas fortes, humanitarias e em defesa das minorias. Com relagdo a
imagem da entdo candidata, € inegdvel a manutencdo do arquétipo da mulher guerreira,
sempre na luta e pro-ativa. 1sso também se revela em seus recursos linguisticos, que giram
em torno de verbos de agéo, reforcando a ideia de protesto e luta. Seus recursos visuais a
colocam em posi¢do de lideranca, e ainda assim parte do povo, batalhando por seus
direitos. Sua postura é ereta e firme, sua fala precisa e eloguente, transmitindo confianca
aos eleitores. Ela tornou seu discurso concreto e fiel aos seus valores primordiais e ainda

assim foi capaz de abranger diversas pautas, buscando um publico maior e demonstrando
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que sua luta era por todos. A emogdo também assumiu um grande papel em todas as pec¢as
analisadas, a fim de gerar conexdes e engajamento.

Em uma andlise mais geral da identidade visual dos materiais, notamos a
prevaléncia das cores vermelho, em referéncia a cor do Partido dos Trabalhadores, e
amarelo, cor chamativa para capturar a atencdo do observador, transmitindo energia, vigor
e luta. Segundo Heller (2017: 171), em Psicologia das Cores, “O amarelo chega como um
raio. Por isso 0 amarelo € a cor da espontaneidade, da impulsividade. [...] O amarelo chama
a atencao para 0 perigoso, o desagradavel”. Entende-se que além de seu carater energético,
e que mobiliza para a acdo, o amarelo chama a atencdo para a realidade, impedindo o
desvio do olhar, por mais que o tema cause indignagé&o.

Consideramos sua campanha um exemplo de sucesso, pois além de vencer a
eleicdo, Dartora demonstrou fidelidade ao seu posicionamento, conectando-se ao seu

publico e mantendo sua imagem fortalecida durante e apds o periodo eleitoral.
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