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Resumo:A cada ano as igrejas neopentecostais ocupam mais
espaco na programacao televisiva nacional. A [URD (Igreja Universal
do Reino de Deus), que iniciou suas atividades em 1977 fez escola
e é considerada como uma instituicdo religiosa-modelo pelas igrejas
dessa corrente religiosa no que se refere a exploracdo do espaco
televisivo para a adesdo de fiéis. Neste texto, o autor analisa um
programa televisivo desta igreja, revelando o alto grau de
profissionalismo na construcao de discurso e na utilizacio dos
recursos audiovisuais da televisao.
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Abstract: Each year the churches neopentecostais occupy more
space in national television programming. The [URD (Universal Church
of the Kingdom of God), which began in 1977 has school and is
regarded as a religious institution-model for churches that current
religious regarding the operation of the television space for
membership of believers. In this text, the author analyzes a television
programme this church, showing the high degree of professionalism
in the construction of speech and resource use of audiovisual
television.
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Epoca em que se consolidava a
industrializacdo e o crescimento urbano
no pais e se iniciava um processo de
modernizacio nas comunicacoes.

Um conjunto de principios que
afirma que o cristio verdadeiro tem o
direito de obter a felicidade integral e
de exigi-la ainda durante a vida presente
sobre a terra, bastando para isso que
tenha confianca incondicional em
Jesus. Na busca da béncdo, o fiel deve
determinar, decretar, reivindicar e exigir
de Deus que Ele cumpra sua parte no
acordo: ao fiel compete dar dizimos e
ofertas; a Deus cabe abencoar.

Rede Vida, que iniciou suas
transmissdes em 12 de fevereiro de
1995. Mais informacdes em
www.redevida.com.br.

Programa “Momento de fé”, exibido
no dia 8 de dezembro de 2004, na
Rede Tribuna, canal 4 de Recife.

Introducao

Comunicacao e religido sempre estiveram lado a lado desde os primérdios
da humanidade, pois enquanto o ato de se comunicar é “a base existencial de
toda sociabilidade” (UNESCO,1983: 5), a religido, seja qual for, nunca é falsa,
pois é totalmente social (DURKHEIM, 2003).

Entretanto, desde o inicio dos anos 20 o (perplexo) meio académico
passou a discutir o aumento do nimero de pessoas que aderiram as chamadas
igrejas neopentecostais, sobretudo pelo fato do Brasil ser um pais tradicionalmente
catélico. Surgido no final da década de 70 H, o neopentecostalismo - que
representa a terceira fase da implantacao das igrejas pentecostais no Brasil e é caracterizado
por um forte discurso populista, centrado na Teologia da Prosperidade Efl - passou a fazer
parte da vida cotidiana dos bairros e concentracdes urbanas mais pobres,
introduzindo em seus cultos elementos culturais das mais diversas representacoes
sociais, além de oferecer solucdes praticas e imediatas para os sofrimentos
expressados pela populacdo.

O éxito alcancado por estas instituicoes esta ligado diretamente ao seu
audacioso projeto de evangelizacdo baseado na seguinte idéia: no horario
comercial e noite, a evangelizacdo deve acontecer nos templos fisicos espalhados
por todo pais, enquanto as igrejas eletronicas (ASSMANN, 1986) fazem esse
papel no hordrio de écio do fiel.

A consolidacdo desta agressiva estratégia (comercial) das igrejas
neopentecostais se deu no final da década de 80, quando a instituicio de maior
representatividade entre os fiéis, a Igreja Universal do Reino de Deus, adquire a
Rede Record de Televisao e inicia uma corrida pela audiéncia religiosa na televisao
brasileira, culminando em dezenas de programas que passam a ser transmitidos
em praticamente todos os horérios. A aquisicao da Record fez com que ndo sé
a IURD como todas as ramificacdes neopentecostais passassem a valorizar mais
o templo eletrénico do que os proprios templos tradicionais, concordando
com a premissa barberiana de que a auséncia de uma cultura letrada tornou o
nosso povo iminentemente audiovisual (MARTIN-BARBERO; REY, 2001).

Sobre este projeto mididtico da IURD, ROCHA (1998: 125) afirma que o
projeto é manter as igrejas abertas até a meia-noite. A partir dai o “trabalho de
assisténcia espiritual” permanente aos fiéis é feito em programas ao vivo, até as
oito horas da manha, como Palavra da Vida, Jesus verdade e Despertar da fé.

A iniciativa da ITURD em adquirir um canal de televisao e especializar-se na
arte de tele-evangelizar teve um impacto tao significativo entre o publico que a
Igreja Catolica, denominacdo religiosa hegemdnica no pais e que sempre teve
profundas resisténcias a difusdo de sua doutrina pelos meios de comunicacao
de massa, criou um canal préprio Bl de variedades para fazer frente a essa
concorréncia e conter o avanco das igrejas neopentecostais.

O inicial desprezo da lgreja Catdlica as praticas mididticas dos
neopentecostais, a0 que parece, custou caro a Santa lgreja: as igrejas
neopentecostais se solidificaram no ambiente religioso nacional a custa da falta
de visdo global do clero catélico. Mas, que tipo de programacao televisiva é esta
que consegue estremecer as bases da milenar Igreja Catélica? Que estratégias
utilizam? O que dizem?

Este breve texto analisard um programa vespertino da [URD B, considerado
como um programa-modelo para as demais instituicdes neopentecostais (e por
que ndo catdlicas?), que alcancam visibilidade social ao seguir estritamente o
script iurdiano.



n Interessante constatar que os
pastores também apresentam os
programas televisivos, o que se supde
que recebam treinamento profissional
para desempenhar tal trabalho.

Gidedo foi o quinto dos juizes ou
libertadores, apresentado em Juizes,
capitulos 6, 7 e 8.

O cendrio e a abertura do programa: inicio de uma viagem ao

reino dos céus

O programa comeca com uma cena em que a tela da televisdo passa a ter
um aspecto de janela de avido, fazendo com que o telespectador (ao olhar a
tela) se sinta flutuando sobre um céu azul anil repleto de nuvens. Do fundo
dessas nuvens aparece um coracao vermelho com uma pomba da paz no centro
- a marca da IURD. Esta marca, na verdade, se tornou um icone entre os adeptos
desta igreja, ja que consegue representar toda carga ideologia iurdiana para seus
simpatizantes. Baseando-se no que diz HOLT (2005), o sucesso da marca-icone
da IURD estd na exploracdo, espoliacio do mito que estd por trds desta marca
(leia-se Edir Macedo), com um grande ntimero de repeticdes nos programas e
exibicoes em todo o espaco fisico utilizado pela igreja. Esta pratica iurdiana nos
faz recordar uma licdo do execrdvel ministro da propaganda do Terceiro Reich,
Joseph Goebbels, que afirmava que “uma mentira repetida inimeras vezes se
torna uma verdade” (MARCAL NETO, 2003: 55).

Apds a abertura do programa, dizeres biblicos surgem na tela e, com um
assustador estrondo, é anunciado o dia 16 de laneiro como um dia santo: o dia
da ultima “Fogueira Santa de Israel”, em que as pessoas depositardo pedidos
numa cupula, em que, segundo os pastores [, serao levados para Israel. A
ctupula - uma adaptacdo cenogréfica do templo de Salomao, com um altar para
os sacrificios - é mostrada detalhadamente por um dos pastores que, inclusive,
estd com vestes antigas em vermelho e dourado, com o simbolo do Knesset
israelita no peito. Esta apropriacio de elementos de outras religides, uma das
caracteristicas mais marcantes do sincrético culto iurdiano é, de acordo com
OLIVEIRA, uma forma de tornar os adeptos “sujeitos ativos da evangelizacao e nao
meros receptores de uma mensagem produzida num contexto cultural que fuja a sua
compreensdo” (2004: 29). Com isso, a IURD faz com que as pessoas se sintam
parte daquele “reino dos céus”, ndo apenas expectadores de milagres de terceiros.

Interessante é perceber que desde o inicio do programa os pastores informam
o horério - para provar que estdo transmitindo o programa ao vivo - e que estao se
sacrificando em forma de jejum. Alegam, ainda, que aquele sofrimento pelo qual
estdo passando - no caso, a fome - é pelas pessoas que os estao assistindo, pelos
figis, seguindo o exemplo de Cristo, que sofreu pelos pecados da humanidade.

As vinhetas temdticas

Apds os pastores pedirem permissdo para se ausentar e avisarem que logo
retornariam, vinhetas temdticas ligadas a histéria biblica de Gidedo 4 sao
mostradas. Cenas fortes de um filme biblico sdo exibidas durante varios minutos,
tendo como fundo uma voz grave - com um efeito de profundidade - anunciando
o milagre que Deus operou na vida dos israelitas naquele remoto tempo.

Entretanto, este milagre parece ter preco, segundo os dizeres biblicos
anunciados na tela:

“Gidedo disse-lhes: “Nem eu reinarei sobre vés, nem meu filho reinara sobre vos. E o
Senhor que reinard sobre vés”. E acrescentou: “gostaria de fazer-vos um pedido: que
cada um de vés me dé o anel de seu butim”. (E que os vencidos, por serem ismaelitas,
tinham anéis de ouro.) Eles responderam: “Daremos com prazer!”Estenderam um manto
e cada um jogou ali o anel de seu butim”.

Imagens de sofrimento, guerra e sangue sdao mostradas, mas, logo apds o
letreiro desaparecer da tela, surgem imagens que parecem ser ja do final do filme,
em que se véem pessoas sorrindo, comendo fartamente e ornamentadas com



muitos brilhantes e ouro, significando fartura material. Este passeio dantesco das
imagens, do inferno ao paraiso, coincide com um dos slogans mais usados pela
igreja, que se refere exatamente a esta capacidade divina de se alcancar a graca
em pouco tempo: “Venha para a lgreja Universal, onde o milagre é uma coisa
natural” (MACHADO, 2004).

Os pastores que apresentam Os programas

A imagem do filme da lugar a imagem de um pastor usando uma camisa negra
com o letreiro em branco dizendo “Sou de Gidedo: a obediéncia vence o medo!”. Dois
pastores — um, vestido com uma camisa esportiva com os letreiros descritos acima, e outro,
com um manto parecidissimo com o que o personagem biblico usava no filme - fazem
a seguinte pergunta: “nds passamos toda tarde e noite aqui. Onde esta o teu pastor agora?
Onde ele estd de madrugada?” Nés nao te abandonamos!™.

Nota-se no discurso do pastor uma profunda falta de ecumenismo religioso,
que pode ser identificada em todos os eventos, ndo sé da IURD como de todas
as igrejas neopentecostais. Além de criarem uma espécie de fronteira imagindria,
em que os membros da igreja se consideram “escolhidos” (MACHADO, 2004),
hd uma grande tendéncia a demonizar o inimigo, isto &, as pessoas que nao
professam a mesma fé que eles. ORO, que considera estas praticas tipicamente
de grupos fundamentalistas, afirma que estes grupos religiosos “colocam-se em
0Oposicdo aos outros, mesmo cristaos, por ndo viverem radicalmente, ou melhor,
literalmente, os axiomas da fé, e em oposicdo as maiorias sociais” (1996:127).

Na seqiiéncia do programa, os pastores continuam a discutir entre si o
porqué de eles ndo terem doencas, ndo sofrerem moléstias e ndo sentirem sono,
mesmo estando a mais de 48 horas sem dormir. Um dos pastores, aos gritos,
pergunta o que eles - homens casados e com filhos - estdo fazendo na igreja ha
mais de uma semana. O pastor com vestes milenares olha para a tela, sorri, e diz:
“Por causa de vocés, irmaos, que estao doentes, desempregados, sem esperanca”.

A postura dos pastores é despojada, natural, exceto quando falam dos
temas cura, exorcismo e libertacao. E explicito o fato de eles imitarem a tonalidade
e forma com que o bispo Edir Macedo fala a seus fiéis. Fechando os olhos, um
telespectador, talvez, ndo consiga identificar se aquele se trata de Edir Macedo
ou ndo. JUSTINO (2002), em seu livio-dentincia, disse que os pastores chegam
a disputar entre si o status de quem melhor imita o seu lider. Um jovem pastor,
inclusive, chega a ser chamado de “Macedinho” pelos colegas, por imitar até o
defeito fisico que o bispo Macedo possui desde seu nascimento.

Um outro pastor aparece diante da tela, com uma camisa negra com os
dizeres “Eu estou indignado, vocé?” em branco. Ele fala do que Deus espera de
um homem e segura um pergaminho da Tord Elcom frases escritas em alfabeto
hebraico. No canto inferior da tela, um letreiro passa anunciando os horarios
das cerimonias e o endereco do Templo Maior da Fé. Outro anuncio interessante é
o do chamado “S.OS. espiritual”. Segundo os apresentadores, hd alguém ungido pelo
Senhor atrds do telefone sabendo exatamente do que sofre aquele crente que liga.

A questio do dizimo e das ofertas

Os problemas financeiros sao apresentados como uma das problematicas
centrais de todo o programa. Vale salientar que existe até um bloco especifico
para empresarios que se encontram com suas financas falidas.

Como ja foi dito, dizeres biblicos que legitimam o ato de dizimar
mensalmente dez por cento de todo o dinheiro que o trabalhador ganha sao

El A biblia judaica.



incessantemente mostrados na tela, sendo que o ndao cumprimento desta suposta
ordem divina é apresentado como afronta a Deus. Segundo os apresentadores,
as mazelas sociais que o povo brasileiro sofre - desemprego, violéncia urbana e
rural, saude precdria, analfabetismo - sdo castigos que provém, justamente, da
falta de compromisso com Deus, ou seja, a falta do pagamento material.

Sobre o ato de dizimar, o pastor indaga ao telespectador:

“Deus vai te dar a cura; vai curar tuas feridas; vai te dar emprego; vai libertar teu marido
do alcool; vai livrar teu filho da droga; vai curar teu cancer e tua AIDS; vai te libertar das
garras de Satanas. Vocé acha que isso tem preco? O teu dizimo é uma ordem divina, nao
um agrado”.

Para destacar o papel de quem tem um compromisso mensal de dar dez
por cento do seu saldrio a igreja, esta criou uma espécie de hierarquia dentro
das ceriménias, em que sé os dizimistas podem participar. Além do dizimo, a
oferta é bastante motivada pelos apresentadores, que a colocam da seguinte
maneira:

“A oferta é um presente que se da a Deus de coracao. Deus sé se materializa no fogo, s6
faz milagre no fogo. Entao, traz tua oferta de coracao que a colocaremos neste altar e
queimaremos o sacrificio como os israelitas queimavam os bezerros para adorar Deus”.

No altar mostrado na televisao, se véem objetos de valor comercial, como
pulseiras e corddes de ouro e prata, envelopes com algumas notas de dinheiro a
mostra e cheques. Este grande apelo ao dinheiro, fruto da influéncia decisiva da
Teologia da Prosperidade na elaboracdo de toda liturgia iurdiana, é explicada
por DANTAS (2006: 27), que afirma que o avanco do mercado fez com que a
religido se submetesse as suas leis e se transformasse numa mercadoria especifica
cuja comercializacdo, em sua esséncia, ndo difere de outras mercadorias. Essa
|6gica de mercado fez com que a religido se tornasse um mero produto comercial
em busca da lucratividade no comércio dos bens simbdlicos.

As testemunhas de milagres

As testemunhas sdao mostradas a cada discurso temdtico dos pastores,
com o objetivo de legitimar e sustentar o que acabou de ser dito. Antes do
testemunho uma voz ecoa os seguintes dizeres: “Se vocé estd triste, venha a
nossa familia. Vocé que se sente tdo so - Igreja Universal do Reino de Deus: um
universo, um mundo sé de amor”.

Sempre pessoas com um nivel educacional acima da média brasileira sdo
mostradas como exemplo, e seus testemunhos ganham vida com fundo musical,
efeitos sonoros e imagens externas. Como introducdo ao depoimento a ser
veiculado, um pastor diz: “Assista agora a intervencao de Deus na vida daqueles
que participaram da Semana Santa de Israel, na Fé de Gidedo”.

Um exemplo de testemunho foi a entrevista feita com um médico que
descreve seu inicio de carreira brilhante. Segundo ele, era muito jovem, comecou
sua vida profissional j& ganhando muito dinheiro - R$ 9.000,00 -, mas que nio
se importava com a questao espiritual. O Unico prazer que lhe dava era gastar
dinheiro e ostentar seus bens em publico.

Entretanto, ndo durou muito para que sua vida financeira fosse arrasada
por dividas contraidas pelos cartdes de crédito, fazendo com que sua satde e
familia se desestabilizassem. Como conseqtiéncia, perdeu todos os aparelhos
clinicos e ndo tinha mais condicdes de pagar o aluguel da clinica.



Porém, apds ter participado da “Vigilia dos 318”, o Doutor Elcomeca a
reerguer-se e depois de um ano ja possui quatro clinicas de diagndstico, algo
que nenhum dos seus colegas de faculdade logrou até hoje.

Para justificar o seu sucesso, o jovem médico afirma:

“Deus é meu socio. Vejo Deus tanto nos bens que adquiro quanto nos pacientes que
atendo. A minha vida mudou ndo somente na questao financeira, mas minha pessoa
também. Mas, irmaos, nao é chegando na vigilia que se muda. Nao! Deve-se escutar os
homens de Deus e endireitar os caminhos. E preciso fé, perseveranca e humildade”.

Os testemunhos possuem muita importdncia nos programas da IURD,
pois, mesmo que o telespectador ndo tenha vivenciado o drama descrito pela
testemunha, no programa, ele é levado a colocar-se no lugar daquela pessoa, e
isso o influencia de alguma forma, como afirma MACHADO (2004: 60):

Eu posso, assistindo os testemunhos, discordar, questionar e duvidar -
mas, ainda assim, eu sei do que eles estdo falando, reconheco as angustias e os
desejos movem os depoentes no interior da procura pelo sagrado e dos limites
deste discurso”.

As histdrias moralistas

Uma das producdes mais bem feitas, apresentada no programa, so as histérias
que contam alguma desgraca vivida por aqueles que ndo estdo “protegidos” pelas
oracoes da IURD. Antes de apresentar a historia, todo um mistério é criado pelo
apresentador, fazendo com que o telespectador fique apreensivo.

Numa das histérias apresentadas, a trama comeca com duas amigas no
trabalho conversando alegremente. O papo informal e divertido é interrompido
pelo chefe, que indaga a personagem Fernanda sobre o péssimo rendimento
apresentado. Karina, sua amiga, intervém e diz ao chefe que ajudard sua amiga a
superar seus problemas. Voltando para casa, Fernanda sente-se triste e liga para
uma outra amiga. Esta, por sua vez, indica uma Mae de Santo muito boa, que
pode ajuda-la. Logo, Karina chega, as duas se abracam, comecam a provar roupas
diante do espelho e saem para se divertir.

Entretanto, no retorno, a inveja toma conta de Fernanda, e esta passa a
refletir numa forma de tomar o posto de trabalho de Karina. Logo, lembra da
sugestao da sua outra amiga e resolve visitar o terreiro. Ao chegar ali, Fernanda
oferece seus pertences em troca de um trabalho de feiticaria que promova a
queda de Karina e sua promoc¢ao ao cargo na empresa.

Logo sdao mostradas as duas chegando juntas, bem cedo, ao trabalho, e
Fernanda dé de presente uma caixa de chocolate a Karina. Esta caixa, na verdade,
estd enfeiticada, e a0 comer o chocolate Karina comeca a ter seu desempenho
comprometido, bem como seu animo.

Novamente, o chefe convoca as duas funciondrias para novas consideracoes
e indaga a Karina que em vinte anos de empresa nunca a viu com um desempenho
tao ruim. Ele |he dd um ultimato: ou ela melhora o desempenho, ou ele terd que
tomar medidas. Ao mesmo tempo, exalta o trabalho demonstrado por Fernanda.

Passados alguns dias, o chefe volta a convoca-las e parabeniza Fernanda
pela sua competéncia e aproveita para oferecer uma promocdo de cargo. O
cargo era justamente o de Karina, que é convidada a afastar-se temporariamente
devido ao seu péssimo rendimento.

(9| Ao miellssses de desagie o No entanto, vendo a alegria no rosto de Fernanda, Karina diz que prefere se

sociedade, como médico, engenheiro demitir se ndo serve mais para a empresa. O chefe diz ndo saber o porqué da
e advogado, sdo amplamente

exploradas no discurso religioso.



mudanca brusca da sua competéncia e diz ndo ter outra saida sendo acatar o
seu pedido. Assim, Karina se demite.

Com o fechamento da histéria, o apresentador-pastor retorna a tela e
passa a explicar que a raiva desperta inveja. Segundo ele, se a pessoa que sentir
a furia da inveja nao pertencer a “Vigilia dos 318” podera ser destruida, pois nao
possui protecdo a inveja e aos trabalhos de feiticaria.

Antes de fechar o bloco, ele faz uma ressalva:

“Portanto, evite, evite a queda. Venha buscar a Deus na vigilia dos 318. Venha passar no
santudrio da fé. Inclusive, vocé que nao entregou o envelope com seu pedido, traga-o!
Pois vamos leva-lo ao vale do Gideao”.

Mais uma vez, nota-se o grande nivel de conhecimento que a cutpula
dirigente da IURD possui sobre seu publico e, antes de qualquer coisa, sobre a
propria cultura brasileira. MELO (1988) e MARTIN-BARBERO (2003) indicaram
em suas pesquisas a importancia que as telenovelas possuem na constru¢cdo do
imaginario dos povos latino-americanos, hibridos e audiovisuais por esséncia.
Sabendo disso, os dirigentes da IURD exploram ao maximo a teledramaturgia
em seus programas, transformando-os numa atracao interessante ndo sé para os
seguidores da IURD, mas também para pessoas de varios credos. Nao é por
acaso que ROCHA tenha dito que os programas religiosos transmitidos na Rede
Record sejam “feitos para telespectadores e ndo para fiéis” (1998:126).

O protagonismo discreto do bispo Edir Macedo

Ao contrdrio de seu cunhado e concorrente no mercado neopentecostal
da fé, o auto-intitulado missiondrio R. R. Soares, da Igreja Internacional da Graca
de Deus, o bispo Edir Macedo aparece esporadicamente na programacao da
[URD, apesar de a influéncia central de seu pensamento e de seu proprio
comportamento notar-se em todas as etapas do programa.

Um exemplo visivel do seu controle sobre o contetido que é veiculado
no programa é a entonacao usada pelos pastores e a comunicacao corporal
utilizada. Numa parte do programa, em que durante dez minutos a cupula da
[URD discute trechos da Biblia e relaciona as atitudes dos profetas a vida cotidiana
e as deles mesmos, eles procuram utilizar as mesmas expressoes proferidas por
Edir Macedo em seus cultos e contidas na literatura assinada pelo bispo, como
na polémica obra “Orixds, Caboclos & Guias: deuses ou demoénios?”, em que
MACEDO profere uma frase muito utilizada nas introducdes dos programas
televisivos da IURD: “Temos ministrado o Evangelho de Jesus Cristo na sua
pureza e integridade (..)” (2002: 9).

Sempre que sdo apresentadas histdrias biblicas como fundo temético das
cerimonias religiosas, um quadro educativo apresentado pelo bispo Edir Macedo
é introduzido na programacdo. Na semana em que foi feita a observacdo do
programa, por exemplo, a IURD celebrava a “Fogueira Santa na Fé de Gidedo”.
Com um discurso inflamado, o bispo Edir Macedo aparece com roupa de frio
diante de uma fogueira queimando pedacos de papéis - que, segundo eles, sao
os pedidos das pessoas. Para legitimar o seu discurso, ouve-se em segundo
plano a traducdo do seu discurso em hebraico, uma voz idéntica a voz do
personagem Jesus Cristo do polémico filme do diretor norte-americano Mel
Gibson. Alids, o uso de produtos da Industria Cultural como um instrumento
popular de legitimacdo é uma das caracteristicas dos programas da IURD (DANTAS,
2007).



Num quadro chamado “Momento de reflexdo com Edir Macedo”, o proprio
aparece vestido elegantemente a frente de centenas de livros expostos
disciplinarmente numa gigantesca estante e explica o lado psicolédgico de Gidedo
- como se o conhecesse intimamente. Ao final, em tom de ameaca, afirma que,
se o individuo quer ser racional diante de Deus, este ndo o escutard, pois a fé
vem do coracao, é emocao.

A béncio final (O copo com d4gua)

Apods varios quadros e uma repeticdo incessante de idéias de fé, cura,
libertacao e vitdria, o apresentador-pastor anuncia que chegou a hora de falar
com Deus. Apds ajoelhar-se em circulo na companhia de mais quatro pastores,
ele inicia sua oracao suplicando a atencao de Deus, em lagrimas:

“Senhor nosso Deus, Nosso Pai, nds estamos aqui diante de ti, de joelhos, Meu Pai. N&s
sabemos que mudards a histéria desse povo. Talvez, Meu Pai, essas pessoas que estao
em casa estao possuidas pelo Demdnio, Meu Pai. Traz teus anjos com espada de fogo
para repreender essas forcas malignas. O Meu Deus, ela vai entrar e vai vencer o Diabo,
porque - Meu Deus - quem agrada ao Senhor muda sua histéria, Meu Pai”.

Apds calar-se durante poucos segundos, um outro pastor intervém e diz:

“Sim, Meu Deus, em nome do Senhor Jesus, Meu Pai, as pessoas que vao entrar no
santudrio hoje aguardam tua resposta, Meu Pai. Elas estdo fazendo coisas que ficardo na
tua dependéncia, Meu Pai. Tem Piedade, Meu Pai! Em nome do Senhor, consagre esse
santudrio, Meu Pai. Faz com que essa pessoa - Meu Deus - veja na vida dela o que
nunca viu, o que humanamente nunca ela viu. Arranca, Meu Deus, a opressao, Meu Pai.
Retira Satands da vida dela. Em nome do Senhor Jesus, consagre as trombetas que vamos
tocar hoje, em nome de Jesus”.

E, para finalizar, num tom ainda mais emocional, um outro religioso diz:

“Meu Deus, para concordarmos acerca de qualquer coisa da terra, é concordar contigo,
meu Pai. Meu Deus, abencoa este copo de d4gua e consagra mais uma vez esse santuario.
Foi um esforco grande chegar até tua presenca. Em nome de lesus, mais uma oracao a ti,
Meu Pai. Em nome de Jesus, Amem!”.

Conclusodes

Como se pdde perceber nesta breve andlise de um programa religioso
vespertino, a [URD conseguiu um espaco de destaque no cendrio religioso
nacional ndo apenas pelo carisma de seu lider, mas também por sua grande
habilidade em identificar e suprir as necessidades do brasileiro que mora nas
periferias dos grandes centros urbanos e a utilizacao inteligente dos meios de
comunicacao de massa, sobretudo da televisdo - que requer um alto grau de
profissionalismo.

Seus programas possuem a “salvacao” como tema central, mas se subdividem
em varios blocos de atracdes, como uma revista eletrdnica, e é justamente ai que
estd seu meérito: hibridizar a0 maximo sua programacdo, para conquistar novos
adeptos e até uma audiéncia laica, preocupada apenas em entreter-se. Edir Macedo
e sua equipe de profissionais da comunicacdo convertem (eficazmente) a religido
em produto mididtico de grande aceitacdo, pois os amantes da telenovela
“mexicanizada”, da dramaturgia global, dos talk-shows, dos debates tematicos e
das atracoes grotescas vao encontrar nos programas da IURD, pelo menos, uma
atracao que lhes interessa.
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