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olkcomunicacdo: uma abordagem hitdrico-critica

Maria Isabel Amphilo R Souza[

Midia e Cultura popular: histéria, taxionomia e metodologia da
folkcomunicacdo, de José Marques de Melo, é uma obra diditica em que o
autor nos apresenta os fundamentos histdricos, tedricos e metodoldgicos da
folkcomunicacao, localizando o leitor no universo dessa provavel disciplina da drea
de estudos da comunicacao, genuinamente brasileira, elaborada por Luiz Beltrdo.

O autor acumula conhecimentos sobre o avanco da folkcomunicacao,
desde a sua origem, sendo declaradamente discipulo de Luiz Beltrdo e tendo
publicado seu primeiro artigo referente ao tema, intitulado Folkcomunicacao,
em 1971, na Revista da ECA/USP.

Catedratico da UNESCO no Brasil e referéncia nos estudos comunicacionais
no Brasil e América Latina, bem como Estados Unidos e Espanha, Marques de
Melo considera que a Folkcomunicacdo se constitui como uma disciplina
especifica, uma subdrea da comunicacao, que merece atencao e a dedicacao de
pesquisadores, visando o aprofundamento da teoria e da metodologia. Conforme
0 autor, questdes politicas impediram a difusdo e o florescimento dessa subdrea,
quando da sua proposicao..

Assim, a obra de Marques de Melo emerge como um subsidio essencial
para os pesquisadores da area, repondo a folkcomunicacdo como uma “disciplina
que se dedica ao estudo dos agentes e dos meios populares de informacdo de
fatos e expressao de idéias”, (p.17) seguindo na via aberta por Luiz Beltrdo.

Para o autor, a folkcomunicacdo “caracteriza-se pela utilizacdo de
mecanismos artesanais de difusdo simbdlica, para expressar, em linguagem popular,
mensagens previamente veiculadas pela inddstria cultural”(p.17). O autor
impulsionou as pesquisas em Folkcomunicacdo desde a década de 90,
incentivando, por meio da Catedra UNESCO/Umesp de Comunicacao para o
Desenvolvimento Regional, a criacio dos Congressos Folkcom e do Prémio Luiz
Beltrao, concedido pela Intercom.

Dividida em 10 capitulos, a obra de José Marques de Melo revisita a teoria
da folkcomunicacao, atualizando-a e retomando afirmacdes de exegetas de
Beltrdao, como Roberto Benjamin, Sebastido Bregués, Oswaldo Trigueiro, entre
outros. Marques de Melo costura a teoria a historia, e localiza os primeiro
contornos da teoria da folkcomunicacdo no contexto sécio-politico brasileiro
da década de 60 .



O autor elabora uma cuidadosa descricio do estado da arte da
Folkcomunicacao,resgatando referéncias como, por exemplo,a citacao de
McLuhan,na obra The Mechanical Bride: the folklore of the industrial manem
que “o folclore midiatico tipico da sociedade pos-industrial, configurou-se como
amdlgama de signos procedentes de diferentes geografias nacionais ou regionais,
buscando projetar culturas seculares ou emergentes no novo mapa mundial”
(p.41). Retoma, também, autores latino-americanos, como o mexicano Jorge
Gonzélez, de linha gramsciana, com a teoria das “frentes culturais”; o argentino
Garcia Canclini, com a teoria da “hibridacdo cultural”; o brasileiro socialista
Edison Carneiro, com a’reelaboracdo folclérica” e a mesticagem metodoldgica,sob
o olhar da Escola latino-americana de Comunicacao.|

No cendrio multicultural brasileiro e latino-americano, em que muitas sao
as possibilidades de objetos de estudo,0 autor propde uma pesquisa destinada
a inventariar as festas populares brasileiras na qual combina o método da
observacao e o método comparativo. Para isso, elabora um roteiro do inventario
composto de quatro elementos.

Sdo eles: a memoria, elemento destinado ao registro da festa na confluéncia
do passado e do presente; o formato que busca dar conta da organizacdo e do
desenvolvimento da festa; a andlise de conteido que busca identificar as
mensagens e os significados que adquirem e as mediacoes, elemento do roteiro
que se ocupa das relacoes da festa com as vdrias instituicoes (igreja, midia,escolas,
partidos sindicatos etc) procurando evidenciar os modos de apropriacdo e de
interferéncia das instituicdes sobre as manifestacoes.

O propdsito do roteiro é a elaboracdo de umaltaxionomia quepossa
contribuir para o estatuto disciplinar da folkcomunicacdo e sirva como orientacao
das pesquisas realizadas nos cursos de graduacao e pds-graduacgao.

O autor elabora uma pesquisa empirica de matriz taxiondmica construida
a partir do exercicio classificatério da folkcomunicacao e que tem como alvo a
Internet. Isto porque,segundo Marques de Melo, a web alem de “garantir a
sobrevivéncia de vérios géneros ou formatos de expressao popular, permite
multiplicar os seus interlocutores”(p.95). A pesquisa utiliza o motor de busca
Google e contempla quatrogéneros folkcomunicacionais, “escrita, oral iconica e
cinética”, identificando formatos e tipos e relacionado-os por ordem de grandeza
. Esse procedimento permite avancar e destacar os tipos que possuem maior
densidade nos acervos documentais referenciados pela Internet. (p.101). A
avaliacdo quantitativa (p.102) exibe os formatos mais referenciados na redee
abre interessantes possibilidades de pesquisa de carater qualitativo. Permite também
inquiricdes sobre os modos pelos quais as manifestacdes populares sdo dotadas
de vitalidade e de um dinamismo préprio, o que lhes permitem romper as
fronteiras regionais e nacionais e atingir arede global. Essa constatacao, proveniente
da pesquisa mencionada, suscita a hipdtese contrdria aquela que as considera
como residuos em extincao.

O autor dd um passo inicial para a elaboracao de um Dicionério Brasileiro
de Folkcomunicacdo, ao delinear o Diciondrio Contextual, resultado, segundo
ele, “de uma peregrinacdo em dois sentidos:recorremos ao Diciondrio como
fonte de definicdes pertencentes ao senso comum e compilamos significados
contextuais legitimados pela literatura corrente nos circulos académicos”(p.105).
Para este segundo sentido, recorre aLuiz Beltrao, Camara Cascudo, Alceu Maynard
Araljo, entre outros.

No Capitulo 8, o autor traca uma Cronologia Factual, a partir de 1967
quando Luiz Beltrdo apresenta os marcos epistemioldgicos da folkcomunicacao
na sua tese de doutorado, defendida na Universidade de Brasilia, até o ano de



2007 no qualyvérios eventos, inclusive a criacio da Rede Folkcom, consolidam
o estatuto da folkcomunicacdo no campo dos estudos académicos.

O tributo a Luiz Beltrdo, no capitulo intitulado trajetéria do fundador,
finaliza o livro. Ai Marques de Melo narra com afetividade e precisdo as varias
atividades desenvolvidas pelo fundador do Instituto de Ciéncias da Informacao,
ICINFORM, em Recife, primeiro ntcleo académico dedicados a investigacao
dos fendmenos gerados pela industria dos bens simbdlicos. Jornalista, professor
e pesquisadorBeltrdao, na concepcao do autor, foi o pioneiro dos estudos
cientificos sobre a comunicacdo no Brasil.

Nessa sequéncia de reconhecimento e de constru¢do da memoria dessa
area ampla e plena de entrecruzamentos, Marques de Melo registra a contribuicao
do médico e folclorista alagoano, Théo Brandao, a quem atribui a condicao de
precursor emblematico. Resgata a sua contribuicdo ao campo da comunicacao,
no ensaio-depoimento no qual relata o esforco de Brandao para institucionalizar
0 ensino da comunicacdo como campo do conhecimento imprescindivel na
modernidade. Esforco que sé se concretiza em 1970 .

A extensa bibliografia consultada abrange uma vasta literatura e constitui-
se em excelente orientacdo para os pesquisadores da area .
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