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aponta para um momento importante de sua pesquisa a partir da obra

Las Quatro Revoluciones Invisibles (2024), e traz reflexdes profundas
sobre a industria sonora em intersec¢do com uma audiéncia interativa e desa-
fiadora. Suas contribui¢des atuais sobre a midiatizacio do som/dudio recaem
sobre o fendmeno dos podcasts, questionando o cardter revolucionario do
proprio produto e retornando para caracteristicas presentes desde os primei-
ros passos da industria radiofénica. José Luis Fernandez é doutor em Ciéncias
Sociais pela Universidade de Buenos Aires — onde atua como professor consul-
tor — e foi presidente da Associagdo Argentina de Semiotica.

Sua obra é um navegar pelas ondas, mas também um convite a mergulhar e
investigar um oceano obscuro para a prépria academia, o mercado e a audién-
cia. Para o autor, entender a profundidade dos impactos da industria sonora
na sociedade é de fundamental importancia para a compreensio da cultura e
da politica atuais, e os produtos que derivam dessa industria sdo ferramentas
relevantes na construcio identitaria dos individuos.
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MATRIZes: Qual foi a sua principal motivagao — ou curiosidade - para
comecar a estudar as revolugoes sonoras e seus respectivos publicos?

José Luis Fernandez: Sou da ultima geragao que, quando crianga, brin-
cava em casa com o radio como som de fundo manejado pelos pais. Ai esta a
minha primeira lembranga, nao melancdlica, da interagdo entre a agdo social
e uma recep¢ao que, embora sempre distraida, deixou em mim lembrangas
vivas. Dai surgem as primeiras intui¢des sobre uma posi¢ao de recepgao dife-
rente daquela que mais tarde seria imposta com a televisdo: sem uma aten¢io
supostamente focada, também se gera sentido.

Ja instalada no estudo dos meios de comunica¢do de massa, parecia-me que
a discursividade radiofonica era pouco atendida e mais reivindicada de forma
melancélica do que investigada do ponto de vista semi6tico. No meu primeiro
livro j& havia um capitulo intitulado “Telefone, fondgrafo, radio: o radio em seus
sistemas”. A midia sonora era um sistema inadvertido e a audi¢io era um modo
mitologizado de recepgdo. Dai surge a ideia do revolucionario no sociocultural
nas mediatizagdes do som/audio e durante mais de 30 anos estive a estudar e a
publicar sobre varios fendmenos relacionados, desde suas relagdes com o espago
urbano até seu impacto na expansio das diversas vidas da musica.

MATRIZes: Entre as revolugoes de massa populares e as revolugoes pro-
vocadas pelos chamados audionautas, vemos um movimento evidente entre a
distribuigdo coletiva de produtos da industria sonora/fonografica em diregiao
ao consumo individualizado. Com base nas suas observagdes, qual o maior
desafio que esse consumidor representa para a industria?

JLF: Penso que ha ai um aspecto fundamental, que vem pelo menos desde
a década de 1930, notado recentemente com a expansdo do digital e das suas
plataformas e vidas em rede: o ouvinte em movimento estd numa intersec¢ao
inevitavel entre a producao social mediada do significado e a singularidade de
sua posicao de recepcdo. As industrias culturais geraram dois tipos de produ-
tos para seus destinatdrios: discursividade narrativa e argumentativa, que exi-
ge atengdo e continuidade, como a dos grandes livros narrativos e ensaisticos,
da cinematografia narrativa e suas derivagdes na radiodrama e das telenovelas,
e da informagao organizada, mais mitica do que profunda; e a discursividade
em mosaico, resgatada por Abraham Moles, construida através da articulagao
de capsulas discursivas que nao propde um sentido geral de cada texto, mas,
no maximo, uma certa tendéncia geral do sociocultural.

Existem diferentes tipos de cdpsulas: flashes informativos, musicas,
boletins meteoroldgicos, resultados esportivos, hordscopos, receitas culi-
narias e muito mais. Midiatizagdes centrais baseadas em mosaicos: jornais
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e revistas, quase todas radios, e vias publicas, um sistema de midiatizagdes
também esquecido.

As midiatizagdes sonoras/audio sdo baseadas em mosaicos e sua recepgdo é
adequada para diversas situa¢des de mobilidade: o ecossistema sonoro de dudio
relaciona capsulas de formato estavel, como noticias e musicas populares, entre
outras, e as nuances das conversas ou das trocas de mensagens de dudio, de
natureza emocional ou profissional. Essa travessia é revolucionaria e continua
a ser ainda mais, enquanto ndo é percebida pelo sistema académico.

MATRIZes: Quanto ao uso do termo “audionauta’, num primeiro mo-
mento ele leva o leitor a fazer um cruzamento direto com o termo internauta,
entregando o sentido de um sujeito mediado tecnologicamente, que navega
nas ondas, mas também interage dentro delas. Qual a caracteristica mais mar-
cante de ser audionauta e como diferencid-lo do “ouvinte” que as gravadoras e
plataformas de streaming ainda utilizam para se referir ao publico?

JLF: As duas grandes revolugdes tecnoldgicas com consequéncias dis-
ruptivas transversais no discursivo sdo, do meu ponto de vista, as das me-
diatizagdes do som/audio e as do digital. Ambos atravessam toda a vida so-
ciocultural e economica: do espacial ao temporal, das transagdes comerciais
as trocas de informagéo, do musical ao ficcional, do entretenimento a vida
académica, do macro social ao mais micro. As de som/dudio sdo anteriores
e relacionadas com mobilidades desde muito cedo, na década de 1930 do sé-
culo XX e com grande expansao a partir da década de 1960 e miniaturizagéo.
Portanto, o audionauta é anterior ao internauta, embora desta ultima posi-
¢d0 o primeiro também se expanda. O ouvinte é uma criagdo funcionalista
da figura do receptor, partindo da ideia de uma recepgdo em grupo diante
do receptor de dudio, excluindo o musical e o telefénico. Isso é atestado pe-
las primeiras propagandas de aparelhos de radio e fonografos, com grupos
ouvindo em frente aos alto-falantes, apés um primeiro momento baseados
em fones de ouvido, diante de tubos de amplificacido. O ouvinte ouviria com
serenidade, o audionauta estd em movimento, com momentos de distracdo
e atengdo, e construindo sinteses de significados proprios, articulaveis com
a sua comunidade. Esse receptor com multiplas habilidades é semelhante
ao leitor de jornal no transporte publico ou ao passageiro em frente a co-
municag¢ao rodovidria. Essas habilidades sao fundamentais para navegar na
Internet e em suas diversas plataformas emaranhadas. Desse ponto de vista,
a cinematografia ¢ um sistema ligado ao artistico, e a televisdo é um parénte-
se audiovisual que fascinou a academia e a politica, mas que escondeu outros
processos de recep¢io, que sé agora chamam a atengéo.
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MATRIZes: Hoje vemos um estimulo a midiatizagao de contetidos sono-
ros pelas proprias distribuidoras. Playlists, albuns e podcasts oferecem conte-
udo visual com a mesma intensidade do conteudo de dudio. Vocé acha que o
processo de midiatizacdo entre “ouvir e compartilhar” é o principal mecanis-
mo de interferéncia do consumidor na industria? E a midiatizagio do som que
define o sucesso de um contetido/canal/artista?

JLF: Em primeiro lugar, o sistema sociocultural e econdmico sempre ten-
tou intervir no puro som/audio discursivo desde o primeiro momento. Mas
ele nunca conseguiu fazé-lo desaparecer e apenas fez com que sua importincia
passasse cada vez mais despercebida.

O ecossistema de telefone, fondgrafo e radio é o nucleo da industria musical.
Desde a década de 1930 ha registros de pedidos telefonicos a emissoras de radio
para que musicos comparecessem ou transmitissem gravagdes. O ecossistema
digital questiona o sistema industrial da musica, baseado na produgao musical
centralizada em temas de aproximadamente 3 a 4 minutos de duragéo, de géneros
e regides muito diversos e com suporte publicitdrio nos meios de comunicagéo.
Desde a década de 1960, ouvir musica tem sido uma atividade em movimento.

Nio ha sucesso musical fora da midiatizagido de seus textos. A novidade
do digital é a intervenc¢do dos chamados usuarios, para mim audionautas, que
podem produzir, remixar, intervir e distribuir produtos musicais, sem alterar
o formato da musica. Por enquanto, esse crescimento foi independente em boa
parte das industrias, que estdo recuperando terreno, mas agora elas devem
comprar produtos ja acabados e de muito sucesso, 0 que é mais trabalhoso para
elas e tira a rentabilidade no caminho do intérprete até conquistar a massa.

Essa parte do processo revoluciondrio ainda esta em andamento.

MATRIZes: O formato de podcast é um objeto importante de seus estu-
dos no ultimo livro e, embora tenha rompido com alguns padroes de producao
e consumo, ainda ¢ dificil entender o quéo revolucionario ele é. Vocé poderia
nos dar alguns exemplos de inovagdes trazidas pelos podcasts e qual o impacto
que isso teve na industria sonora?

JLF: Podcasting é uma nova midiatizacdo que tenta aproveitar o evidente
crescimento das plataformas de streaming dedicadas a0 som musical. E um pro-
cesso que estd em andamento e veremos seu alcance. Por enquanto, é evidente
um enriquecimento progressivo das suas ofertas discursivas multigénero. No li-
vro esclareco duas confusdes: por um lado, tenta-se liga-lo a radio e me parece
que o fato de ser gravado ¢ fundamental para a diferenciagdo. Por outro lado, o
ecossistema de podcasting que se constroéi ndo se dirige a outros meios sonoros,
mas esta relacionado com plataformas e influenciadores. Por isso, parece-me
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que nio esta no ecossistema som/daudio, mas que ¢ mais um produto dentro
da plataforma e, nesse sentido, apenas compete para conquistar receptores no
ecossistema som/audio ja instalado. Claro que a conquista de publicos serd o que
definira a sua importancia e nao o entusiasmo dos produtores e dos académicos
que o estudam. Como comparar podcast com radio? Estudar as semelhangas e
diferencas das suas trocas discursivas, tanto a nivel tecnoldgico como genérico-
-estilistico e as propostas de escuta e usos, bem-sucedidos ou nio.

MATRIZes; O TikTok também tem sido um importante “mediador de
sucesso” de musicas e artistas, criando junto aos consumidores tendéncias re-
lacionadas a danga, principalmente. Além disso, a rede possui uma série de
ferramentas de edi¢cdo que interferem no contetido sonoro original antes de
distribui-lo, mixa-lo e criar novas musicas/sons. Vocé acha que a capacidade
produtiva dos consumidores — e usuarios de audio — nas redes sociais os torna
concorrentes de gravadoras/produtoras? Dado que o contetido criado por eles
pode viralizar mais do que uma musica feita por uma gravadora, por exemplo,
o audionauta se torna parte fundamental da industria sonora criativa?

JLF: Acredito que isso excede as contribuicdes que podem ser feitas & musica
a partir de uma plataforma como o TikTok. Do meu ponto de vista, essa platafor-
ma vai competir com o YouTube, que ainda ¢é a maior plataforma de distribui¢ao
de musica, além de todas suas outras propostas. O que ¢ preciso levar em conta é
que boa parte da distribuigao musical no YouTube é pouco audiovisual, com algu-
mas fotografias ou imagens da capa do album ou dos intérpretes. Nao esta claro,
pelo menos por enquanto, que o importante na relagdo musica/YouTube seja o
aspecto audiovisual. Em qualquer caso, mais uma vez, serdo os produtores de con-
teudos e seus diversos publicos que definirdo a estabiliza¢do da musica no TikTok.

MATRIZes: A légica algoritmica tem total interferéncia na experiéncia
individualizada do publico, mas vocé acha que o sujeito audionauta é capaz
de hackear essa imposigéo algoritmica ou todo consumo e a interagao ja estdo
previstos pela rede?

ILF: E uma questio fundamental, tanto pelo crescimento dos algoritmos
como pela resisténcia a sua hegemonia. Por enquanto, pelo menos na musica
e no radio, a situagdo é de aparente empate: ha tantas playlists das plataformas
quanto as que sdo organizadas pelos usuarios, e ambas coexistem num indivi-
duo. Pode ser um exemplo importante dessas novas relagdes entre os indivi-
duos e o sociocultural, sem que nenhuma das duas areas seja imposta. Mas de-
vemos sempre lembrar que as ciéncias sociais estudam o sociocultural e que o
individuo é um limite. Sei que as ciéncias sociais sdo fascinadas pelo individuo,
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mas acredito que ai esta uma das fontes da nossa atual fraqueza em compreen-
der as auténticas transformacdes que estdo a ocorrer.

MATRIZes: Falamos muito em novos formatos, mas voltemos ao radio,
que ainda ocupa um lugar importante no ecossistema midiatico. Que motivos
vocé atribui a essa resisténcia/consisténcia do radio mesmo depois de tantas
transformagdes na produgio, recep¢do e interagdo com os contetidos sonoros?

JLF: Acredito que o radio estd destinado a permanecer enquanto existirem
grandes segmentos da populacao que estejam interessados em manter contato
com a sua vida sociocultural enquanto se movimentam: conduzir automéveis, an-
dar de bicicleta, moto ou skate, ou simplesmente andando. Essa atencio flutuante
permitida pelos formatos em cépsulas sonoras que nao necessitam de visdo é uma
condigio fundamental para a resisténcia do radio e de seus produtos derivantes.

MATRIZes: Vocé acha possivel eleger uma revolu¢do mais importante
na histéria da industria sonora? Como a revolu¢do que trouxe mais impactos
e transformagoes aos modelos existentes, por exemplo. Ou sera que as revo-
lugdes se combinaram em uma “grande revolu¢do permanente” e as divisdes
serviram apenas para organizar o pensamento?

JLF: Simplificando, mas estabelecendo uma sintese de todo o processo:
a captagdo do som e sua manipulagdo para construir diferentes posi¢cdes de
audio ¢ uma revolugdo total e transversal, apenas equivalente a digital que se
baseia nas suas conquistas e acrescenta algumas novas. Essa revolugao sonora
constrodi discursivamente a revolu¢ao permanente dos seus publicos, cuja fi-
gura é o audionauta, que é permanente porque estd em curso e os seus limites
ndo podem ser vistos. As duas grandes revolu¢des necessarias como suporte
discursivo dessas revolugdes transversais sdo a do discurso radiofénico, como
primeiro discurso de massa ao vivo, e a revolugdo popular de expanséo e defesa
do formato da musica como nucleo da grande industria de entretenimento da
época. Acredito que essas revolugdes constituem um ecossistema sociocultural
transformador, e que o sistema académico ndo tem conseguido captar, assim
como os grandes conglomerados industriais do som e do dudio sdo for¢ados a
uma transformagio que ndo suportam, ou que suportam parcialmente.

MATRIZes: Para além dos podcasts e seus desdobramentos, o que vocé
observa de mais inovador em produtos sonoros e ainda quer investigar?

JLF: Ha um fendmeno geral que intervém em quase tudo menciona-
do acima, que ¢ o da plataformizagdo do som/audio. Vimos algumas das
suas consequéncias e devemos esperar outras, mas nem toda novidade sera
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revolucionaria. Como disse antes, por enquanto nao vejo o podcast relaciona-
do com todo o ecossistema de som/dudio, mas sim com a plataforma em geral.

Dentro das midiatizacdes do som, duas muito diferentes me chamam a
atengdo e tentarei investiga-las. Por um lado, o dos comandos de voz que pare-
cem expandir-se, apesar de se oporem a qualquer circunstancia geral da vida
social. Parece-me delirante que todos passemos a vida a dar ordens a méquinas,
como se a figura do assistente/secretario fosse acessivel a qualquer pessoa. A
ideia desse murmdrio infinito me parece distopica. No entanto, acredito que em
diversas situacdes de soliddo ou, mais ainda, de mobilidade ativa e autogerida,
podem ocupar um lugar importante em tudo o que se relaciona com a Internet
das Coisas. Por outro lado, na ponta das trocas discursivas do som/dudio,
parece-me que o que ha de mais inovador no radio é a presencga de fragmentos
gravados que interagem com quem transmite ao vivo. Gragas aos softwares e
aplicativos de manipulag¢ao do som gravado, até os motoristas sdo obrigados a
responder as intervengdes propostas pelo operador, muitas vezes fora do roteiro.
Acredito que hd a possibilidade de novos jogos espago-temporais no discursivo
que geram um efeito de transformacao do radio e faz surgir a nova presenga
discursiva do operador, até agora um simples suporte técnico. As revolugoes
geram novas posi¢des nos ecossistemas por onde passam.

MATRIZes: E, por fim, como vio os projetos e as publicagdes em portugués?

JLF: Tenho estado em contato com colegas do Brasil e também de Portugal
hd muitos anos. Ja apresentei alguns deles em conferéncias na Argentina e no
Brasil. Além disso, tenho publicado em revistas brasileiras, mas sempre em
espanhol. Porém, s6 agora surge a possibilidade de ser traduzido para o portu-
gués. Para mim, esta é uma grande oportunidade de aumentar a interagdo com
as equipes que atuam nos nossos dois paises. ¥
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