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Desvendando o mapa noturno:
analise da perspectiva das
mediacoes nos estudos de recepcao

Tomando como referéncia trés
estudos de recep¢do desenvolvidos em
contextos populares, este texto faz uma
anadlise da perspectiva das mediagoes
culturais nos estudos de recep¢do de-
monstrando modelo  das
multiplas mediagdes ndo se constitui
em uma baliza que o pesquisador se
apropria para explicar um deter-
minado fenomeno na audiéncia, trata-

que o

se antes de uma constru¢do que permite
a cada objeto de estudo revelar ao pes-
quisador as mediagdes “por exce-
léncia" intervenientes em cada pro-
cesso de comunicagdo.

Desde os escritos de Jestus Martin-
Barbero! propondo a perspectiva das
mediagdes culturais quando se trata de
compreender as culturas populares no
capitalismo, poucas reflexdes tém sido
feitas no sentido de analisar a pertinén-
cia e o alcance interpretativo dessa teo-
ria, quando aplicada a pesquisa empirica.

Portanto, o objetivo desse texto ¢
fazer uma reflexdo da perspectiva das
mediacdes culturais aplicada a estudos
empiricos em contextos populares. A in-
tencdo ¢ demonstrar que as mediagdes
ndo sdo balizas prontas que o pesqui-
sador se apropria para explicar um deter-
minado fendmeno. Antes, trata-se de
uma construgdo metodologica na qual
o0 proprio objeto revela ao pesquisador
quais as media¢des que estdo inter-
ferindo no processo.

Nesse sentido, tomaremos trés estu-
dos de recepgdo a partir dos quais de-
monstraremos como em cada um deles

foram as circunstancias empiricas do
objeto que revelaram ao pesquisador as
mediagdes intervenientes/interferentes
em cada uma das pesquisas analisadas.
Trata-se de trés estudos de caso que
tiveram como ponto de partida o modelo
das multiplas mediagdes concebido por
Guilhermo Orozco Goémez Goémez. Esses
estudos foram desenvolvidos
contextos  populares  envolvendo
pequenos produtores rurais no estado
de Pernambuco. O primeiro refere-se a
um estudo de recepgdo do programa
Globo Rural;2 o segundo trata-se de um
estudo de recepgdo das mensagens da
Comissédo Pastoral da Terra -CPT- em
assentamento de reforma agraria;3 e o
terceiro constitui um estudo de recepcdo
das mensagens de uma ONG ligada a
Igreja Catolica-CECAPAS/SERTA. .4
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A perspectiva das
mediacoes culturais
As mediag¢des culturais se consti-
tuem num modelo ou perspectiva de
compreensdo da relagdo entre cultura e
meios de comunicagdo, dentro da pes-
quisa de recepgdo. O conceito de me-
dia¢des foi mencionado pela primeira
vez pelo investigador Manuel Martin
Serrano?, e posteriormente por Jesus
Martin-Barbero, que aplicou parte da
concepgao de Serrano a sua visao ¢ vem
desenvolvendo, nos ultimos anos, a
idéia de se passar dos meios para as
mediagdes, ou seja, investigar os pro-
cessos de constituicdo do massivo a
partir das transformagdes das culturas
populares. Esse deslocamento se d4 gra-



¢as a aproximagao cultura/comunicagao.
Martin-Barbero consegue, a partir da
sua concep¢do de mediacdo, liberar a
comunica¢do do espaco restrito dos
meios para o espago da cultura, mos-
trando que as mediagdes tém uma rela-
¢do direta com o processo de comu-
nicacdo. Uma vez que esse ndo se esta-
belece de maneira linear e simétrica, o

que existe ¢ uma relacdo mediatizada pe-

los contextos em que o processo de co-
municagdo se estabelece.® Nesse senti-
do, desenvolvemos a concepgdo de que
mediagdes podem ser compreendidas
como sendo um conjunto de fatores que
estruturam, organizam e reorganizam a
percepgao e a apropriagao da realidade
social, por parte do receptor.

Na compreensdo de Martin-Barbero,
as mediagOes se manifestam em praticas
concretas. Ele salienta trés que consi-
dera especialmente importantes para
entender a comunicagdo ¢ a cultura: a
sociabilidade, a ritualidade e a tecnici-
dade. A sociabilidade diz respeito as
praticas cotidianas de todos os sujeitos
sociais na negociagdo do espaco de uns
com os outros; a ritualidade esta relacio-
nada as rotinas, que determinam de certa
maneira a producdo de sentido ¢ a pro-
dugdo cultural que se da através delas;
a tecnicidade tem a ver com as tecnolo-
gias da informacao, com os meios de co-
municagdo, sendo o terceiro &mbito de
onde se manifesta a mediagdo cultural.”

sofre a intervencdo ¢ o condi-
cionamento de uma série de situagdes,
entre outras, do contexto cultural,
politico, historico.8

A preocupagdo de Orozco Gomez
passa pelo desenvolvimento de um
marco conceptual que nd3o esteja
sustentado em dicotomias, tais como:
macro-micro, emissor-receptor. Para
superar a racionalidade entre contextos
sociais macro e micro, ele sugere adota-
los como fontes de media¢do. No
modelo proposto por Orozco Goémez
encontramos uma série de fontes de
mediagdes que sdo fundamentais para
a compreensdo do processo de
recepcao: cultura, politica, economia,
classe social, género, idade, etnicidade,
os meios, as condi¢des situacionais e
contextuais, as institucionais e o0s
sociais. fontes
podem se originar da mente do sujeito-
receptor, em suas emog¢des € suas
experiéncias. Essas fontes de mediagdes
podem mediar outras fontes.®

Para efeito de classificagdo Orozco
Goémez propde, a partir do carater
multiplo das mediacdes, quatro grupos:
individual ou cognoscitiva, situacional,
institucional e videotecnoldgica ou
massmediatica.

movimentos Essas

A mediagdo individual, Orozco

Gomez define como sendo a que provém

da nossa individualidade enquanto
sujeitos sociais, membros de uma

Orozco Gomez traz a teoria de Martincultura. Somos sujeitos cognoscentes
¢ comunicativos. Nesse sentido, existem respeito ver: OROZCO, Gomez. La

Barbero sobre as mediagdes culturais
para o nivel empirico, uma vez que ele

afirma nao ter Martin-Barbero elaborado

um conceito de mediagdes em termos
mais concretos. Para Orozco Gomez, é
tarefa das multiplas mediagdes explorar
a ritualidade, a tecnicidade e a socia-
bilidade propostas por Martin-Barbero
no universo empirico. Nesse sentido,
ele desenvolve o modelo das mediagdes
multiplas que passa necessariamente
por um enfoque integral da recepgao
levando a concepgdo do processo de
recepgdo como um processo complexo,

certos esquemas mentais ou repertorios
que sdo responsaveis pelo sentido que
damos a uma nova informagao.

A mediag¢do institucional se mani-
festa a partir da participagdo do indivi-
duo em determinadas instituigdes como
a familia, a igreja, a escola, o trabalho.
As instituigdes utilizam diversos recur-
sos para implementar sua mediagdo, co-

es recionalista e sistémica (no es
el caso de Martin-Barbero ni et de
modelo de Ia mediacién). Serrano
concibe los sistemas: el sistema
sodial y el sistema de medios de
comunicacion, y dice: 'una de las
funciones del sistema de
comunicacion es mediar entre el
sistema sodal y la sociedad'. Esta
mediacion el la entiende como de
dos tipos fundamentales:
mediacion estructural y mediacion
cognitiva de los medios de
comunicacion. La mediacion
cognitiva, segun Serrano, tiene que
ver con la funcién que ejercen los
medios en seleccionar de los
acontecimientos sodiales aquellos
que merecen ser dados a conocer
a la sodiedad en su consumos,
através de los medios de
comunicacion, es dedir: es una
mediacion fundamentalmente
ideolégica, através de la cual se
define lo que es importante,
relevante y oportuno que la
estuctural, lo que entiende Serrano
es aquella funcion de los medios
que, debido a su peculiaridad,
imprimem a la seleccion y
presentacion de los seleccionado:
tiene que ver com las
caracteristicas intrinsecas."A esse
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minado, como idade, sexo, ocupagdo; a
situacional, por sua vez, esta relacio-
nada com a situagdo em que a recepgao
se processa, ou seja, como o receptor
se encontra na hora da recepgdo. Nesse
sentido, vale ressaltar que a situagdo
em questdo ndo esta desconectada do
papel social do individuo no seu
contexto, questdo que ficara mais clara
quando analisarmos o estudo de recep-
¢do do programa Globo Rural; a media-
¢do massmidiatica ¢ a que emana do
proprio meio, englobando a inten-
cionalidade do emissor.!0

Os estudos de recepgdo que obje-
tivam explicar qual ¢ a relacdo estabe-
lecida entre as culturas populares ¢ a
cultura hegemonica a partir da pers-
pectiva das mediagdes culturais, como
¢ o caso dos trés estudos que serdo ana-
lisados mais adiante, consideram o estu-
do do cotidiano como sendo funda-
mental para a analise da recepgdo, na
medida em que é no espago do cotidiano
que as mediagdes se explicitam.

Para Mauro Wilton de Sousa, “a pers-

pectiva de que o cotidiano possa ser o
espago onde os processos simbolicos
sdo elaborados e reelaborados em si
mesmo ¢ a partir das relagdes que tem
com outros processos simbolicos, faz
do cotidiano como tal o espago mesmo
de compreensdo do processo simbolico
e das relagdes de poder que ai se
imbricam”.1!

No que diz respeito & questdo
metodologica do modelo das multiplas
mediagdes, Orozco Gomez argumenta
que ¢ necessario adotar uma
metodologia ndo ortodoxa, fazendo-se
o uso combinado de métodos
qualitativos e quantitativos. Esclarece,
ainda, que a combinacdo de
metodologias devera realizar-se com
uma perspectiva historica que permita
contextualizar a explicagdo. A inves-
tigagdo proposta por esse autor se

sujeitos da investigagdo.!2

Orozco Goémez salienta que a
metodologia das multiplas mediagdes
esta em processo de se consolidar. Dai
a 1importdncia de se desenvolver
experiéncias empiricas. E nesse sentido
de considerar uma perspectiva em
construgdo que o Curso de Mestrado
em Administragdo Rural ¢ Comunicagio
Rural - CMARCR/UFRPE vem
desenvolvendo uma linha de pesquisa
de recepcdo em contextos populares. A
linha de pesquisa de recepg¢do do
CMARCR ndo se limita a processos
diretamente ligados as midias. A
recepgdo é entendida como um processo
onde existe um contrato de comunicagio
proposto por organizagdes governa-
mentais, organizagdes ndo governamen-
tais ou a midia e uma determinada
populagio.

Nessa perspectiva foram desenvol-
vidos estudos de recepcdo envolvendo
arelagdo TV-audiéncia - o caso Globo
Rural; estudo de recepcdo das
mensagens de uma organizagdo nao
governamental - o CECAPAS/SERTA,
por pequenos agricultores; e um estudo
de recep¢do das mensagens da
Comissao Pastoral da Terra - CPT,
vinculada a Igreja Catdlica. Nos trés
casos as audiéncias sdo compostas por
pequenos  produtores
Pernambuco.

rurais de

Tomando como referéncia esses
estudos, demonstraremos como em
cada um deles foi a audiéncia quem
determinou as mediagdes  que
interferiram no processo. Em outras
palavras, sdo as circunstincias do
objeto que oferecem as pistas para que
o pesquisador capte a mediagdo “por
exceléncia”, isto é, aquela ou aquelas
cuja interferéncia afeta de maneira
singular o processo de comunicagao.
Nessa perspectiva, a mediagdo ¢
considerada como algo construido em

constroi a partir da relagdo dialética entre cada caso. A tarefa do pesquisador

investigador e objeto de estudo, na qual
se assumem explicitamente distintas
determinagdes do investigador e dos

nesse modelo ¢ a de construir um
intinerario  original, como quem
desvenda o mapa noturno de que fala



Martin-Barbero.

Desvendando o Mapa Noturno

Apresentaremos uma sintese dos
trés estudos selecionados analisando
especificamente as mediagdes “por
exceléncia” identificadas em cada um
desses estudos.

Globo Rural e cotidiano em Sapu-
caia: estudo de recepgdo do programa
Globo Rural pelos pequenos produtores
rurais de Sapucaia, Bom Jardim

Este estudo de recepgdo de televisdao
buscou compreender como se esta-
beleciam as relagdes entre a cultura
massiva’hegeménica — representada
pelo programa Globo Rural - e as cultu-
ras populares - representadas pelos
pequenos produtores rurais de Sapu-
caia, Bom Jardim, Pernambuco. Especi-
ficamente, objetivou-se compreender os
“usos”13 que esses pequenos produ-

tores faziam da proposta do Globo Rural,

no seu cotidiano.

O estudo evidenciou, dentre as
conclusdes, que o Globo Rural possui
uma proposta jornalistica combinada a
uma proposta de Comunicagdo Rural
desenvolvida na perspectiva difusio-
nista-modernizadora; e que os peque-
nos produtores rurais de Sapucaia,
objetivando incorporar-se a logica
massiva’hegemonica proposta pelo
Globo Rural,
cionalmente as suas praticas culturais,
0 que se materializava no universo do
trabalho e nos demais dominios de suas
vidas. Essas reconversdes sofriam a
influencia das mediagbes culturais
desses produtores.

No estudo exploratorio dessa
investigagdo observou-se que o género
e a ocupacdo poderiam interferir nos
“usos” que esses receptores faziam das
mensagens do Globo Rural. O estudo
evidenciou que o género e a ocupagio
deveriam ser analisados de forma
combinada, uma vez que em Sapucaia
grande parte da ocupacdo era deter-
minada pelo sexo. Nesse sentido, o
género e a ocupacdao foram consi-

reconvertiam inten-

derados as mediagdes “por exceléncia”,
dessa pesquisa.

Género e Ocupacio: mediacoes
indissociaveis
A pesquisa demonstrou - através
das andlises - que as mulheres, na
cultura do meio rural nordestino, nido
assistem ao programa Globo Rural da
mesma forma que os homens - do
comego ao fim -, pois desempenham
tarefas paralelas, tarefas essas atribui-
das pelo sexo (afazeres domésticos,
cuidar das criangas...).

(12) Idem, ibidem.

O género vai fazer diferenca também (13) "usos", compreendidos a partir

na hora do acesso ao desenvolvimento

intelectual. Os homens tinham liberdade
para estudar na sede do municipio desde

os doze anos de idade, uma vez que a
escola existente no sitio Sapucaia so
contemplava o ensino até a tltima série
do primeiro grau. As mulheres, por sua

vez, so recebiam autorizagdo para voltar

a estudar quando completavam quinze
anos, e¢ nesta idade a maioria estava

mais preocupada em constituir suas pro-

prias familias, demonstrando pouca
motivagdo para continuar o0s seus
estudos.

Esse fato influi no processo de
recepgao de televisdo e nos “usos” que
a populagdo de Sapucaia faz das

mensagens do Globo Rural. Os homens,
que tinham a possibilidade de continuar

estudando, demonstraram ter mais
facilidade de compreender as mensa-
gens do programa. As mulheres, no
entanto, desenvolviam a percepcao do
programa como sendo uma atividade

dos homens, uma vez que, segundo elas,
sd0 os homens que decidem o que fazer

na producdo, apesar de serem sempre
chamadas para assistir ao Globo Rural
quando aparecia algo
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“inusitado”,

“diferente”,
curioso” como o caso do
“bode reprodutor que dava leite”.

A analise da ocupacdo, por sua vez,

evidenciou que o trabalho desenvolvido

por esses produtores “condicionava”
ou “influenciava” os “usos” que eles
faziam das mensagens do Globo Rural.

da perspectiva dos "usos sodiais
dos meios", conhecida como a
corrente latino-americana
concebida por Jésus Martin-

Barbero, onde em sintese busca-se
saber o que fazem as pessoas com

as mensagens dos meios de

comunicacao na sua realidade
cotidiana.

(14) Como referendial teérico

foram utilizados os estudos mais

recentes de Comunicagdo Rural -

os estudos de recepcdo a partir das

mediacdes culturais - que
contemplam a comunicacao
relacionada com a cultura, em

contextos populares. As explicacbes

desse estudo fundamentaram-se
na perspectiva tedrico-
metodoldgica concebida por Jestis
Martin-Barbero sobre os usos
sodiais dos meios. Tendo como
categorias de andlise: o consumo
cultural - a partir dos estudos de
Neéstor Gardia Candlini; e as
mediagoes culturais - a partir do
modelo das mediagbes miiltiplas

desenvolvido por Guilherrmo Orozco
Gomez. Tratou-se de um estudo de

caso com amostra intencional
composta por 11 familias. Foram
utilizadas técnicas combinadas de

coleta de dados: observacao direta,
observacgao etnogrdfica, entrevistas

semi-estruturadas e pequena
historia de vida.



(15) Este estudo faz parte de um
projeto maior coordenado pela
professora Maria Salett Tauk
Santos, realizado pelos
mestrandos CMARCR-UFRPE.

A atividade agricola desenvolvida por
eles contemplava todos os membros da

familia, independente de sexo e de idade,

ocupando uma jornada de 10 a 12 horas
diarias de segunda a sexta-feira e de
aproximadamente 06 horas aos sabados
¢ domingos, traduzindo dessa forma a
importancia que ocupava no cotidiano
desses produtores.

No trabalho agricola, as mulheres de
Sapucaia sdo consideradas iguais aos
homens, isto ¢, t€ém as mesmas fungdes
e responsabilidades. A diferenga se
estabelece no trabalho doméstico,
considerado da competéncia exclusiva
das mulheres. Dai elas desenvolverem
uma jornada dupla, ou seja, além do tra-
balho na agricultura, sdo responsaveis
pelas tarefas domésticas, a ndo ser em
raras exceg¢des (quando estavam doen-
tes ou viajando).

Através da analise do sexo e da ocu-
pacdo pode-se perceber que os produ-
tores do Sitio Sapucaia assistem ao
programa Globo Rural coletivamente

com suas familias, uma vez que possuem

apenas um aparelho de televisdo. As
mulheres, por sua vez, ndo se dedicam a
recepcdo do programa da mesma forma
que os homents, elas dividem a audién-
cia ao programa com as tarefas
domésticas, como cuidar da arrumagéio
da casa, fazer o almogo, cuidar de
criangas.

O fato da mulher ver o Globo Rural
desempenhando outras tarefas remete
a compreensao de que a mediagdo situa-
cional ndo se esgota no ato de assistir a
TV - ou seja, ndo € ocasional, ¢ uma
mediacdo que denota a maneira como
aquela populacdo estrutura sua vida no

cotidiano e que tem uma implicagdo com

o papel reservado para a mulher nessa
sociedade. No trabalho, ela ¢ tida como
igual, mas no doméstico ocupa uma
posicao diferenciada, uma vez que este
¢ tido como sendo um universo sagrado
para a mulher.

Podemos perceber que é da combi-
nagdo das mediagdes contextuais de gé-
nero e ocupagdo que nasce a mediagao

“por exceléncia”, nesse estudo. Assim,
do fato de ser mulher agricultora no con-
texto popular rural do Nordeste do
Brasil, e mais toda a carga cultural que
isso significa, ¢ que se constitui a
mediacdo que condiciona os “usos” do
Globo Rural em Sapucaia.

Duas Faces da Mesma Reforma
Agraria: estudo de recepcio das
mensagens da Comissao Pastoral da
Terra no Engenho Gaipio

O estudo de recepgdo da politica de
comunica¢do da Comissao Pastoral da
Terra (CPT) para a reforma agrarial>, te-
ve como objetivo analisar as repre-
sentacdes sociais de duas realidades
distintas, a dos antigos moradores ¢ a
da populagdo que ocupou parte do
Engenho Gaipio e que se encontrava la
acampada, quanto as mensagens da
CPT a respeito da reforma agraria. O
estudo tomou como base a concepgao
de Martin-Barbero acerca das mediagdes
e, seguindo essa perspectiva, utilizou o
modelo das multiplas mediagdes
proposto por Guilhermo Orozco Gomez.

A idéia que norteou o trabalho foi a
de que as representagdes sociais eram
construidas por meio de trocas simbo-
Icas na vivéncia do espago cultural. O
que se observou, portanto, diz respeito
ao conhecimento construido pelos dois
grupos diante de suas especificidades
culturais. Apesar de estarem na mesma
fase juridica do processo de reforma
agraria - a de assentamento - as
populagdes em estudo se configuravam
de forma diversa, com aspiragdes e
idéias proprias em relagdo a situagdo em
que se encontravam.

Devido a peculiaridade dessas duas
realidades, surgiu a necessidade de se
criar uma modalidade de mediagdo: a da
procedéncia, dentro da categoria de
referéncia. Procedéncia foi definida
como a vivéncia diferenciada de cada
grupo antes do assentamento. Significa
procedéncia ndo como origem geo-
grafica, mas como origem historico-
politica, a qual determina que em um



mesmo espaco temporal os dois grupos
vivam distintas temporalidades.

Assim, o fato da populac¢do do En-
genho Gaipid desenvolver a época do
assentamento uma relag@o de trabalho
proxima a da sociedade patriarcal,
predominante na Zona da Mata cana-
vieira de Pernambuco, distingue funda-
mentalmente o imaginario dessa popu-
lacdo em relagdo ao imaginario dos
acampados no Engenho: populagdo
esta que ¢ heterogénea, ndmade, sem
vinculo empregaticio, sem moradia, que
saira de acampamentos improvisados na
beira das rodovias para ocupar as terras
de Gaipio sob a lideranca da Comissdo
Pastoral da Terra.

Procedéncia historico-politica:

a dupla face da reforma agraria

A analise das representacdes so-
ciais das mensagens da CPT acerca da
reforma agraria evidenciou diferentes
formas de produgdo de sentido por
parte dos grupos estudados. Ambos os
grupos demonstraram compreender o
papel de orientagdo da CPT, tendo
alguns inclusive sentido a Pastoral
como um movimento, tal a for¢a da
assessoria da entidade em seus ima-
ginarios. No entanto, valores diferen-
ciados foram atribuidos a essa orien-
tacdo. Os moradores, durante as reu-
nides, pareciam se interessar mais por
questdes praticas como custeio e de limi-
tagdo dos lotes, ao passo que os acam-
pados demonstraram maior interesse
pelas questdes ligadas a organizagdo da
luta e exercicio da cidadania.

A reforma agraria era um fato novo
nas vidas dos moradores de Gaipio, se
configurando numa percep¢do em
construgdo. Pode-se observar que eles
comecgavam a vislumbrar a reforma agra-
ria como um novo modo de subsis-
téncia. Os acampados, por sua vez,
internalizavam mais os discursos da
CPT, e relacionavam a reforma agraria
com a utopia da transformacao da socie-
dade. Para os acampados, o processo
da reforma agréaria se configurava numa

forma de exercer a sua cidadania e
realizar seus sonhos de consumo
simbolico e material.

Nesse sentido, a mediagdo da
procedéncia tomou-se a mediagdo “por
exceléncia” dessa investigagdo, confi-
gurando-se no espago privilegiado para
compreender-se as representagdes
sociais dos dois grupos acerca das
mensagens da CPT, ou seja, as tempora-
lidades presentes no cotidiano desses

receptores.

Igreja e Pequeno Produtor Rural:
a comunicacio participativa no
programa CECAPAS/SERTA

Trata-se de um estudo de recepcao
das mensagens do Centro de Capaci-
tacdo e Acompanhamento aos Projetos
Alternativos - CECAPAS, ONG vincu-
lada a Igreja Catolica de Pernambuco
pelos pequenos produtores rurais de
Pernambuco, tomando a participagdo
popular e o consumo como pontos
centrais da andlise. A pesquisa se de-
senvolveu dentro da abordagem tedrica
de Néstor Garcia Canclini, que estuda
as culturas populares na contempora-
neidade de forma relacionai a cultura
hegemonica transnacional. O consumo
foi o espago escolhido para observacao
da participagdo dos pequenos produto-
res rurais do Programa, por ser conside-
rado o espaco-chave onde se manifes-
tam as culturas no cotidiano: as mensa-
gens da cultura alternativa, propondo
uma tecnologia adaptada as condigdes
de pobreza campesina, ¢ das mensagens
da cultura hegemonica, propondo tecno-
logias e habitos de consumo modernos
como saida para o desenvolvimento do
campo.

A participacdo do pequeno produtor
no Programa se dava em um espaco
conflituoso. Concomitantemente as
mensagens do Programa esses agricul-
tores achavam-se historicamente expos-
tos as mensagens da cultura trans-
nacional, que ¢ hegemonica, via servi-
¢os de Extensao Rural, a midia e outros
meios que defendiam a modernizagio



como saida para o desenvolvimento do
setor agricola.

Aspiracdes de Consumo:
participacio reticente

A analise da participacdo dos agri-
cultores no Programa CECAPAS
evidenciou que ¢é no espago do
imaginario, ou seja, das expectativas de
consumo, onde se materializa a incom-
patibilidade no uso da proposta do
Programa. A tecnologia alternativa esta
perto das condicdes reais de existéncia
desses agricultores mas distante, no
plano simbdlico, de suas aspiragdes de
consumo. Desejam incorporar os apelos
modernizadores como forma de sentirem
integrados na ordem hegemonica. Isso
contribui para a reticente participagdo
da populacao de pequenos agricultores
envolvidos no Programa.

Esses agricultores, ao mesmo tempo
em que estavam expostos as mensagens
do CECAPAS, estavam também ex-
postos a influéncia da cultura hege-
monica que suscita habitos de consumo
de tecnologias modernas tanto no traba-
lho como nos demais dominios de suas
vidas. Ao ndo encontrarem respostas
para as suas aspiragdes de consumo
erigidas a partir das mensagens moder-
nizadoras hegemonicas, os pequenos
produtores rurais refuncionalizam os
usos das propostas do CECAPAS.
Assim, os agricultores emprestam um
significado diferente a participagdo no
Programa no sentido de adapta-la as
suas necessidades cotidianas imediatas

que oscila entre o ludico e o religioso.
Estes significados ndo sdo antagonicos
em relagdo a proposta original de parti-
cipagdo politica no Programa. Entre-
tanto, na medida em que se distanciam
do sentido original da luta proposta pelo
CECAPAS, os agricultores tomam a sua
participagdo reticente em relagdo aos
objetivos do Programa, fato este que
contribui conseqiientemente para o
avanco lento dessa luta pois, no lugar
da producdo, colocam a reza; no lugar
da participagdo politica, colocam o lazer.

Nesse sentido, a mediacdo “por
exceléncia” desse estudo foi a aspiragdo
de consumo, na medida em que foi nesse
espago que se materializou a incom-
patibilidade entre a proposta do pro-
grama CECAPAS as aspiragdes da po-
pulagdo de pequenos produtores rurais.

Os estudos analisados evidenciaram
que sdo as circunstancias do objeto que
sinalizam as mediagdes que o pesqui-
sador deve considerar para explicar um
determinado fendmeno que norteia o
objeto que ele pretende construir e
explicar.

A perspectiva das multimediagdes
proposta por Orozco Gomez ¢ um modelo
que oferece excelentes pistas quando
se trata de analisar a recepg@o enquanto
lugar onde o processo da comunicagio
adquire sentido. Entretanto, cabe ao
pesquisador toma-lo apenas como grid
de largada, pois ao longo do estudo ¢ o
pesquisador que ird desvendar as
mediac¢des que interferem no processo
da comunicag@o como quem desvenda
um mapa noturno.
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