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Apresentação

A pesquisa acadêmica que se desenvolve no Brasil, nas últimas décadas, no campo da recepção 
mediática, enfrenta diferentes desafios, quase sempre complementares. De um lado, o campo da recepção 
não pode ser visto fora da abrangência maior à qual se vincula, o próprio processo de comunicação. Isso 
se desdobra na percepção do que o referencial teórico é necessariamente ligado à visão de um todo, o do 
processo social da comunicação. Por outro lado, se a pesquisa está sempre apoiada nos referenciais teóricos 
de sustentação e ao mesmo tempo no avanço de práticas empíricas, essa configuração desejada se remete 
a dificuldades nos dois momentos: os referencias teóricos no campo da recepção ainda vêm sendo revisitados 
e são por si só objeto de estudo. Por outro lado, o avanço de práticas empíricas sem esse apoio teórico 
pode se tornar pouco significativo para ampliação do conhecimento desejado no campo da recepção 
mediática.

Novos Olhares vem se colocando no enfrentamento desse desafio a um só tempo teórico e empírico, 
entendendo que um dos eixos desse processo está exatamente no estudo de mediações envolvidas no 
processo da recepção. Evidente que esse espectro pode se tornar por demais amplo, chegando a um 
infinito de variáveis intervenientes. Mas, só a pesquisa pode mostrar sua oportunidade explicativa e 
novos eixos daí possíveis de serem desdobrados.

O presente número de Novos Olhares está dentro dessa direção, a um só tempo teórica e empírica, 
numa aparente diversidade de questões temáticas. O texto de Maria Cristina Castilho Costa abre a revista 
mostrando como no campo de construção ficcional mediática o gancho se mostra como recurso que 
mobiliza a captura do receptor, tornando-se um tipo de presença mediadora indispensável, elemento 
fundamental do processo de sedução.

Roseli Fígaro aprofunda o nexo teórico-empírico envolvido nas questões da recepção mediática 
quando toma a categoria trabalho como eixo de investigação da mediação entre processos de comunicação 
e o trabalhador. Consegue dimensionar a questão sob o ponto de vista teórico ao mesmo tempo que a 
visualiza nas práticas de vida de operários.

Maria Luiza Cardinale Baptista reflete sobre as mediações que permeiam as práticas de escrita de 
jovens estudantes, destacando vivências e apreensões presentes nesse estudo, sobretudo as que se referem 
à emoção e ao desejo.

Rafael Gioielli indica autores e obras, perspectivas e tendências quando se procura estabelecer 
nexos entre comunicação e movimentos sociais.

A oportunidade dos 50 anos da Televisão no Brasil motivou um amplo e rico debate dos pesquisadores 
Esther Hamburger e Roberto Moreira com os editores e pesquisadores vinculados a Novos Olhares, 
criando um panorama crítico e oportuno para a compreensão do lugar social que a TV vem ocupando no 
Brasil.

É nesse contexto que todo um amplo e diversificado volume de informações acentua a questão 
chave que fundamenta o presente número de Novos Olhares, o lugar teórico-prático das mediações no 
campo da recepção mediática.


