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Apresentacao

Dois diferentes temas se associam dando centralidade aos debates que compdem o presente
numero de Novos Olhares: o tema da comunicagdo que se d4 no ambito das organizagdes € o
das tecnologias que dao suporte na contemporaneidade a diferentes formas de expressdo e de
atualizagdo do pensar e do fazer comunicacional.

O mundo académico tem se dedicado ao estudo e a pesquisa da comunicagdo que se
da na constru¢do do tecido social em especial na compreensao do processo mais amplo de seu
lugar na sociedade, em suas dimensdes sistémicas e estruturais. Evidentemente que o potencial
explicativo desses estudos e pesquisas se faz presente em diferentes niveis da organizacao da vida
cotidiana, mas na peculiaridade dessas mesmas praticas e nas formas com que as reinterpreta,
cria e vivencia.

E nessa perspectiva que ganha especial significagdo neste nimero de Novos Olhares a
entrevista realizada com a professora e pesquisadora Margarida Kunsh desenvolvendo ha longos
anos uma reconhecida trajetoria de estudos e proposi¢des interpretativas sobre um desses objetos
especificos de realizacdo das praticas comunicacionais, o da comunica¢do organizacional. Um
cenario interpretativo dessas praticas no caso brasileiro ¢ apontado por ela ndo s6 no que se
refere ao seu desenvolvimento historico, mas também quanto as caracteristicas conceituais e
tedricas que vem alimentando-o nos dias atuais.

Em uma andlise critica apresentada por Ferreira Junior a respeito de obra académica
produzida por Paulo Nassar e referente igualmente a praticas de comunicagdo organizacional é
também possivel apreender as grandes linhas que conceitual e teoricamente vém sustentando a
comunicagdo no ambito das organizagdes.

O lugar das tecnologias na constru¢do do processo comunicacional ¢ objeto de debates
ha longo tempo, ndao muito distante dos debates sobre o seu lugar também na construgdo do
conhecimento, do imaginario e da propria vida social. Os trés artigos que compdem o presente
numero de Novos Olhares se voltam para o nexo entre tecnologia e diferentes objetos que hoje
se colocam sob olhares novos em comunicacao, indicando mutagdes em processo.

Souza e Silva indaga sobre as derivacdes da chegada do digital na fotografia, atento as
novas configuragdes conceituais advindas da compreensao da imagem agora na fragmentacao da
hiper-realidade.

Gongalves igualmente se coloca diante da significacdo de novos recursos tecnologicos de
linguagem digital indagando sobre a mediacdo exercida pelo fagging no ambiente virtual e seu
conseqiiente lugar na constru¢do do que se denomina de web semantica.

Barrichello introduz a tematica do Movimento Devagar, hoje em desenvolvimento em
todo o mundo, apontando as preocupacdes € as estratégias que o orientam no contexto de uma
sociedade ainda marcada pelas tecnologias que propiciam a configuracdo do tempo e do espago
social desde a velocidade.

Em diferentes temas e objetos, secundados por posturas interpretativas diversas, os textos
ora sendo socializados por Novos Olhares sdo o que de fato d4 nome a revista, a busca de novos
olhares sobre as praticas de comunicagao.
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