Editorial: Eventos e Turismo
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Quando em janeiro deste ano, um dos membros do Comité Editorial deste
revista, MArIo MELLO FARO — renomado agente de viagem e ex-presidente do Sdo
Paulo Convention & Visitors Bureau— sugeriua organizagdodeumnimerotematico
sobre Eventos e Turismo, percebeu-se a grande oportunidade de abordar um tema:

* que se refere a um tipo de turismo — o Turismo de Eventos ou de Negdcios — em
ascensdo, considerado por alguns como a drea que mais cresce na atualidade?;

* cujabibliografiabasicaeditada noBrasil é rara, encontrando-se dispersa e fragmen-
tada, carecendo de estudos e pesquisas de profundidade;

* que necessita de discussdo e reflexdo, tanto na visio de académicos como (e
principalmente) na de profissionais que atuam ementidadespublicas e privadas
naarea.

Outra questdo em realce € sintetizada simplesmente na seguinte frase: Evento
gera Turismo. Oseventos, quersejamde carater cientifico,comercial, cultural, quer
sejam politicos ou sociais, constituem-se na verdade em atrativos turisticos, na
medida em que exercem atragdo junto a pessoas que nio residem no niicleo-sede do
evento.

Além disso, € fato comprovado que o gasto didrio do turista de eventos ou
denegdciosé maiordo que odoturistaconvencional, igualmenteocorrendocom sua
permanéncia nacidade-sede:

(... noBrasil, o turista de eventos deixa nacidade em torno de US$ 200 diérios e permanece
nela em média quatro dias. Por seu lado, o turista convencional deixa na cidade cerca
de US$ 80 e permanece por volta de dois dias .*
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E o que falar dos que acompanham os participantes de um evento cientifico
ou comercial, gerando a necessidade de uma programagao turistica especifica; da
propria programagdo turistica opcional aos participantes; do turismo de pré ou pds-
evento; das empresas direta e indiretamente envolvidas, como agéncias de viagem,
transportadoras, empresas dealimentagao, hospedagem, locadoras de veiculos, taxi,
montagem de estandes, decoragdo, folheteria, recepgdo, seguro, vigilancia ...; e até
dapossibilidadedesse turista voltar a cidade-sede com sua familia ou propagaruma
imagem positivadesta aseusamigos e familiares. Dai a importancia da captagio de
eventospara cidades de grande, médio ou pequeno porte*, e o importante papel dos
Convention Bureau nessa tarefa.

Este nimeroda revista TURISMO em andlise, idealizado por Mario de Mello
Faro, objetiva chamar aaten¢io dos que atuam em Turismo no Brasil, paraarelagdo
entre Eventos e Turismo, destacando os de carater técnico-cientifico, comercial e
empresarial. Apesar desse enfoque, muito dos contetidos dos artigos que compgem
esta edi¢do referem-se a competéncia e criatividade, validas para eventos dessa ou
de qualquer outra natureza.

Relacionando os Eventos ao Turismo e o papel do Governo, tratando destes
como veiculos de comunicagdo dirigida aproximativo, estratégias no mundo dos
negocios ou instrumentos de promogdo ¢ estratégia de marketing, analisando
topicos especificos de suacaptagdo e organizagio, comoa proposta, o planejamento,
o calendario, as datas, o cerimonial e o protocolo, discutindo o papel dos fornece-
dores turisticos na sua organizago, € apresentando a experiéncia de uma empresa
universitaria organizadora de eventos, concretizou-se esta edigdo tematica que
obviamente ndo esgota o tema, mas provoca a abertura para a discussdo, estudo e
pesquisa de uma area que os profissionais, politicos e pesquisadores turisticos ndo
podem desprezar.

E, citando o pensamento de Ferracciui?, um evento ¢ um momento e a pessoa
que se dispde a planejar e coordenar eventos

deve ter em mente que quando nao superamos imprevistos e ocoffe um insucesso ou
fracasso, este nao pode ser recuperado. (...) Nao ha como recomegar ou refazer ascoisas,
pois nao ha nem tempo nem clima para isso.

E noTurismondo se pode mais incorrer em errosou ndo superar imprevistos.
No mercado turistico mundial e brasileirondo se pode mais recomegar ou refazer! E,
assim, oagradecimentodo Curso de Turismo da Universidade de Sdo Pauloedo Sdo
PauloConvention & Visitors Bureauao Dr.Faro, assim conhecido notrade turistico,
por ter sido o mentor e o grande organizador desta edi¢do.
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